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1.MEDIA SPOLECZNOSCIOWE JAKO NARZEDZIE REKLAMOWE

Internet to medium, ktére bardzo czesto wykorzystuje sie w réznych sferach zycia gospodarczego i spotecznego. Wspétczesnie ludzie nie wyobrazajg juz sobie
codziennego funkcjonowania bez udziatu cyberprzestrzeni. Ogromny wplyw na to ma dynamiczny rozwdj serwisdéw spotecznosciowych. Kanaty te funkcjonujg w
Swiadomosci uzytkownikéw Internetu réwniez pod ogdlng nazwg social mediéw.

Czym sg media spotecznosciowe? To wszelkie internetowe i mobilne technologie umozliwiajgce komunikowanie sie na réznych poziomach z innymi ludzmi. Media
spotecznosciowe nie znajg barier lokalizacyjnych. Dzieki nim mozemy nawigzywac i utrzymywac kontakty spoteczne z ludZzmi z catego swiata, niezaleznie od miejsca ich
zamieszkania czy tymczasowego pobytu.

Portale spotecznosciowe stanowig wazny element social mediéw. Niewatpliwg zaletg mediéw spotecznosciowych jest to, ze pozwalajg one uzytkownikom aktywnie
uczestniczy¢ w zyciu serwiséw internetowych. Dzieki zarejestrowaniu na danym portalu internauta ma szanse tworzy¢, modyfikowaé i wymieniaé tresci tam zamieszczane,
w tym réwniez graficzne. Media spotecznosciowe sg zatem doskonatym narzedziem komunikacyjnym.

Obecnie media spotecznosciowe dajg uzytkownikom nowe sposoby wymiany pogladow, zdje¢ czy filmow, pozwalajg takze na prowadzenie konwersacji w czasie
rzeczywistym. Funkcjonujg pod réznymi postaciami: jako serwisy gromadzgce muzyke, zdjecia czy wideo, a takze jako blogi (fotoblogi lub wideoblogi) oraz réznego
rodzaju magazyny.
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Aktualnie najbardziej popularnymi serwisami spotecznosciowymi sg Facebook, Twitter, Instagram, YouTube oraz Google+.

< Yalh @) &

Fot. 1. Logal/logotypy portali spotecznosciowych
Zrodto: en.wikipedia.org

Wykorzystanie Internetu wptywa na zmiane postrzegania srodkéw masowego przekazu. Dzieki rozwojowi nowoczesnych technologii dotychczasowa komunikacja zmienita

swoj charakter: z monologu przeksztafcita sie w dialog, co pozwolito zaréwno obecnym, jak i potencjalnym klientom czynnie wspottworzy¢ wizerunek marki.

Poczatkowo portale pomagaty jedynie nawigzywac kontakty i prowadzi¢ dyskusje z klientami, jednak z czasem staty sie poteznym narzedziem w rekach marketingowcow.
Jak wynika z wielu przeprowadzonych dotychczas badan, sita spotecznosci internetowej przerasta nawet najbardziej atrakcyjng i wymys$ing kampanie reklamowa,
prowadzong z wykorzystaniem innych mediéw i narzedzi. Okazuje sie, ze opinia uzytkownikéw Sieci jest w stanie nie tylko wypromowac marke, ale tez doprowadzi¢ do jej
upadku. Innymi stowy moze wptywac zaréwno na wzrost popularnosci marki, jak réwniez spadek sprzedazy jej produktow lub ustug.
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1.1.Formy marketingu spotecznosciowego

Jak powszechnie wiadomo, media spotecznosciowe rozwijajg sie w bardzo dynamicznym tempie. Trzeba na biezgco $ledzi¢ zachodzgce w nich zmiany, aby
przyzwyczajaé sie do nowopowstatych warunkdw i potrafi¢ umiejetnie je wykorzysta¢ w dziataniach marketingowych.

AR van APLE: L noe = Serwisy spotecznosciowe to potezne narzedzie marketingowe pozwalajgce swoim
ST RS sl L ol il R S uzytkownikom promowa¢ godne uwagi tresci. Kazda osoba, przedsiebiorstwo lub
G . . . . y oy . .
naszemiasto. g instytucja dostaje mozliwo$¢ wypromowania sie za darmo.

Swietach? Nie wyrzucaj,
podziel sig!

Najtatwiejszym sposobem na takg promocje w sieci jest umieszczanie na stronach

n 3 To polekie 7 internetowych specjalnych przyciskéw (z ang. button), ktére pozwalajg na szybkie

P e, " udostepnienie wybranych tresci w mediach spotecznosciowych. Przyciski te
( _ °‘Y'VY_"f-’W zazwyczaj zamieszcza sie w takim miejscu, aby trudno bylo je przeoczy¢, czyli zaraz
A przy nagtowku lub bezposrednio pod trescig artykutu. Nalezy dodaé, ze kazdy serwis
Lbki-lneofertv posiada zwykle indywidulane rozwigzania.

nowe logo r

nowe logo

Kurtki damskie
waobrych conach [l
logotyp sosnowioc

- m::.: o
ZL BUTTONS

Fot. 2. Przyktad przyciskow typu buton na stronie internetowe;j

Zrodho: https://slaskie.naszemiasto.pl/sosnowiec
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Innym sposobem na interakcje uzytkownikéw danej spotecznosci internetowej jest tak zwane ,logowanie spotecznosciowe”, czyli dodatkowa opcja dostepna podczas
logowania do witryny. Polega na tym, Zze osoby, ktdre posiadajg juz konto w jednym z serwiséw spotecznosciowych, nie muszg dokonywaé ponownej rejestracji na nowych
stronach. Wystarczy jedynie, Ze wybiorg logowanie za pomocg danych, ktérymi postuguja sie w innym serwisie.

Sign in with

f Facebook login

Q Username or email

8* Google + login 8

Password

| remencerme [

Fot. 3. Przyktad logowania za pomocg danych z serwisu spotecznosciowego

Zrédho: https://uxplanet.org/designing-ux-login-form-and-process-8b17167ed5b9

Kolejnym narzedziem stosowanym w marketingu sieciowym sg komentarze spotecznosciowe wystepujgce w postaci skryptéw, ktére umozliwiajg opiniowanie
zamieszczonych artykutéw, zdjec, filmow czy innych tresci umieszczanych na dowolnej stronie WWW lub w serwisie spotecznosciowym, np. na Facebooku. Komentarze
przypisywane sg do profilu uzytkownika, dzieki temu jego aktywnos¢ mogg obserwowac znajomi oraz osoby postronne. To pozwala na prowadzenie dyskusji na temat,
ktéry komentujgcych zainteresowat.

(J Komentarz

Fot. 4. Przyktad przycisku stuzgcego do komentowania na portalu Facebook

Zrédto: https://www.facebook.com
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Potencjat marketingowy portali spotecznosciowych dostrzegajg réwniez ich tworcy, ktdrzy czesto wprowadzajg na swoich platformach mozliwosé wykupienia pfatnej

reklamy. Dla przykfadu na Facebooku mozemy natkngé sie na reklamy podobne do klasycznych baneréw internetowych, czyli zawierajgce tytut, grafike i krétki opis. Mozna

takze spotkac sie z reklamami interaktywnymi, dzieki ktérym uzytkownik bez opuszczania portalu ma mozliwosé nawigzania bezpo$redniego kontaktu z reklamodawca.
Dodatkowo promujgce sie podmioty posiadajg mozliwo$¢ umieszczania wpiséw sponsorowanych (zawierajg informacje o akcjach znajomych powigzanych z jakas
firma/markg) oraz promowania postéw, ktére swojg formg przypominajg zwykle, tj. niekomercyjne, tresci.

Nalezy wspomnie¢ tez o marketingu wirusowym, czyli tzw. viral marketing. Polega on na stworzeniu reklamy, ktéra po dotarciu do nielicznej grupy odbiorcéw samoistnie
sie rozprzestrzenia. Pozwala to na osiggniecie ogromnej liczby wy$wietler przy minimalnych kosztach. Zadaniem takiej reklamy jest najczesciej wywotanie skrajnych
emociji, ktére wsrdd jej odbiorcdw wywotajg cheé udostepnienia kontrowersyjnych tresci na swoim profilu. Zaprojektowanie tego typu przekazu nie nalezy do zadan
tatwych, wymaga kreatywnosci i poswiecenia czasu, ale efekty sg warte podjetego wysitku.

Innym narzedziem w rekach marketingowcow jest tzw. marketing w czasie rzeczywistym (z ang. real time marketing), ktory opiera sie na szybkiej reakcji na wydarzenia
cieszgce sie zainteresowaniem opinii publicznej oraz na krétkoterminowych trendach. Kampanie takie odbywajg sie przede wszystkim za posrednictwem Internetu i
medioéw spotecznosciowych.

« Nike Factory Store
- Sponsorowane -

Do 50% rabatu w sklepach Nike Factory.

Mystowice

Fot. 5. Przyktad wpisu sponsorowanego na portalu spotecznosciowym Facebook

S Zrédto: https://www.facebook.com
2]
(2
Zdobadz nawet 50% Orlat Lwowskich 138
rabatu Jak dojechac Otwarte - Nastepne otw...
Oio 269 10 komentarzy 8 udostepnien
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1.2.Marketing spotecznosciowy a inne formy marketingu w Internecie

Z najnowszych swiatowych badan wynika, ze na reklame w serwisach spotecznosciowych przeznacza sie coraz wiekszg czes¢ budzetu reklamowego. Specjalisci
prognozuja, ze w najblizszych latach wydatki na marketing spotecznosciowy wzrosng do poziomu 40% wszystkich srodkéw przeznaczanych na reklame. Obecnie to
konsumenci wywierajg presje na firmy, wymagajac od nich obecnosci oraz aktywnosci w sieci. Przedsiebiorstwa promujgce sie w ten sposéb postrzegane sg jako
nowoczesne i profesjonalne.

100%
31% W 28% W 26% @ 23% @ 227 @ 21% @ 20% @ 19%
80% 2 - ] L
o [ BV 22% Wl 28% |l 30% Wl 33% B 35% W 35%
0% = Fot. 6. Udziat wydatkdéw na poszczegdine media.
Zrédto: Starcom
20%
50% W 51% W 52% W 48% W 48% W 47% W 46% W 46%
0%

2012 2013 2014 2015 2016 2017 estym. estym.
2018 2019

[ | Telewizia - [ntemet . Inne media
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Specjalistow w branzy marketingu spotecznosciowego w dalszym ciggu brakuje. Tacy ludzie plasujg sie w Scistej czotéwce najlepiej optacanych pracownikéw. W dobie
ciggtego rozwoju gospodarczego i wzrostu konsumpgji, dotarcie do konsumenta wymaga szczegélnych srodkéw — w szczegdlnosci medidw spotecznosciowych.

Ich zaletg jest to, ze firmy majg mozliwo$¢ uczestniczenia w zyciu spotecznym, a konsumenci coraz chetniej odwiedzajg oraz Sledzg profile znanych im marek i wchodzg z
nimi w czestsze interakcje, komentujg i oceniajg zamieszczane tam tresci.

Iy

& c o © & httpsy/fwww.pracujpl/praca/spedalista ds. mediéw spotecznosciowychikow A w7 v N @ &

L Czesto odwiedzane ) MEN  J§ CKZIU Sosnowiec - Ad... (@ MNowa karta @ Strona gléwna—Drop... @) Pierwsze kroki @ spotify.com @) Strona gtéwna — Drop... @ https:/fwww.aliorbank... [$ Perfumy

pracuj. pl Oferty pracy ~ Pierwsza praca  Profile pracodawcéw ~ Kreator GV Porady — Zarobki Zalogu) sie | Zatoz konto + DiaFim

¥

[Em]

OO Szukasz pracownika? Dodaj ogtoszenie w Pracuj.pl
o) p j 08 lj.p

specjalista ds. mediow spolecznosciowych  x + 0 kr - Q Szukaj

Filtruj: Kategorie Poziom stanowiska Rodzaj umowy Wymiar pracy Pozostate

Praca: specjalista ds. mediow spotecznosciowych - Mamy dla Ciebie 47 ofert

Fot. 7. Przyktad liczby ofert dla specjalisty ds. mediéw spotecznosciowych na portalu pracuj.pl

Zrédto: https://www.pracui.pl
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Aby utrzymaé pozytywne relacje z potencjalnymi klientami, firmy organizujg na swoich profilach konkursy z nagrodami czy tez akcje rabatowe.

Tymbark
®" Polub strone - 2

#KONKURSI Czas, start!

Napisz list na https://dajcosodsiebie.tymbark.com/ i
spetnij marzenie bliskiej osoby, a sam zgarnij JBL
Pulse 2, GoPro HERO 4 lub inne wypasione
nagrody! Po gadzety wbijaj tez na mojego Insta!
https://www.instagram.com/tymbark/

Lubie to! B Skomentuj Udostepnij n Y

@ 161ys Najpopularniejsze komentarze ~

31 ponownych udostepnien

Poduszka ,Przytul mnie’ideaina
ula kobiety, ktora czeka na kanapie na swojego
faceta (&)

Lubie to! - Odpowiedz - €710 - 2

& Tymbark © Ty to dobrze rozkminiasz. (&)
Lubie to! - Odpowiedz - €96 - 2 gr

Fot. 8. Przyktad konkursu marki Tymbark na portalu spotecznosciowym Facebook
Zrédio: https://zofiakortas.pl/jak-zrobic-dobry-konkurs-na-facebooku/
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Dzieki mediom spotecznosciowym firmom tatwiej jest dotrze¢ do docelowej grupy odbiorcow, ktérzy deklarujg zainteresowanie produktami danej marki poprzez
subskrypcje jej profilu. Idealnym nosnikiem tego typu promocji jest portal spotecznosciowy Facebook.

& c @ O &% hty facebook.com/AdiSoS 90% - U W v N o ¢ ==
£¥ Czesto odwiedzane ) MEN E§ CKZIU Sosnowiec - Ad.. @ Nowakarta @ Strona gléwna-Drop... @ Pierwsze kroki @) spotify.com @ Strona gléwna—-Drop... & https://www.aliorbank... [$ Perfumy »
0 b— Stronagléwna Utworz » % @ 8 ¥

P Adidas-Sosnowiec
Designer Outlet

Sklep obuwniczy

‘Wyslij wiadomosé

Stronagléwna  Informage  Zdjecia  Filmy  Wiecej ¥ b Lubie to!

Fot.9. Przyktad subskrypcji strony sklepu stacjonarnego prowadzacego fanpage na Facebooku
Zrodto: https://www.facebook.com/AdiSoS

Umiejetne wykorzystanie social mediow pozwala markom niewielkim kosztem wiele zyskac. Firmy musza jednak unika¢ zbyt czestych publikacji czy wysytania prywatnych
wiadomosci, poniewaz takie dziatanie moze zosta¢ odebrane przez uzytkownikéw jako spamowanie, co w konsekwencji prowadzi do utraty obserwatoréw, a tym samym
negatywnie wptywa na wizerunek firmy.
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Korzystanie z tego typu narzedzi pozwala na bezposredni kontakt z klientem, tym samym przenoszac obstuge na zupetnie nowy poziom. Przedsigbiorstwa obecne na

portalach spotecznosciowych kojarzone sg jako te, ktére sg ,bliskie klientowi”, zas produkty takiej firmy sg chetniej polecane i kupowane, a kazdy zadowolony klient na
pewno predzej czy pdzniej poleci dang marke komus innemu.

@ & Autor

Kia Motors Polska @
Drodzy, bardzo dziekujemy za Zyczenia | Zyczymy Wam
fantastyczne] zabawy!

MEDIA3.GIPHY.COM Fot.10. Przykiad interakcji z klientami na stronie marki KIA na portalu

d. 3 . h spotecznosciowym
medias.giphy.com Zrédto: https://www.facebook.com/KiaMotorsPolska

Lubie to! - Odpowiedz - 6 dni ﬁ 4
|! v & Lider wérsd fandw
R "

- P R—

Kia, serdecznie Was pozdrawiam oraz Zycze udanego |
szczesliwego Nowego Roku 2020,
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Firma na biezgco otrzymuje informacje zwrotng na temat swojej dziatalnosci, dlatego celem unikniecia negatywnych opinii i komentarzy, systematycznie odpowiada na
cenne uwagi uzytkownikéw i stara sie poprawi¢ wszelkie niedogodnosci.

Nalezy pamietac, ze wsrdd grupy subskrybujgcych sg osoby, ktére w przysztosci mogg staé sie potencjalnymi partnerami biznesowymi, a popularno$é¢ w takim srodowisku
moze otworzy¢ firmie wiele nowych drzwi. Przy czym trzeba zaznaczy¢, ze skuteczna kampania reklamowa powinna dotrze¢ tylko do oséb zainteresowanych, gdyz
nachalne dziatania w jej trakcie mogg poskutkowacé nie tylko zmarnowaniem czasu, ale takze — pieniedzy. Dobrze przemys$lany dobér grupy docelowej ma istotne
znaczenie dla skuteczno$ci reklamy. Wyboru dokonuje sie poprzez tzw. mikrotargetowanie, ktére pozwala skierowac oferte do scisle wyselekcjonowanych oséb.

Stosowanie medidéw spotecznosciowych do celéw reklamowych jest wspétczesnie jednym z najbardziej popularnych sposobdw promocji. Tradycyjne metody marketingowe
w dalszym ciggu cieszg sie duzym powodzeniem, niemniej jednak wskazniki osiggane dzieki reklamie w social mediach pokazujg, ze reklama taka moze byé
skuteczniejsza.

Dotychczas stosowane srodki reklamy staty sie dla odbiorcéw nudne, nachalne i meczace, co doprowadzito do zobojetnienia na tego typu przekaz. Dzigki mediom
spotecznosciowym to uzytkownicy rozpowszechniajg interesujgce wedtug nich tresci. Nic bowiem nie przekonuje potencjalnego klienta do marki tak bardzo, jak opinia
innych zadowolonych konsumentéw, a w szczegdlnosci znajomych lub oséb w jakims stopniu uznawanych za autorytet.

Nawet jesli Internet nie dla kazdej branzy okazuje sie najskuteczniejszym medium, to nie nalezy rezygnowac z tego typu form promociji swojej marki. Najblizsze lata
pokazg kierunek dalszego rozwoju szeroko rozumianych mediéw spotecznosciowych oraz to, jakie nowe mozliwosci bedg dostepne dla marketingu w Internecie.

PROGRAM ZAJEC DLA ZAWODU TECHNIK REKLAMY, Z WYKORZYSTANIEM NOWYCH TECHNIK | TECHNOLOGII
STOSOWANYCH W BRANZY POLIGRAFICZNO-FOTOGRAFICZNO-REKLAMOWEJ

Strona 13 z 33



Eﬂ?gggﬁl . Rzeczpospolita Unia Europejska
Wiedza Edukadja Rozwd] - Polska Europejski Fundusz Spoteczny

2.PROGRAMY WYKORZYSTYWANE DO PROJEKTOWANIA SRODKOW REKLAMOWYCH

Na rynku zawodowym zwigzanym z reklamg funkcjonujg dwa gtdéwne oprogramowania wykorzystywane w zaleznosci od srodowiska i specyfiki dziatan reklamowych.

Oba popularne oprogramowania — Corel oraz Adobe — dysponujg podobnym zespotem narzedzi, ale rynek zawodowy wykorzystuje je zamiennie w zaleznosci, czy chodzi
0 prace nad projektem i przygotowanie wektorowych materiatéw graficznych czy opracowanie materiatéw rastrowych, miedzy innymi fotograficznych.

F\Adobe ®COREL’

Fot. 11. Logotypy programow Adobe oraz Corel
Zrédto: https://pl.wikipedia.org
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2.1.Zakres wykorzystania programoéw
Do celéw projektowych wykorzystaliSmy najpopularniejsze oprogramowania stosowane na rynku zawodowym:
a) Corel oraz Adobe lllustrator — w ramach opracowywania materiatéw wektorowych.

Oba te srodowiska cyfrowej pracy graficznej, zaréwno Corel Draw oraz Adobe lllustrator, zorientowane sg na tworzenie grafiki wektorowej. W jednym i drugim mozna
przygotowac reklamowe materiaty graficzne, ktére nastepnie trafig do druku i to na przerézne jego sposoby realizaciji: jako ulotki, banery, hafty, druki 3d, czy te do
ogladania na monitorze.
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Fot. 12. Interfejsy programow Corel i Adobe lllustrator wraz z logotypami
Zrédio logotypéw: https://pl.wikipedia.org
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b)Adobe — w ramach opracowywania materiatéw rastrowych.

Adobe jest obecnie najprezniej rozwinietym srodowiskiem pracy ludzi reklamy. Poszczegdlne programy tej rodziny wykorzystywane sg w projektowaniu komunikatow
wizualnych 2d i 3d, komunikatéw audio, wideo, a ostatnio réwniez tresci wirtualnych. Podstawg projektowania w zakresie reklamy jest obraz statyczny, a narzedzie
obstugujgce tego rodzaju materiaty jest Adobe Photoshop. Jego znajomos¢ jest podstawg projektowania reklamy oraz stanowi baze do poznania kolejnych, bardziej

zaawansowanych programow tej rodziny.

NEOR®/SRNELUD Ok

*
«
»

Fot. 13. Interfejs programu Adobe Photoshop wraz z logotypem
Zrédio logotypu: https://pl.wikipedia.org
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3.NOWOCZESNE URZADZENIA | TECHNIKI POLIGRAFICZNE

Czym byltby dzisiejszy Swiat bez urzgdzen takich jak drukarki czy plotery? Kazdego dnia zadrukowujemy r6zng forma grafiki miliony kilometrow papieru, tkanin, folii czy
wszelkich innych materiatow.

Dostepnych jest wiele technik drukowania, ktére rozwijajg sie w bardzo szybkim tempie. Kazda technika druku jest dopasowana do innych potrzeb, dzieki czemu
przedsiebiorstwa mogg w dowolny sposéb dobiera¢ metode, by wybrac taka, ktdra najlepiej sprawdzi sie w promowaniu ich produktéw lub ustug, a réwnoczesnie bedzie
nie$¢ za sobg przyjazny stosunek ceny do jakosci.

Mozna jednoczeénie zadaé sobie pytanie, po co w ogdle poznawacé techniki druku, skoro nawet ksigzki mozna przeczytaé, uzywajac nowoczesnych technologii, na
przyktad czytnikdw e-bookéw? Odpowiedz jest dosé prosta: dla wiekszosci ludzi forma drukowana jest bardziej przejrzysta i czytelna.

Jak sie okazuje, w obecnych czasach chetnie otaczamy sie designersko zaprojektowanymi przedmiotami i zalezy nam na tym, aby ksigzka, folder czy opakowanie
produktu wygladato nie tylko atrakcyjnie, ale rowniez byto unikatowe. Zatem zanim cos$ wydrukujemy, jestesmy zobligowani poprze¢ to dobrym projektem, poniewaz
gtéwna rolg reklamowca jest stworzenie dobrze zaprojektowanego layoutu — od kolorystyki zaczynajac, na typografii kohczac.

Zastosowany rodzaj materiatu i wykorzystana technika druku sg nieodtgczng czescig projektu — wiekszos¢ plandw nabiera ksztattow dopiero po przeniesieniu ich na
podioze drukarskie. Swiat poligrafii daje coraz wieksze mozliwosci i staje sie coraz bardziej nowoczesny, a zarazem przyjazny dla $rodowiska.

Do dyspozycji drukarzy oraz grafikdw i przedsiebiorstw dostepnych jest wiele odmian druku. Techniki drukowania dzielg sie na:
e Druk wypukly — farbg drukarskg pokrywa sie wypukte czesci formy drukarskie;.
e Druk wklesty — farba drukarska pokrywa zagtebienia formy drukarskie;.

e Druk ptaski — forma drukarska jest ptaska, farba utrzymuje sie na tzw. powierzchniach oleofilowych, pozostate czesci formy nie przyjmujg farby (sg to tzw.
powierzchnie hydrofilowe).

e Druk cyfrowy — materiaty przeznaczone do druku sg dostarczane do urzadzenia drukujgcego w postaci danych komputerowych.

Obecnie jedng z najbardziej uniwersalnych technik druku jest fleksografia (z ang. flexography). Technika ta daje wiele mozliwosci zadruku réznych typéw podioza.
Poczatkowo fleksografia wykorzystywata farby drukarskie na bazie spirytusu, dlatego nazywano jg drukiem anilinowym.

Swojg obecng nazwe fleksografia nosi od roku 1952, gdy na XIV Forum Packaging Institute USA w drodze konkursu wytoniono nazwe flexography. Ojczyzng fleksografii
jest Ameryka Pétnocna, gdzie do tej pory pozostata dominujgca technikg druku na opakowaniach — i nie tylko na nich.
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Schemat zespotu fleksograficznego:

cylinder
dozujacy farbe

Podtoze drukowe

cylinder
dociskowy

cylinder
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Fot. 14. Schemat zespotu fleksograficznego

Na podstawie: https://pl.wikipedia.org/wiki/Fleksografia

Aktualnie fleksografia to technika druku wypuktego z elastycznymi formami drukowymi i ciektymi farbami szybkoschngcymi. Charakterystyczng cechg fleksografii jest

wystepowanie elastycznej, wypuktej formy drukowej wykonanej zazwyczaj z polimeru. Dzieki temu technika ta stosowana moze by¢ w przypadkach, kiedy podtoze nie jest
idealnie rowne.

Zalety fleksografii:
e szybkos¢ wykonania i wprowadzania zmian w formach drukowych,
¢ niewielkie wymagania wobec podtozy drukowych,

e stosunkowo niewielkie koszty form drukowych i samych maszyn.
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Wady fleksografii:

mozliwos¢ odksztatcania gietkich form podczas drukowania,

drogie formy fotopolimerowe.

Zastosowanie fleksografii:

Farby stosowane we fleksografii charakteryzujg sie dobrym przyleganiem i mozliwoscig bardzo szybkiego odparowania. Dlatego tez duzo lepiej niz w innych technologiach
udajg sie druki na podiozach niewsigkliwych, np. na foliach z tworzyw sztucznych, przez co fleksografia ma olbrzymi udziat w poligrafii branzy opakowaniowej.

opakowania na podtozach z folii 0 dowolnej grubosci, z plastiku, a takze aluminium,
opakowania elastyczne, etykiety, torby plastikowe,

opakowania kartonowe i tekturowe, opakowania typu shrink-wrap,

kapsle, wieczka,

prasa, ksigzki, karty kredytowe,

odziez.
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Fot. 15. Maszyna fleksograficzna: Automatic Flexo Plate Mounter

Zrédto: https://en.wikipedia.org/wiki/Flexography
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Kolejng wspotczesnie wykorzystywang technikg druku wklestego jest tampondruk — polega na naktadaniu farby drukarskiej za pomoca miekkiego, gtadkiego stempla
zwanego tamponem.

Fot. 16. Tamponiarka dwukolorowa
Zrédto: http://www.tampo.pl/maszyny-do-tampondruku-dwukolorowe.html

Ten rodzaj druku ma wiele zalet.
e uniwersalnos$¢ — nadruk jest mozliwy na nierdwnych i nieregularnych powierzchniach,
e szerokie zastosowanie drukowania na podfozach takich jak: tworzywa sztuczne, guma, szkto, metal, tkaniny itp.,
e niska cena,
o doktadnos$c¢ i precyzja,
e trwatos¢ nadruku.

Tampondruk ma szerokie zastosowanie, wykorzystywany jest miedzy innymi do wykonywania napiséw na powierzchniach bardzo zréznicowanych — od dlugopisow przez
czesci samochodowe az po panele czolowe roznego sprzetu AGD i RTV. W branzy reklamowej najczesciej stosuje sie tampondruk do naniesienia grafik na gadzety
promocyjne.
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Na rynku poligraficznym dostepna jest takze przemystowa odmiana druku wklestego nazywana rotograwiura.

W tej technice druku forma drukowa ma posta¢ wygrawerowanego mechanicznie cylindra. Farba gromadzi sie w wykonanych zagtebieniach, czyli tak zwanych
katamarzykach. Cylinder zanurzony jest w kadzi z farbg. Nadmiar farby jest zbierany za pomoca rakla, czyli noza zbierajgcego. Podtoze dociskane jest do cylindra za
pomocg presera.

Do zalet rotograwiury nalezy zaliczy¢:
e druk na podfozach niewsigkliwych,
e duze naktady z jednego kompletu cylindrow,
e szeroka gama odwzorowywanych barw.
Wady tej techniki to:
e trudnos$é wykonania form drukowych,
e wysoka cena form.
Pierwszych maszyn rotograwiurowych uzywano do druku wyrobdéw tkackich, natomiast obecnie rotograwiura ma zastosowanie w:
e druku gazet na papierze gazetowym,
e czasopism na papierze drzewnym i bezdrzewnym,
¢ ilustracji do ksigzek naukowych, poniewaz najwierniej oddaje barwy oryginatéw,
e druku opakowan (np. paczek papierosow),
e druku znaczkéw pocztowych i banknotéw,

e druku artykutéw biurowych.
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Fot. 17. Przyktad rotograwiurowej prasy drukarskiej o wysokiej predkosci

Zrédho: http://www.graphicmachinerycn.pl/High-Speed-Rotogravure-Printing-Press--27.html
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Do ptaskiego rodzaju technik druku zaliczany jest offset. W technice tej obraz przenoszony jest z ptaskiej formy drukowej na podtoze drukowe (np. papier) za
posrednictwem cylindra obciggnietego guma (tzw. obciggu). Offset jest obecnie jedng z najpopularniejszych technik druku.

Fot. 18. Przyktad maszyny offsetowej: Varyflex V2 Offset

Zrédho: https://opakowania.com.pl/news/varyflex-v2-offset-najbardziej-innowacyjna-maszyna-offestowa-63873.html

Podtoze drukowe w tej technice moze wystepowacé w postaci arkusza. W przypadku druku na arkuszu wykorzystuje sie farby offsetowe charakteryzujgce sie duzg
lepkoscig. Utrwalane sg one przez wsigkanie i polimeryzacje, natomiast w przypadku zastosowania farb UV i hybrydowych — przez polimeryzacje
zainicjowang promieniami UV.

Podtoze drukowe moze wystepowac tez w postaci zwoju. W tym przypadku do zadruku stosuje sie farby lejne, utrwalane przez wsigkanie w papier, a nastepnie
odparowywane w wysokich temperaturach. Zadrukowana wstega papieru przed sfalcowaniem przechodzi przez nagrzany do wysokiej temperatury tunel suszacy.
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Do zalet offsetu nalezy zaliczyé:
e mozliwos¢ druku na nietypowych materiatach,
e sporg swobode w manipulowaniu kolorami,
e mozliwos¢ stosowania dowolnej liczby kolorow dodatkowych,
e rozktad kosztow statych na caty naktad.

Jako wady wymienia sie:
e pracochfonnos¢ i duze koszty procesu przygotowania druku,
e brak mozliwosci personalizacji,

e nieoptacalnos¢ druku matych naktadow.
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Nastepng czesto stosowang metodg druku jest sitodruk. To jedna ze starszych technik znakowania. Wywodzi sie z tzw. malowania szablonowego, znanego juz
w starozytnosci w Chinach i Japonii. Za tworcow sitodruku uznaje sie Japonczykow, ktorzy wykorzystywali te metode do ozdabiania kimon.

Fot. 19. Etap naktadania farby w technice sitodrukowej

Zrédho: https://printlogo.pl/metody-znakowania-sitodruk
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Forme drukowg w przypadku sitodruku stanowi prostokatna rama, zwykle aluminiowa, z napietg na niej siatkg z szablonem. Szablon wystepuje w postaci negatywu obrazu
i posiada utwardzong warstwe $wiattoczutg, ktéra nie przepuszcza farby. Elementem drukujgcym formy drukowej sg niezakryte oczka siatki przepuszczajgce farbe.
Sitodruk ma szerokie zastosowanie. Doskonale sprawdza sie na podtozach takich jak papier czy tektura, jest stosowany na wielu rodzajach tkanin (bawetna, dzianina),

a takze na tworzywach sztucznych i drewnie.
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Fot. 20. Reczna karuzela sitodrukowa.
Zrédho: https://www.api.pl/sitodruk/urzadzenia-do-sitodruku
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W reklamie i promocji wykorzystywany jest do druku plakatow, etykiet, opakowan, kalkomanii, reklamy na przedmiotach uformowanych, tzw. ksztattkach, tj. butelkach
szklanych i z tworzyw sztucznych, ptytach kompaktowych czy na koszulkach. Za jego pomocg moze by¢ znakowana odziez, torby, parasole, namioty, pokrowce, czapki oraz
gadzety plastikowe, drewniane i skérzane.

Fot. 21. Automatyczna karuzela sitodrukowa

Zrédho: https://www.api.pl/sitodruk/urzadzenia-do-sitodruku

Zaletg sitodruku jest:
e trwatos¢ — stosowane sg w nim wytrzymate farby drukarskie, odporne m.in. na wilgo¢, promieniowanie UV, uszkodzenia mechaniczne czy pranie,
e nasycenie barw — kolory sg wyraziste i nasycone,
e uniwersalnos¢ — sitodruk moze by¢ wykonywany zaréwno na powierzchniach ptaskich, jak i cylindrycznych.
Do wad natomiast zaliczamy:
e koniecznos¢ przygotowania matrycy/sita,

e nieoptacalny dla niewielkich naktadéw (minimalny nakfad to 100 sztuk).
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Druk cyfrowy, w zwigzku ze statym rozwojem technologicznym, jest najprezniej rozwijajaca sie technikg drukarska. Jest to formg druku bezposredniego. Materiaty do
wydruku dostarczane sg do komputera w postaci cyfrowych danych, a obraz tworzony jest bezposrednio w miejscu drukowania.

Druk cyfrowy charakteryzuje sie wysokg jakoscig, a czas jego wykonania jest krétki. Daje on mozliwos¢ pracy na réznych podtozach drukowych i w réznym przedziale
gramatur. Technika ta nie wymaga tworzenia formy drukowej i przeprowadzania drukéw prébnych.

Wsréd zalet druku cyfrowego nalezy wymieni¢ takze mozliwos¢ personalizacji kazdej kopii, bardzo duze mozliwosci obrébki obrazu czy tez mozliwosé stosowania wielu
koloréw. Niemniej druk cyfrowy, jak kazda inna metoda, ma réwniez swoje wady — przyktadowo jako$¢ wydruku jest nizsza, niz w przypadku offsetu, natomiast koszty
zwigzane z wydrukiem tg metoda klasyfikujg jg jako niskonaktadowa.

Najpopularniejszg wspétczesnie technikg druku cyfrowego jest druk solwentowy. Technologia ta fgczy w sobie mozliwosci, jakich dotad nie posiadaty inne techniki druku.
Pozwala na wykonywanie wielkoformatowych wydrukéw wprost z komputera, a co wazniejsze — stosunkowo niewielkim kosztem mozna wykonywacé tg metodg pojedyncze
wydruki. Pozwala na tworzenie bardzo realistycznych, nasyconych kolorami wydrukéw, ktére idealnie nadajg sie do zastosowan zewnetrznych, poniewaz wydrukowane
materiaty odznaczajg sie wysokg odpornoscig na wilgo¢. Jednoczesnie wydruki nie odbiegajg nasyceniem barw oraz doktadnoscig od tych wykonywanych atramentami.

Maszyna solwentowa to inaczej ploter atramentowy, w ktérym typowe tusze na bazie wodnej zastgpiono tuszami solwentowymi na bazie rozpuszczalnikéw organicznych.

Metoda solwentowa moze by¢ stosowana na dowolnym podtozu, a w szczegdlnosci uzywa sie jej na matrycach nieprzyczepnych dla tuszy wodnych.
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Fot. 22. Ploter solwentowy

Zrédho: https://image.ec21.com/image/amy198461/OF0003408954 1/Sell 5.0M_Solvent Plotter with

Druk solwentowy posiada wiele zalet, do najwazniejszych nalezy zaliczy¢:

wydruki wielkoformatowe wprost z komputera,
opfacalnosc¢ przy niskich naktadach,

niskie koszty,

odpornos¢ na dziatanie czynnikow zewnetrznych,
realistyczne, nasycone kolorami wydruki,

brak koniecznosci laminowania.
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Wadg druku solwentowego jest mniejsza precyzja niz w przypadku druku z uzyciem atramentéw wodnych, co jednak przy druku wielkoformatowym nie stanowi istotnej
niedogodnosci.

Solwent przede wszystkim stosuje sie do wydrukéw wielkoformatowych, jak rowniez do zadruku folii samoprzylepnych, papieréw billboardowych, tkanin, kasetonéw, wystaw

sklepowych, srodkéw transportu, ekspozycji targowych, oznakowania placéw budéw, ciggéw handlowych czy marketow.

Sublimacja to idealny wybdr, jesli chcemy, aby projekt zostat przeniesiony na podtoze z duzg doktadnoscig i fotorealistycznym odwzorowaniem, gdyz sktada sie z wielu
barw, odcieni oraz tondéw. Jest to zatem technika druku, ktéra przenosi fotograficzng jako$¢ wprost na podtoze drukowe. Technologia sublimacji polega na znakowaniu
artykutébw reklamowych poprzez przejscie tuszu sublimacyjnego z wydruku na specjalnym nosniku w strukture materiatu lub innego podioza za pomocag prasy
termotransferowej.

Zaletami tej techniki przede wszystkim jest:
e trwatos¢ nadruku, bardzo wysoka jakosé, nadruki sg odporne na pranie, zmywanie, scieranie czy warunki atmosferyczne.
e petna gama kolorystyczna,
e elastycznosc¢ nadruku,
e szerokie zastosowanie, gtéwnie na gadzetach reklamowych (odziez, torby, kubki, smycze),
e brak kosztéw zwigzanych z przygotowaniem druku.
Do wad najczesciej zalicza sie:

e druk jedynie na materiatach poliestrowych lub domieszka poliestru,

® podioza drukowe muszg by¢ biate lub bardzo jasne.
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Fot. 23. Pneumatyczna prasa 3D do sublimacji i termotransferu — na ptasko oraz 3D

Zrédho: https://sublimacja.biz/urzadzenia-do-sublimacji-3d/397-pneumatyczna-prasa-3d-do-sublimacji-na-paskie-oraz-3d-.html
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Kolejng bardzo ciekawg technikg wykorzystywang do znakowania w reklamie jest haft. Technologia ta znajduje zastosowanie przy znakowaniu odziezy firmowe;j.

Wyréznia sie kilka rodzajow haftu: haft komputerowy, haft wypukly 3D, emblematy oraz naszywki. Wybranie tej metody nadaje materiatom reklamowym i elementom
systemu identyfikacji wizualnej przedsiebiorstwa ekskluzywnosci i klasy.

Haftowane napisy, znaki firmowe, loga czy logotypy sg odporne na czeste pranie w wysokich temperaturach, w zwigzku z tym haftowanie bardzo czesto wybierajg hotele,
ktore znakujg w ten sposdb szlafroki i reczniki. Haft doskonale sprawdza sie na koszulach i koszulkach polo, ale takze na tkaninach o gramaturze powyzej 190 g/m?, tj. na
kurtkach, czapkach lub polarach.

Do znakowania materiatéw wodoodpornych najbardziej polecang metodg jest haft komputerowy, ktory jest najczesciej wybierany do zadruku odziezy reklamowe;.
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Fot. 24. Maszyna do haftowania komputerowego

Zrédho: http://pl.bordadorasorder.com/multihead-embroidery-machine/wonyo-computer-operation-embroidery-machine.html
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Nalezy przyznac, ze haft ma wiele zalet:
e jest bardzo mocny, zachowuje swoj pierwotny wyglad nawet po wielu praniach,
e doskonale sprawdza sie na odziezy o wysokiej gramaturze,
e nadaje sie do naniesienia na przedmioty o nieregularnych ksztattach i wyczuwalnej fakturze,
e zwieksza prestiz firmy.
Technologia ta posiada niestety réwniez wady, do ktérych mozemy zaliczy¢:
e nieoptacalnos¢ przy koniecznosci wyhaftowania duzych powierzchni,
e ograniczenia zwigzane z gruboscig nici,
e utrate czytelnosci napisu, jesli powierzchnia jest zbyt mata (>10 mm),
e niewielkg mozliwo$¢ odtworzenie detali,

e brak mozliwosci odtworzenia gradientow.
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