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1.WSTEP DO PROGRAMU

1.1 OPIS ZAWODU
TECHNIK REKLAMY
Symbol cyfrowy zawodu: 333907
Branza poligraficzna: PGF
Typ szkoty, w ktérej odbywa sie ksztatcenie w zawodzie: technikum
Kwalifikacje wyodrebniona w zawodzie:
e PGF.07. Wykonywanie przekazu reklamowego
e PGF.08. Zarzadzanie kampania reklamowga

Absolwent szkoty moze by¢ zatrudniony jako: agent reklamowy, pracownik dziatu obstugi klienta, pracownik dziatu produkcyjnego lub kreatywnego agencji reklamowej,
copywriter, pracownik dziatu badan rynkowych, specjalista ds. promoc;ji lub marketingu, akwizytor biur reklamy, twérca wizerunku, pracownik studia graficznego,
specjalista ds. public relations.

Technik reklamy to zawdd, ktory tgczy w sobie wiedze ekonomiczng, plastyczng, graficzng, psychologiczng oraz lingwistyczng. Osoba ksztatcgca sie na tym kierunku,
uczy sie sprzedazy produktéw i ustug reklamowych, projektowania i wykonywania materiatéw promocyjnych oraz organizowania i prowadzenia kampanii reklamowych dla
réznych instytucji. Nabywa umiejetnosci w zakresie przeprowadzania badan i analiz rynkowych oraz marketingowych, gromadzi informacje na temat potrzeb
konsumentow, wycigga wnioski i realizuje zadania reklamowe. Nawigzuje wspotprace z klientami oraz uczestniczy w rozmowach i negocjacjach sprzedazowych, tworzy
oferty handlowe, sporzadza dokumentacje zwigzang ze sprzedazg produktow i ustug reklamowych. Sprawnie postuguje sie nowoczesnymi technologiami informacyjnymi,
stosuje programy komputerowe do gromadzenia i przetwarzania informacji oraz opracowania przekazu reklamowego. Nabywa wiedze niezbedng do realizacji kampanii
reklamowej. Uczestniczy réwniez w warsztatach, spotkaniach i szkoleniach organizowanych przez instytucje wspétpracujgce ze szkota.

1.2. CHARAKTERYSTYKA PROGRAMU SPECJALIZACJI

Program specjalizacji zostat opracowany przy wspotpracy Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Sosnowcu przy ul. Grota-Roweckiego 64 wraz z
Politechnikg £6dzkg w ramach projektu ,Model wspotpracy szkét zawodowych ze szkotami wyzszymi w zakresie ksztatcenia w zawodach z grupy branzowej poligraficzno-
fotograficzno-reklamowej dla zawodu technik reklamy”. Stanowi on uzupetnienie programu nauczania dla zawodu technik reklamy. Opracowany zostat z uwzglednieniem
podstawy programowej ksztatcenia w zawodach oraz w oparciu o diagnoze i potrzeby ucznidw. Program ten ma na celu zwiekszenie atrakcyjnosci ksztatcenia
zawodowego na kierunku technik reklamy, wzmocnienia powigzania pomiedzy ksztatceniem zawodowym na poziomie szkoty sredniej i szkolnictwem wyzszym,
zwiekszenia atrakcyjnosci na rynku pracy dla przysztych uczniéw oraz dopasowanie oferty edukacyjnej szkoty do aktualnych potrzeb rynku pracy.
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1.3. ZALOZENIA PROGRAMOWE SPECJALIZACJI

Program specjalizacji dla zawodu technik reklamy oparty zostat na aktualnych informacjach o branzy reklamowej. Na potrzebe rozwoju kierunku wptyw majg zmiany
spofeczno-gospodarcze, zwigkszona mobilno$¢ pracownikéw i rozwdj technik komunikacyjnych. Caty proces zmian zachodzacych we wspdtczesnym swiecie wymaga
ciggtego udoskonalania oraz wprowadzania nowoczesnych technologii w ksztatceniu zawodowym. Program specjalizacji uzupetnia i poszerza dotychczas zdobytg wiedze
oraz opanowane przez uczniéw umiejetnosci. Dynamiczny rozwdj branzy reklamowej przyczynia sie do wzrostu koniunktury gospodarczej, co skutkuje systematycznym
zwiekszaniem zatrudnienia w sektorze komunikacji marketingowe;j.

Specjalizacja umozliwia uczniom objetym programem poszerzenie posiadanej wiedzy. Zajecia ze specjalizacji prowadzone sg przez wykladowcow — specjalistéw na
uczelni wyzszej, wyposazonej w nowoczesne urzgdzenia. Pozwala to uczniom na zdobycie praktycznych umiejetnosci w warunkach pracy zblizonych do rzeczywistych, co
jest niezbedne do podjecia zatrudnienia w zawodzie.

Realizacja programu specjalizacji pozwoli szkotom na:

powiekszenie udziatu uczelni wyzszych w zakresie wzmocnienia praktycznych elementéw ksztatcenia w szkole;

zwiekszenie poziomu wspotpracy pomiedzy szkotg wyzszg a szkotg zawodowg w zakresie praktycznej nauki zawodu;
wprowadzenie do specjalizacji nowych elementéw poszerzajgcych perspektywe postrzegania zawodu;

wzrost atrakcyjnosci ksztatcenia w branzy poligraficzno-fotograficzno-reklamowej dla zawodu technik reklamy wsréd oséb mtodych;

uatrakcyjnienie dualnego systemu ksztatcenia, co da mozliwos¢ lepszego tgczenia ksztatcenia zawodowego z wymaganiami rynku pracy i potrzebami kadrowymi
przedsiebiorstw.

Struktura programu specjalizacji: program nauczania specjalizacji dla zawodu technik reklamy bedzie realizowany w ramach przedmiotéw wynikajgcych z programu
nauczania dla zawodu. Sg to:

podstawy reklamy,

tworzenie przekazu reklamowego,
planowanie kampanii reklamowej,
projektowanie reklamy,

projektowanie elementéw przekazu reklamowego.

W ramach wymienionych przedmiotéw zrealizowane zostang tresci, ktore przygotujg uczniow do wykonywania zadan ujetych w programie specjalizacji.

Odbiorcy programu specjalizacji: program skierowany jest do uczniéw ksztatcgcych sie w 5-letnim cyklu ksztatcenia w technikum na kierunku technik reklamy.
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Realizacja programu specjalizacji — warunki: szkota podejmujgca sie wdrozenia specjalizacji dla kierunku technik reklamy, dysponuje odpowiednim sprzetem oraz
oprogramowaniem umozliwiajgcym realizacje efektow ksztatcenia zapisanych w programie specjalizacji. Zalecana jest rowniez wspotpraca z instytucjami zewnetrznymi
zwigzanymi z branzg reklamowg i marketingowa.

Zajecia, w ramach ktérych bedg realizowane tresci programu specjalizacji, obejmujg ksztatcenie teoretyczne oraz praktyczne.
Na specjalizacje przeznaczonych jest 70 godzin w podziale na grupy. Zostang one zrealizowane w nastepujacym wymiarze:
e 10 godzin — webinaria,
e 30 godzin na Politechnice t.6dzkiej (instytucji partnerskiej projektu),
e 30 godzin w Technikum nr 7 Projektowania i Stylizacji Ubioru w Sosnowcu (szkole wdrazajgcej program specjalizaciji).
Specjalizacja wdrazana jest w klasie drugiej 4-letniego technikum i przeznaczona jest dla uczniow, ktérzy posiadajg juz podstawowg wiedze na temat branzy reklamowej.

Kadra dydaktyczna realizujgca specjalizacje: personel merytoryczny Politechniki t.6dzkiej, majgcy doswiadczenie we wspdtpracy ze szkotami zawodowymi oraz w
prowadzeniu szkolen dla uczniéw i nauczycieli.

Podstawa prawna:

o Rozporzgdzenie Ministra Edukacji Narodowej z dnia 16 maja 2019 r. w sprawie podstaw programowych ksztafcenia w zawodach szkolnictwa
branzowego oraz dodatkowych umiejetnosci zawodowych w zakresie wybranych zawodow szkolnictwa branzowego (Dz.U. poz. 991).

e Rozporzgdzenie Ministra Edukacji Narodowej z dnia 15 lutego 2019 r. w sprawie ogoinych celow i zadan ksztatcenia w zawodach szkolnictwa
branzowego oraz klasyfikacji zawoddw szkolnictwa branzowego (Dz.U. poz. 316).

¢ Rozporzadzenie Ministra Edukacji Narodowej z dnia 23 grudnia 2019 r. zmieniajgce rozporzadzenie w sprawie ogélnych celéw i zadan ksztatcenia
w zawodach szkolnictwa branzowego oraz klasyfikacji zawoddéw szkolnictwa branzowego Dz.U. z 2020 r. poz. 0082.

e Rozporzadzenie Ministra Edukacji Narodowej z dnia 16 maja 2019 r. w sprawie podstaw programowych ksztatcenia w zawodach szkolnictwa
branzowego oraz dodatkowych umiejetnosci zawodowych w zakresie wybranych zawoddéw szkolnictwa branzowego (Dz.U. poz. 991).

e Rozporzgdzenie Ministra Edukacji Narodowej z dnia 3 kwietnia 2019 r. w sprawie ramowych planéw nauczania dla publicznych szkét (Dz.U. poz.
639).

e Rozporzgdzenie Ministra Edukacji Narodowej z dnia 22 lutego 2019 r. w sprawie praktycznej nauki zawodu (Dz.U. poz. 391).
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2.Program nauczania dla specjalizacji

2.1. TRESCI NAUCZANIA

MODUL 1 — Webinaria

Tabela 1. TRESCI NAUCZANIA,MODUL 1 — Webinaria

Rzeczpospolita

- Polska

Unia Europejska
Europejski Fundusz Spoteczny

Jednostka lekcyjna

PGF.07.2. Podstawy
reklamy:

1) postuguje sie
podstawowymi
pojeciami z zakresu
reklamy.

pojecia z zakresu
reklamy: branding,
marka, copy, slogan,
banner, billboard, layout,
logo, GRP (Gross Rating
Point), CTR (click
through rate), ATL
(Above The Line), BTL
(Below The Line) B2B
(business to business)

LICZb.a Efekty ksztalcenia . Kryteria weryfikacji Metody nauczania Material nauczania
(temat) godzin | z podstawy programowej
Wprowadzenie 1 BHP: 1) Rozpoznaje §kutk| N Webinarium > Wprowadz.eme do pOJec!a
do pojecia oddziatywania czynnikow zréwnowazonego rozwoju:
ZrOWnOWaZonego 4) okresla skutki chemicznych zréwnowazony rozwoj
rozwoju we oddziatywania na organizm cztowieka. Srodowiska,
wspblczesnym $wiecie czynnikow szkodliwych | 4) Rozpoznaje §kutki N zréwnowazony rozwoj
2 ukierunkowaniem na organizm czlowieka. oddziatywania czynnikow gospodarczy,
na przemyst tekstylny niebezpiecznych zréwnowazony rozwoj
' i ucigzliwych spofeczny.
na organizm cztowieka. - Zréwnowazony rozwoj
w modzie i reklamie:
1) Woyjasnia podstawowe przyktady kampanii

promujgcych produkty
powstate w sposéb

zrownowazony dla srodowiska

naturalnego.

> Cwiczenia praktyczne:
stworzenie fanpage’a
na Facebooku w celu
kreowania przekazu
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Rzeczpospolita

- Polska

Unia Europejska
Europejski Fundusz Spoteczny

B2C (business
to consumer).

PGF.07.2. Podstawy
reklamy:

1) charakteryzuje ustugi
reklamowe.

1)

2)

Podaje przyktady ustug
reklamowych, w tym
stworzenie strategii
reklamowej, opracowanie
koncepcji kreatywnej,
zakup powierzchni
reklamowej, napisanie
tekstu do ulotki,
stworzenie projektu
graficznego.

Wymienia cechy
charakterystyczne
wybranej ustugi
reklamowej.

PGF.08.4. Realizowanie
kampanii reklamowej:

1) zarzadza informacjami
w procesie realizacji
kampanii reklamowej.

1)

2)

3)

4)

Gromadzi informacije

w celu realizacji kampanii
reklamowej.

Dokonuje analizy
informacji w celu
realizacji kampanii
reklamowej.

Syntetyzuje informacje

w celu realizacji kampanii
reklamowej.

Udostepnia
przetworzone informacje
w celu realizacji kampanii
reklamowej.

ekologicznego (posty, zdjecia,
dzwieki).
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Rzeczpospolita

- Polska

Unia Europejska
Europejski Fundusz Spoteczny

Konsumpcjonizm we
wspotczesnym Swiecie
— wprowadzenie,
symbolika.

PGF.08.5. Dokonywanie
analizy skutecznosci

i efektywnosci kampanii
reklamowej:

1) planuje badania
skutecznosci
i efektywnosci kampanii
reklamowe;j.

1) Rozréznia pojecia
skutecznosci (dotarcie)
i efektywnos$ci (zmiana
postaw) reklamy.

2) Wymienia metody
i techniki badan
skutecznosci
i efektywnosci reklamy,
w tym: CATI, CAWI,
wywiad indywidualny,
wywiad zogniskowany,
desk research.

3) Dobiera metody i techniki
umozliwiajgce zbieranie
danych stuzgcych
do analizy skutecznosci
i efektywnosci kampanii
reklamowej.

4) Konfiguruje
oprogramowanie
umozliwiajgce zbieranie
danych stuzgcych
do analizy skutecznosci
i efektywnosci
internetowej kampanii
reklamowej.

PGF.07.2. Podstawy
reklamy:

6) okresla role reklamy
w dziataniach

1) Okresla zadania reklamy
w biznesie i marketingu.

2) Okresla cele biznesowe
i marketingowe dziatan
reklamowych.

Webinarium

- Zréwnowazony tahcuch
dostaw.

- Cykl produktu (Srodowiskowy
oraz spoteczny wptyw
wzgledem cyklu zycia
produktu).

- Zréwnowazony rozwdj
w reklamie:
motywy i symbole ekologiczne
w reklamach — idea
zrownowazonej konsumpcji.
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Rzeczpospolita

- Polska

Unia Europejska
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biznesowych 3) Analizuje potencjalne
i marketingowych. efekty biznesowe i
marketingowe dziatan
reklamowych.
PGF.07.2. Podstawy 1) Opisuje udziat reklamy
reklamy: w budowaniu wynikéw
makroekonomicznych.
8) okresla znaczenie 2) Wskazuje funkcje
branzy reklamowej reklamy w kreowaniu
w gospodarce. popytu na towary i ustugi.
PGF.07.2. Podstawy 1) Wyjasnia znaczenie
reklamy: narzedzi promociji.
2) Rozrdznia typy dziatan
10) charakteryzuje promocyjnych, np.:
narzedzia promogiji. promocja cenowa,
sprzedaz osobista,
PR (public relations)
i promocja sprzedazy.
3) Kilasyfikuje narzedzia
promaciji.
Przyktady kampanii PGF.08.3. Planowanie &) Defipiuje cele reklamque Webinarium K ,Sk’ad czgrpaé inspiracje:
reklamowych kampanii reklamowej: wynllfa.uace z’e strategii . %ro.dia hlstoryczng,
W temacie przewodnim marki |.z celow Swiat zewnetrzny i
oraz wprowadzenie 6) opracowuje plan mark’etlngowych. ) wewnetrzny, - .
do sposobéw badania kampanii reklamowe;j. 2) Okredla ce!e kampanii koncept \'Nsp'oiprOJektowama,
reklamowej. burza mozgow,
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Rzeczpospolita

- Polska

Unia Europejska
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tematu. Symbole,
inspiracje.

3)

4)
5)

6)
7)

8)

Tworzy strategie
reklamowe na podstawie
zatozonych celéw.
Planuje etapy kampanii
reklamowe;j.

Okreéla budzet kampanii
reklamowe;j.

Tworzy plan mediow.
Optymalizuje parametry
kampanii medialnej:
budzet, zasieg,
czestotliwos¢ kontaktu.
Tworzy plan kampanii
reklamowe;j.

PGF.07.4. Stosowanie
technik wytwarzania
elementow przekazu
reklamowego:

3) stosuje techniki
wykonywania
elementow identyfikacji
wizualnej.

1)

2)

3)

Rozréznia elementy
identyfikacji wizualnej,
np. logo, sygnet, logotyp,
piktogram, brand book.
Dobiera forme
elementow identyfikacji
wizualnej do tresci
przekazu.

Wykonuje elementy
identyfikacji wizualnej.

PGF.08.4. Realizowanie
kampanii reklamowej:

2) zarzadza procesem
realizacji kampanii
reklamowej.

1)

2)

Okresla zadania

w ramach planu
kampanii reklamowe;.
Rozdziela zadania

w ramach kampanii
zgodnie z dostepnymi

symbolika ekologiczna.

- Rodzaje symboli w reklamie:

wizualne (system identyfikacji
wizualnej) — kolory, ksztatty,
postaci,

dzwigkowe.
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Rzeczpospolita

- Polska

Unia Europejska
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3)

4)

6)

zasobami, budzetem
i harmonogramem.
Monitoruje postep
realizacji zadan.
Weryfikuje jakosé
przygotowanych
elementow kampanii
reklamowe;j.
Przygotowuje raport
dla zleceniodawcy
podsumowujgcy stan
realizacji kampanii
reklamowe;j.

PGF.07.5. Wykonywanie
projektow reklamy zgodnie

Z wytycznymi:

3) wykonuje projekty
reklamy do
umieszczenia
w mediach cyfrowych.

1)

2)

3)

4)

Wykonuje elementy
przekazu reklamowego
do zamieszczenia na
witrynie internetowe;j.
Wykonuje elementy
przekazu reklamowego
do umieszczenia w
mediach
spotecznosciowych.
Wykonuje elementy
przekazu reklamowego
do zamieszczenia na

portalach internetowych.

Wykonuje elementy
przekazu reklamowego
do zamieszczenia

na platformach
sprzedazowych: sklep
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5)

internetowy, platforma
aukcyjna.

Wykonuje elementy
przekazu, uwzgledniajgc
specyfike kanatow
komunikacji reklamowej
w internecie: emailing,
urzgdzenie mobilne.

PGF.07.7. Kompetencje
personalne i spoteczne:

1) przestrzega zasad
kultury i etyki
w komunikacji z innymi
osobami w $rodowisku
pracy.

1)

2)

3)

4)

Rozpoznaje formy

i rodzaje komunikacji.
Identyfikuje zasady
dobrej komunikaciji
bezposredniej, np.:
zasady chronomiki,
mimika twarzy, kontakt
wzrokowy, gesty, wyglad
zewnetrzny, postawa
ciata, dotyk, zasady
proksemiki, spojnosci
przekazu werbalnego

Z niewerbalnym, techniki
skutecznego stuchania,
Wskazuje bariery

w komunikowaniu sie.
Identyfikuje kanaty
przekazywania
informacji, np.:
korespondencja
papierowa

i elektroniczna, kontakt
bezposredni i rozmowy
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telefoniczne, kontakt
niewerbalny.

5) Uzywa form
grzecznosciowych
w komunikacji pisemnej
i ustnej.

6) Rozpoznaje zasady
budowania dobrych
relacji miedzyludzkich
w pracy biurowe;.

7) Rozpoznaje zasady
etyczne w pracy
biurowej, np.:
powiernictwo, dobro
klienta,
odpowiedzialnosé
moralna.

8) Przyjmuje
odpowiedzialnos¢ za
powierzone informacje
zawodowe.

9) Wskazuje przepisy
prawa zwigzane z
ochrong wiasnosci
intelektualnej.

10) Rozpoznaje kategorie
wilasnosci intelektualnej
wystepujgce w pracy
biurowej, np.: bazy
danych, prawa autorskie,
know-how, autorskie
dokumenty, znaki
towarowe, licencje.
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Przyktady kampanii
reklamowych

w temacie przewodnim
oraz wprowadzenie

do sposobdéw badania
tematu.

PGF.07.2 Podstawy
reklamy:

4) charakteryzuje rodzaje
podmiotow
gospodarczych
zajmujgcych sie
reklama.

1) Wymienia rodzaje
podmiotow
gospodarczych

zajmujgcych sie reklama:

agencja reklamowa,
agencja interaktywna,
agencja mediowa i dom
produkcyjny.

2) Opisuje zakres
dziatalnosci podmiotow
gospodarczych

zajmujgcych sie reklama.

PGF.07.2 Podstawy
reklamy:

6) okresla role reklamy w
dziataniach
biznesowych i
marketingowych.

1) Okresla zadania reklamy
w biznesie i marketingu.

2) Okresla cele biznesowe
i marketingowe dziatan
reklamowych.

3) Analizuje potencjalne
efekty biznesdw.

PGF.07.3. Postugiwanie sie
zasadami tworzenia
przekazu reklamowego:

3) tworzy strategie
przekazu
reklamowego.

1) Opisuje specyfike
planowania
strategicznego:
diugoterminowosc¢,
orientacja na cele,
efektywnosé.

2) Okresla cele komunikacji
i sposoby ich realizacji
przez reklame.

3) Okresla sposoby
mierzenia postepow
w realizacji strategii.

Webinarium

- Kampania reklamowa

a odpowiedzialnosé mediow
w kreowaniu mody
zréwnowazonej.

Komunikacja marketingowa i
reklamowa:

kanaty do kontaktu z klientem,
najpopularniejsze media
spotecznosciowe w Polsce.
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4) Omawia elementy
kluczowe dla
efektywnosci przekazu
reklamowego, np.:
spéjnosc¢ dziatan,
konsekwencja,
koncentracja srodkow.

PGF.07.4. Stosowanie b Rozro;ma ?Iernenty )

technik wytwarzania identyfikacji wizualnej,

elementow przekazu np.: logo, §ygnet,
) logotyp, piktogram, brand
reklamowego:
book.

3) stosuje techniki 2) Dobiera forme
wykonywania elementow identyfikacji
elementéw identyfikacji wizualnej do tresci
wizualnej. przekazu.

3) Wykonuje elementy
identyfikacji wizualnej.

PGF.07.5. Wykonywanie b Od(.:zli/: uje szkic, makiete,

projektow reklamy zgodnie projext. . i

Z wytycznymi: 2) Odczytuje informacje

' z briefu niezbedne

2) postuguije sie do wykonania projektow
dokumentacjg reklamy.
dotyczaca 3) Odczytuje dokumentacje
przygotowania reklamy. technologiczna.

4) Ustala parametry
technologiczne wyrobu.

5) Przygotowuje kalkulacje

wykonania reklamy.
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Budowanie
autentycznego
przekazu w kampanii
spofeczno$ciowe;.

PGF.07.3. Postugiwanie sie

zasadami tworzenia

przekazu reklamowego:

3) tworzy strategie
przekazu
reklamowego.

1) Opisuje specyfike
planowania
strategicznego:
dtugoterminowosé,
orientacja na cele,
efektywnosé.

2) Okresla cele komunikacji
i sposoby ich realizacji
przez reklame.

3) Okresla sposoby
mierzenia postepow
w realizacji strategii.

4) Omawia elementy
kluczowe dla
efektywnosci przekazu
reklamowego, np.:
spojnosc¢ dziatan,
konsekwencja,
koncentracja srodkéw.

PGF.07.4. Stosowanie
technik wytwarzania
elementow przekazu
reklamowego:

1) stosuje zasady
tworzenia tekstow
reklamowych.

1) Rozréznia rodzaje
i funkcje tekstu
reklamowego, np.: tytut,
body copy, slogan, Voice
Over, reklama audio,
post na portalu
spotecznosciowym.

2) Dobiera forme tekstu
reklamowego do tresci
przekazu.

3) Tworzy teksty
reklamowe, np. tytut,
body copy, slogan, Voice

Webinarium

- Czym jest autentycznos¢?
- Budowa przekazu

reklamowego.

- Spojnosé catosci kampanii

reklamowej.
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Over, reklama audio,
post na portal

spotecznosciowy,
reklama AdWords.
Budowanie PGF.07.4. Stosowanie 1 Doblsra forme do tresci Webinarium > Budctha:nle ma&r!«
autentycznego technik wytwarzania prze az‘_" _ _ a auten yc.:zn.osc.. . .
- . 2) Postuguje sie zasadami - Jak Ty widzisz siebie w social
przekazu w kampanii elementow przekazu N ) ,
spotecznosciowe;. reklamowego: kompozycj. mediach?” — przyklady
3) Dobiera kolorystyke prezentowania wizerunku,
2) stosuje zasady projektu. produktu.
projektowania
graficznego
Etyka w ramach PGF.08.3. Planowanie 1) ((j)lkrssla §pec|3(1|f iczhe , Webinarium z Etyka.w rekle}[m|e.
prowadzonej kampanii. kampanii reklamowej: a rgnzy reklamowe . mocje pozytywne
przepisy prawa. i negatywne.
4) stosuje przepisy prawa | 2) Stosuje przepisy prawa - Wizerunek cztowieka
w zakresie reklamy. w zakresie reklamy. w reklamie.
3) Okresla specyficzne

dla branzy reklamowej
aspekty prawa
autorskiego: sposoby
korzystania z wizerunku,
licencjonowanie, banki
zdjec.
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PGF.08.3. Planowanie 1) Wymienia zasady
kampanii reklamowej: okreslone w kodeksie
etyki reklamy.
3) przestrzega norm 2) Stosuje normy etyczne w
etycznych w dziatalnosci reklamowej.
dziatalnosci 3) Dokonuje analizy
reklamowej. wykorzystania cztowieka
w reklamie przez
pryzmat stosowanych
archetypow kulturowych.
Etyka w ramach PGF.08.3. Planowanie 1 Okreléla specyficzr?e dia Webinarium ~ Normy pr.awne a moralnos¢
prowadzonej kampanii. kampanii reklamowej branzy reklamowej w reklamie. . N
przepisy prawa. - Przykfady manipulac;ji
4) stosuje przepisy prawa 2) Stosuje przepisy prawa w reklamie.
w zakresie reklamy. w zakresie reklamy. - Przyktady reklam etycznych
3) Okresla specyficzne dla i nieetycznych.
branzy reklamowej
aspekty prawa
autorskiego: sposoby
korzystania z wizerunku,
licencjonowanie, banki
zdjec.
PGF.07.7. Kompetencje b Rongznaje for.my I
personalne i spoteczne: rodzaje komunikacii
2) Identyfikuje zasady

1) przestrzega zasad
kultury i etyki w
komunikacji z innymi
osobami w Srodowisku
pracy.

dobrej komunikacji
bezposredniej, np.:
zasady chronomiki,
mimika twarzy, kontakt
wzrokowy, gesty, wyglad
zewnetrzny, postawa
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ciata, dotyk, zasady
proksemiki, spéjnosci
przekazu werbalnego z
niewerbalnym, techniki
skutecznego stuchania.

3) Wskazuje bariery w
komunikowaniu sie.

4) ldentyfikuje kanaty
przekazywania
informaciji, np.
korespondencja
papierowa i
elektroniczna, kontakt
bezposredni i rozmowy
telefoniczne, kontakt
niewerbalny.

5) Uzywa form
grzecznosciowych
w komunikacji pisemnej
i ustnej.

6) Rozpoznaje zasady
budowania dobrych
relacji miedzyludzkich
w pracy biurowej.

7) Rozpoznaje zasady
etyczne w pracy
biurowej, np.:
powiernictwo, dobro
klienta,
odpowiedzialnos¢
moralna.

8) Przyjmuje
odpowiedzialnos¢ za
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powierzone informacje
zawodowe.

9) Wskazuje przepisy
prawa zwigzane z
ochrong wiasnosci
intelektualnej.

10) Rozpoznaje kategorie
wiasnosci intelektualnej
wystepujgce w pracy
biurowej, np. bazy
danych, prawa autorskie,
know-how, autorskie
dokumenty, znaki
towarowe, licencje.

1) Wskazuje cechy
komunikatéw, np. spdjny,
dopasowany do

PGF.08.3. Planowanie
kampanii reklamowej:

2) wykorzystuje wiedze odbiorcy, precyzyjny.
z zakresu psychologii | 2) Wymienia rodzaje
reklamy. komunikatow

perswazyjnych:

emocjonalny i racjonalny.
3) Dokonuje analizy
zachowania konsumenta.
4) Wykorzystuje motywacje
emocjonalng odbiorcy
reklamy w tworzeniu
przekazu reklamowego.
5) Wykorzystuje kolor
i ksztatt jako narzedzie
oddziatywania na
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6)

psychike odbiorcy
reklamy.

Dokonuje analizy
znaczenia spoteczno-
kulturowego symboli.

Dress code — czes$¢ 1.

PGF.08.7. Kompetencje
personalne i spoteczne:

1) przestrzega zasad
kultury osobistej i etyki
w srodowisku pracy.

1)

3)

4)

Identyfikuje zasady
dobrej komunikaciji
bezposredniej, np.:
zasady chronomiki,
mimika twarzy, kontakt
wzrokowy, gesty, wyglad
zewnetrzny, postawa
ciata, dotyk, zasady
proksemiki, spojnosci
przekazu werbalnego

Z niewerbalnym, techniki
skutecznego stuchania,
Uzywa form
grzecznosciowych

w komunikacji pisemnej
i ustnej.

Rozpoznaje zasady
budowania dobrych
relacji miedzyludzkich

w pracy biurowe;.

Webinarium

- Funkcje odziezy: do czego

moze stuzy¢ ubranie?

- Kontekst czasu w modzie

(stroje przelotnie modne
vs. stroje klasyczne).
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5)

6)

7)

8)

Rozpoznaje zasady
etyczne w pracy, np.:
powiernictwo, dobro
klienta

i odpowiedzialnosc¢
moralna.

Przyjmuje
odpowiedzialnos¢ za
powierzone informacje
zawodowe.

Wskazuje przepisy
prawa zwigzane z
ochrong wiasnosci
intelektualne;j.
Rozpoznaje kategorie
wiasnosci intelektualnej
wystepujgce w pracy
biurowej, np.: bazy
danych, prawa autorskie,
know-how, autorskie
dokumenty, znaki
towarowe i licencje.

PGF.07.4. Stosowanie
technik wytwarzania
elementow przekazu
reklamowego:

3) stosuje techniki
wykonywania

elementow identyfikacji

wizualnej.

1)

2)

3)

Rozréznia elementy
identyfikacji wizualnej,
np. logo, sygnet, logotyp,
piktogram, brand book.
Dobiera forme
elementow identyfikacji
wizualnej do tresci
przekazu.

Wykonuje elementy
identyfikacji wizualnej.
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Dress code — czes$¢ 2.

PGF.08.7. Kompetencje
personalne i spoteczne

1) przestrzega zasad
kultury osobistej i etyki
w $rodowisku pracy.

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Identyfikuje zasady
dobrej komunikaciji
bezposredniej, np.
zasady chronomiki,
mimika twarzy, kontakt
wzrokowy, gesty, wyglad
zewnetrzny, postawa
ciata, dotyk, zasady
proksemiki, spojnosci
przekazu werbalnego

z niewerbalnym, techniki
skutecznego stuchania.
Uzywa form
grzecznosciowych

w komunikacji pisemnej
i ustnej.

Rozpoznaje zasady
budowania dobrych
relacji miedzyludzkich
w pracy biurowej.
Rozpoznaje zasady
etyczne w pracy, np.
powiernictwo, dobro
klienta i
odpowiedzialnosé
moralna.

Przyjmuje
odpowiedzialnos¢ za
powierzone informacje
zawodowe.

Wskazuje przepisy
prawa zwigzane z

Webinarium

- Jak cie widzg, tak cie piszg”.
- Ubidr w zyciu towarzyskim.
- Ubidér w zyciu zawodowym.
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7)

ochrong wiasnosci
intelektualnej.
Rozpoznaje kategorie
wiasnosci intelektualnej
wystepujgce w pracy
biurowej, np.: bazy
danych, prawa autorskie,
know-how, autorskie
dokumenty, znaki
towarowe i licencje.

PGF.07.4. Stosowanie
technik wytwarzania
elementow przekazu
reklamowego:

3) stosuje techniki
wykonywania
elementow identyfikacji
wizualnej.

1)

2)

3)

Rozréznia elementy
identyfikacji wizualnej,
np.: logo, sygnet,
logotyp, piktogram, brand
book.

Dobiera forme
elementow identyfikacji
wizualnej do tresci
przekazu.

Wykonuje elementy
identyfikacji wizualnej.

PROGRAM SPECJALIZACJI ,,REKLAMA W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH”
TECHNIK REKLAMY SYMBOL CYFROWY ZAWODU: 333907

Strona 24 z 112




Fundusze
Europejskie
Wiedza Edukacja Rozwoj

MODUL 2 — Zajecia: Politechnika Lodzka

Rzeczpospolita

- Polska

Tabela 2 TRESCI NAUCZANIA MODUL 2 - Zajecia: Politechnika t.6dzka

Unia Europejska
Europejski Fundusz Spoteczny

Jednostka lekcyjna

reklamowego.

przekazu reklamowego.

LICZb_a Efekty ksztalcenia . Kryteria weryfikacji Metody nauczania Material nauczania
(temat) godzin | z podstawy programowej
Wprowadzenie do 3 PGF.07.4. Stosowanie 1) Rozroznia ronaJe grafiki Metody nauczania: > Czesc¢ 1. Wprowadzenie do
) : komputerowe;j. Photoshopa:
Photoshopa. technik wytwarzania ! !

. . 2) Dobiera programy wvktad grafika rastrowa,
Przygotowanie elementow przekazu . dzia d y r : . ) .
projektu do sitodruku — reklamowego: SRR prezentacja, PR A
czesé 1. wykonywania grafiki podczas ktorej plikow,

komputerowej 3) Dobiera forme grafiki rownolegle profile kolorystyczne,
w wytwarzaniu komputerowej do tresci sprawdzaja pole pracy, miary, prowadnice,
elementow przekazu przekazu reklamowego. funkcjonalno$é¢ podziatki,
reklamowego. 4) Wykonuje obiekty grafiki programu, panele i nawigacja po
komputerowe;. praca indywidualna projekcie,
5) Wykonuje kompozycje — kazdy uczen warstwy — praca podstawowa,
graficzno-tekstowe. realizuje autorski podstawowe selekcje,
] projekt’ kSZtaHy.
PGF.07.4. Stosowanie 1) Stosuje zasady. indywidualne
technik wytwarzania przygotowywania korekty projektu.
elementéw przekazu fotografii do 3 > Cze$¢ 2.: Wprowadzenie do
reklamowego: poszczegolnych medidw: projektu:
' druk, fotografia . . d lizacii proiekt
. Srodki dydaktyczne: Zasady realizacjl projextu,
7) stosuje techniki w mediach cyfrowych — poczatkowa faza pracy nad
fotograficzne 0”“”_9! fotografia w 11 komputerdw, projektem.
W wytwarzaniu mediach ruchomych.
elementow przekazu 2) Dobiera styl zdjecia do
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Branding marki —
wprowadzenie,
definicje, strategie.

3) Dobiera sprzet do 11 licencji
wykonania fotografii programu
reklamowe;j. Photoshop,

4) Wykonuje fotografie do dostep do
reklamy. Internetu.

5) Dokonuje retuszu
cyfrowego fotografii.

) .| Warunki realizacji:
PGF.07 4. Stosowanie 1) Daobiera forme do tresci . .
technik wytwarzania przekaZl.J. , . P?Iltechnlka
elementow przekazu 2) E os’fugu1e"3|e zasadami Lodzka, )
reklamowego: om.pozyql. pracownia

3) Dobiera kolorystyke komputerowa.

2) stosuje zasady projektu.
projektowania
graficznego.
1) Woyjasnia podstawowe - Czym jest marka?

PGF.08.2. Podstawy
reklamy:

1) postuguje sie
podstawowymi
pojeciami z zakresu
reklamy.

pojecia z zakresu
reklamy: branding,
marka, copy, slogan,
banner, billboard, layout,
logo, GRP (Gross Rating
Point), CTR (click
through rate), ATL
(Above The Line), BTL
(Below The Line) B2B
(business to business)
B2C (business to
consumer).

Metody nauczania:

wykiad,
prezentacja,
dyskusja

w grupach,
praca w grupach,
case study.

- Zasady budowania silnych
marek.

-> Wyznaczniki sity i wartosci
marki — case studies.

- Etapy budowania marki.
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PGF.07.2. Podstawy 1) Wyjasnia znaczenie

reklamy: narzedzi promociji.

' 2) Rozréznia typy dziatan

10) charakteryzuje promocyjnych, np.:
narzedzia promocji. promaocja cenowa,

sprzedaz osobista, PR

(public relations)

i promocja sprzedazy.
3) Kilasyfikuje narzedzia

promocji.

PGF.08.4. Realizowanie 1) Gromadzi |.nfor.r.naqe N

kampanii reklamowej: w celu realizacji kampanii

' reklamowe;.

1) zarzadza informacjami | 2) Dokonuje analizy
w procesie realizacji lnfo.rma(.:.p w celu )
kampanii reklamowe;. realizacji kampanii

reklamowej.

3) Syntetyzuje informacije
w celu realizacji kampanii
reklamowej.

PGF.07.4. Stosowanie b R ozroz.ma leementy i

technik wytwarzania identyfikacji wizualnej,

elementow przekazu np.: logo, §ygnet,
reklamowego: logotyp, piktogram, brand
' book.

3) stosuje techniki 2) Dobiera forme
wykonywania elementow identyfikacji
elementow identyfikacji wizualnej do tresci
wizualnej. przekazu.

3) Wykonuje elementy

identyfikacji wizualnej.

Srodki dydaktyczne:

1 komputer,
dostep do
Internetu,
flipcharty.

Warunki realizacji:

Politechnika

t 6dzka,

sala do
innowacyjnych
metod
dydaktycznych.
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PGF.08.3. Planowanie
kampanii reklamowej:

5) opracowuje strategie
komunikacji marki.

1)

2)

3)

4)
5)

6)

7)
8)

9)

Okreéla cele komunikacji
i ich charakter, w tym
cele wizerunkowe,
sprzedazowe.

Opisuje grupe docelowg
dziatan
komunikacyjnych.
Okresla potrzebe
konsumentow, w tym
konsumencki insight.
Okresla gldwny przekaz
reklamy.

Okresla komunikowane
korzysci konsumenckie.
Dobiera argumenty
wspierajgce
komunikowanie korzysci.
Okresla osobowos$¢
marki.

Okresla charakter i ton
przekazu.

Tworzy liste wytycznych
(brief).

Praca w Photoshopie.
Przygotowanie
projektu do sublimaciji
—czesc 1.

PGF.07.4. Stosowanie
technik wytwarzania
elementow przekazu
reklamowego:

2) stosuje zasady
projektowania
graficznego.

1)
2)

3)

Dobiera forme do tresci
przekazu.

Postuguje sie zasadami
kompozyciji.

Dobiera kolorystyke
projektu.

Metody nauczania:

wyktad/prezentacja,
podczas ktorej
uczniowie
réwnolegle
sprawdzajg

-> Czes¢ 1.: Nowe elementy

Photoshopa:

kadrowanie i rozmiary
obrazow,

prostowanie zdjec,
korekcja perspektywy,
warstwy — praca
Zaawansowana,
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funkcjonalno$c¢
programu,
praca indywidualna

style warstw,
maski warstw,
gotowe efekty,

PGFE.07 4. Stosowanie 1) Rozréznia rodzaje grafiki - kgid_y uczen _ jasnos¢,
technik wytwarzania kom-puterowej_ rea!lzu1e autorski kontrast,
elementow przekazu 2) D obiera programy _prolek_t, kolor’, .
reklamowego: i narzedzia do |ndyW|duaIr?e czern i biel.
wykonywania grafiki korekty projektu.
6) stosuje techniki grafiki komputerowej.
komputerowej w 3) Dobiera forme grafiki > Cze$é 2.: Wprowadzenie do
wytwarzaniu komputerowej do tresci | Srodki dydaktyczne: projektu:
elementéw przekazu przekazu reklamowego. ) zasady realizacji projektu,
reklamowego. 4) Wykonuje obiekty grafiki 11 komputerow, poczatkowa faza pracy nad
komputerowej. 11 licencji projektem.
5) Wykonuje kompozycje programu
graficzno-tekstowe. Photoshop,
dostep do
Internetu.
Warunki realizacji:
Politechnika
todzka,
pracownia
komputerowa.
Praca w Corelu. PGF.07.4. Stosowanie 1) Dobiera forme do tresci Metody nauczania: - Dalsza praca naq projektem
. ) ; przekazu. haftu w programie Corel Draw.
Przygotowanie technik wytwarzania . . o .
projektu haftu — cze$é elementéw przekazu 2) Postuguje sig zasadami kontynuacja pracy | = Finalizacja projektu.
reklamowego: kom.pozycu. indywidualnej — > Zap|san|§ plllfu .
3) Dobiera kolorystyke kazdy uczen w odpowiednim formacie.

projektu.

PROGRAM SPECJALIZACJI ,,REKLAMA W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH”

TECHNIK REKLAMY SYMBOL CYFROWY ZAWODU: 333907

Strona 29z112




Fundusze
Europejskie
Wiedza Edukacja Rozwoj

Rzeczpospolita

- Polska

Unia Europejska
Europejski Fundusz Spoteczny

2.: finalizacja 2) stosuje zasady realizuje autorski
projektow. projektowania projekt,
graficznego. indywidualne
korekty dotyczgce
PGF.07.4. Stosowanie 1 Eg;?;g';\:\?;zaje grafiki projektu.
technik wytwarzania ; o
elementow przekazu 2) Doblera.programy :
reklamowego: narzedzia d-O o Srodki dydaktyczne:
wykonywania grafiki
6) stosuje techniki grafiki komputerowe;. 11 komputerow,
komputerowej w 3) Dobiera forme grafiki 11 zainstalowanych
wytwarzaniu komputerowej do tresci programéw Corel
elementow przekazu przekazu reklamowego. Draw.
reklamowego. 4) Woykonuje obiekty grafiki
komputerowej.
5) Wykonuje kompozycje Warunki realizacji:
graficzno-tekstowe.
Politechnika
t6dzka,
pracownia
komputerowa.

Profilowanie odbiorcy. PGF.07.§. Posiugiyvanie sie | 1) Wymienia kryter.ia opisu Metody nauczania: - Kim sg ngsi klienci?
zasadami tworzenia grupy docelowej: - Tworzenie persony.
przekazu reklamowego: demografia, socjografia, warsztaty -> Budowa mapy empatii.
4) definiuje odbiorcow styl zycia, zachowania w grupach 4-5 - Przygotowanie wywiadu.

przekazu reklamowego zakupowe. osobowych,
(grupe docelowa). 2) Opisuje cechy grupy design thinking.

docelowej niezbedne dla
zbudowania
perswazyjnej
komunikacji, np.
motywacje, potrzeby,
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nastawienie wobec
marki.

Srodki dydaktyczne:

1 komputer,
dostep do
Internetu,
flipcharty,

tablice,

kolorowe karteczki,
materiaty
papiernicze.

Warunki realizacji:

Politechnika
todzka,

sala do
innowacyjnych
metod
dydaktycznych.

PGF.07.7. Kompetencje
personalne i spoteczne:

1) przestrzega zasad
kultury i etyki
w komunikacji z innymi
osobami w $rodowisku
pracy.

1)

2)

Rozpoznaje formy

i rodzaje komunikacji,
Identyfikuje zasady
dobrej komunikacji
bezposredniej, np.:
zasady chronomiki,
mimika twarzy, kontakt
wzrokowy, gesty, wyglad
zewnetrzny, postawa
ciata, dotyk, zasady
proksemiki, spojnosci
przekazu werbalnego
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Z niewerbalnym, techniki
skutecznego stuchania.

3) Wskazuje bariery
w komunikowaniu sie.

4) ldentyfikuje kanaty
przekazywania
informaciji, np.:
korespondencja
papierowa
i elektroniczna, kontakt
bezposredni i rozmowy
telefoniczne, kontakt
niewerbalny.

5) Uzywa form
grzecznosciowych
w komunikacji pisemnej
i ustnej.

6) Rozpoznaje zasady
budowania dobrych
relacji miedzyludzkich
w pracy biurowej.

7) Rozpoznaje zasady
etyczne w pracy
biurowej, np.:
powiernictwo, dobro
klienta,
odpowiedzialnosé
moralna.

8) Przyjmuje
odpowiedzialno$¢ za
powierzone informacje
zawodowe.

PROGRAM SPECJALIZACJI ,,REKLAMA W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH”
TECHNIK REKLAMY SYMBOL CYFROWY ZAWODU: 333907

Strona 32z112




E‘d?gggjszie Rzeczpospolita Unia Europejska

Europejski Fundusz Spoteczn
Wiedza Edukacja Rozwoj - Polska e e y

9) Wskazuje przepisy
prawa zwigzane z
ochrong wiasnosci
intelektualnej.

10) Rozpoznaje kategorie
wiasnosci intelektualnej
wystepujgce w pracy
biurowej, np.: bazy
danych, prawa autorskie,
know-how, autorskie
dokumenty, znaki
towarowe, licencje.
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Przygotowanie
kampanii promocyjnej
w mediach
spoteczno$ciowych.

PGF.08.3. Planowanie
kampanii reklamowej:

5) opracowuje strategie
komunikacji marki.

1) Okresla cele komunikaciji
i ich charakter, w tym
cele wizerunkowe,
sprzedazowe.

2) Opisuje grupe docelowg
dziatan
komunikacyjnych.

3) Okresla potrzebe
konsumentow, w tym
konsumencki insight.

4) Okresla gldwny przekaz
reklamy.

5) Okresla komunikowane
korzysci konsumenckie.

6) Dobiera argumenty
wspierajgce
komunikowanie korzysci.

7) Okresla osobowosé
marki.

8) Okresla charakter i ton
przekazu.

9) Tworzy liste wytycznych
(brief).

PGF.08.3. Planowanie
kampanii reklamowej:

6) opracowuje plan
kampanii reklamowe;.

1) Definiuje cele reklamowe
wynikajgce ze strategii
marki i z celow
marketingowych.

2) Okresla cele kampanii
reklamowej.

3) Tworzy strategie
reklamowe na podstawie
zatozonych celow.

Metody nauczania:

wyktad — przekaz
stowny, prezentacja
multimedialna,
dyskusja,

praca grupowa,
rozwigzywanie
przypadkow

i zadan.

Srodki dydaktyczne:

11 komputeréw z
zainstalowanym
programem
Microsoft Office,
dostep do
Internetu.

Warunki realizacji:

Politechnika
todzka,
pracownia
komputerowa.

- Media spotecznosciowe jako

narzedzia reklamy
internetowe;.

Tworzenie planu medialnego
(istota i cele przekazu
reklamowego, odbiorca
przekazu reklamowego,
strategia medialna, kampania
reklamowa, planowanie
kampanii reklamowej

w Internecie, elementy

i struktura mediaplanu).
Zalety i wady reklamy

w Internecie, formy reklamy
internetowe;.

Projektowanie kampanii
reklamowej (zatozenia

i strategia kreatywna,
zatozenia medialne,
zatwierdzenie kampanii
reklamowej, realizacja i ocena
kampanii reklamowej).
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4) Planuje etapy kampanii
reklamowe;j.

5) Okresla budzet kampanii
reklamowe;j.

6) Tworzy plan medidw.

7) Optymalizuje parametry
kampanii medialnej:
budzet, zasieg,
czestotliwos¢ kontaktu.

8) Tworzy plan kampanii
reklamowe;j.

1) Odczytuje szkic, makiete,
projekt.
2) Odczytuje informacje

PGF.07.5. Wykonywanie
projektow reklamy zgodnie

z wytyeznyme z briefu niezbedne do

2) postuguje sie wykonania projektow
dokumentacja reklamy.
dotyczaca 3) Odczytuje dokumentacje
przygotowania reklamy. technologiczna.

4) Ustala parametry
technologiczne wyrobu.

5) Przygotowuje kalkulacje
wykonania reklamy.

1) Wykonuje elementy
przekazu reklamowego
do zamieszczenia na

PGF.07.5. Wykonywanie
projektéw reklamy zgodnie

z wytycznymi:
wylyezny witrynie internetowej.
3) wykonuje projekty 2) Wykonuje elementy
reklamy do przekazu reklamowego
umieszczenia do umieszczenia

w mediach cyfrowych.
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3)

4)

5)

w mediach
spotecznosciowych.
Wykonuje elementy
przekazu reklamowego
do zamieszczenia na
portalach internetowych.
Wykonuje elementy
przekazu reklamowego
do zamieszczenia na
platformach
sprzedazowych: sklep
internetowy, platforma
aukcyjna.

Wykonuje elementy
przekazu, uwzgledniajgc
specyfike kanatow
komunikacji reklamowej
w Internecie: e-mailing,
urzgdzenie mobilne.

Sesja fotograficzna.

PGF.07.4. Stosowanie
technik wytwarzania
elementow przekazu
reklamowego:

7) stosuje techniki
fotograficzne
w wytwarzaniu
elementow przekazu
reklamowego.

1)

2)

3)

Stosuje zasady

przygotowywania
fotografii do

poszczegolnych medidw:

druk, fotografia

w mediach cyfrowych —
online, fotografia w
mediach ruchomych.
Dobiera styl zdjecia do
przekazu reklamowego.
Dobiera sprzet do
wykonania fotografii
reklamowej.

Propozycje metod
nauczania:

éwiczenia.

Srodki dydaktyczne:

wyposazenie
studia.

NN 20 2 2 2N N 2

Dobdér grup projektowych.
Zakres obowigzkow.
Harmonogram pracy.
Przygotowanie studia.
Przygotowanie modeli.
Moderowanie pracy studia.
Wspoditpraca z modelem

i fotografem.

Backstage i archiwizacja
materiatow.
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4)

5)

Wykonuje fotografie
do reklamy.
Dokonuje retuszu
cyfrowego fotografii.

PGF.07.4. Stosowanie
technik wytwarzania
elementow przekazu
reklamowego:

9) wykorzystuje media
cyfrowe w wytwarzaniu
elementow przekazu
reklamowego.

1)

2)

3)

4)

5)

6)

Rozréznia formy reklamy
cyfrowej w mediach, np.
strona www, kampania
online, uzycie platform
spotecznosciowych,
urzgdzenia mobilne.
Dobiera formy reklamy
cyfrowej do tresci
przekazu.

Opisuje specyfike
tworzenia przekazu
dostosowanego do
urzadzen mobilnych.
Zamieszcza elementy
przekazu reklamowego
na witrynach
internetowych, w tym
na platformach
spotecznosciowych.
Zamieszcza elementy
przekazu reklamowego
w mediach
spotecznosciowych.
Zamieszcza elementy
przekazu reklamowego
na portalach
internetowych.

Warunki realizacji:

studio foto-wideo.
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7) Opisuje sposoby
budowania baz
odbiorcow komunikaciji e-
mail.

Komunikat reklamowy. PGF.07.3. Postugiwanie sie 1) Wymienia elementy Metody nauczania: = Co to jest komunikat
sasadami tworzenia przekazu reklamowego, reklamowy?
przekazu reklamowego: np.: g’iO\.Nny komunikat, wyktad i éwiczenia, | = Omo’vweme zas?d tworzenia
korzysci produktowe, praca indywidualna postow do mediow
reklamowy. symbole. indywidualne jezyka komunikagji.

2) Okresla perswazyjng korekty dotyczace -> Praca nad projektem postu.
funkcje przekazu projektu. -> Praca koncepcyjna.
reklamowego. - Wykonanie szkicu projektu.

3) Wymienia typy
argumentow uzywanych | g, gy dydaktyczne:

w przekazie
reklamowym: racjonalne 11 komputeréw,
i emocjonalne. 11 zainstalowanych

4) Rozrdznia argumenty licencji Corel Draw.
racjonalne i emocjonalne
uzywane w przekazach
reklar’nowym. ) Warunki realizacji:

5) Okresla znaczenie
przekazu reklamowego Politechnika
w procesie zwiekszania ¥ 6dzka,
wartosci marki. pracownia

komputerowa.
1) Wymienia zasady

PGF.07.3. Postugiwanie sie
zasadami tworzenia
przekazu reklamowego:

tworzenia przekazu
reklamowego: okreslenie
tredci, struktury, ksztattu
przekazu.
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2) charakteryzuje zasady
tworzenia przekazu
reklamowego.

2)

3)

Wymienia cechy
przekazu reklamowego,
np. atrakcyjnosé,
sugestywnosg,
zapamietywalnosc,
oryginalnosé,
adekwatnos¢ dla
odbiorcow, etycznosé.
Wymienia etapy
tworzenia przekazu
reklamowego, np.
strategia komunikacji,
opracowanie idei
przewodniej (big idea),
opracowanie konkretnej
reklamy.

PGF.07.3. Postugiwanie sie
zasadami tworzenia
przekazu reklamowego:

3) tworzy strategie
przekazu reklamowego.

1)

2)

3)

4)

Opisuje specyfike
planowania
strategicznego:
dtugoterminowosg,
orientacja na cele,
efektywnosé.

Okresla cele komunikacji
i sposoby ich realizacji
przez reklame.
Okresla sposoby
mierzenia postepow

w realizacji strategii.
Omawia elementy
kluczowe dla
efektywnosci przekazu
reklamowego, np.
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spéjnos¢ dziatan,
konsekwencja,
koncentracja srodkow.

PGF.07.3. Postugiwanie sie
zasadami tworzenia
przekazu reklamowego:

4) definiuje odbiorcow
przekazu reklamowego
(grupe docelowa).

1) Wymienia kryteria opisu
grupy docelowej:
demografia, socjografia,
styl zycia, zachowania
zakupowe.

2) Opisuje cechy grupy
docelowej niezbedne
dla zbudowania
perswazyjnej
komunikacji, np.
motywacje, potrzeby,
nastawienie wobec
marki.

PGF.07.3. Postugiwanie sie
zasadami tworzenia
przekazu reklamowego:

5) tworzy liste wytycznych
dla opracowywania
przekazu reklamowego
(brief kreatywny).

1) Wymienia elementy
struktury briefu, np.
wyzwanie, otoczenie
biznesowe, cele
komunikacyjne, grupa
docelowa, gtéwny
przekaz, argumentacja,
spodziewana reakcja,
tonalnosc¢.

2) Okresla zawartosc
elementow briefu.

3) Spisuje wytyczne dla
planowanych dziatah
reklamowych.
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Praca w Photoshopie.
Przygotowanie postow
do kampanii w social
mediach.

PGF.07.4. Stosowanie
technik wytwarzania
elementow przekazu
reklamowego:

2) stosuje zasady
projektowania
graficznego.

1) Dobiera forme do tresci
przekazu.

2) Postuguje sie zasadami
kompozycji.

3) Dobiera kolorystyke
projektu.

Metody nauczania:

wykfad/prezentacja,
podczas ktorej
uczniowie
réwnolegle
sprawdzajg
funkcjonalno$¢
programu,

praca indywidualna
— kazdy uczen
realizuje autorski
projekt,
indywidualne
korekty projektu.

Srodki dydaktyczne:

11 komputerdw,

11 zainstalowanych
licencji Photoshop,
dostep do
Internetu.

Warunki realizaciji:

Politechnika
todzka,
pracownia
komputerowa.

- Czeéc¢ 1.: Nowe elementy
Photoshopa:
rozmycie i wyostrzenie,
redukcja szumu,
techniki retuszu.

- Czeé¢ 2.: Praca nad
projektem:
indywidualna praca nad
projektem,
finalizacja i przygotowanie
do emisji.
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PGF.07.4. Stosowanie b E ozroztnla rod_zaje grafiki
technik wytwarzania OMPUTErowe.
] 2) Dobiera programy
elementow przekazu . i
reklamowego: i narzedzia do
' wykonywania grafiki
6) stosuje techniki grafiki komputerowej.
W wytwarzaniu komputerowej do tresci
reklamowego. 4) Wykonuje obiekty grafiki
komputerowej.
5) Woykonuje kompozycje
graficzno-tekstowe.
Case study — moja PGF.07.4. Stosowanie b Roz.rozma formy reklamy Metody nauczania: 2 Prolektowanlg kampannl..
. . : audio, np. reklama - Prezentowanie kampanii.
kampania technik wytwarzania di deast digital
spoteczno$ciowa. elementéw przekazu ra C:f)wa, podcast, digia warsztaty w
reklamowego: audio. - grupach 4-5
2) Rozrdznia formy reklamy osobowych,
8) stosuje techniki wideo, np. reklama design thinking.
multimedialne telewizyjna, reklama
w wytwarzaniu !(inowa, film
elementéw przekazu interaktywny, teledysk, | g0 4y dydaktyczne:
reklamowego_ czotéwka serialu lub
filmu, reklama online 1 komputer,
wideo, reklama dostep do
wykorzystujgca Internetu,
rzeCZyWiStOéé VR f|ipcharty,
(virtual reality). tablice,
3) Dobiera forme reklamy kolorowe karteczki,

multimedialnej do
przekazu reklamowego.

PROGRAM SPECJALIZACJI ,,REKLAMA W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH”

TECHNIK REKLAMY SYMBOL CYFROWY ZAWODU: 333907

Strona 42z 112




Fundusze ; . .
el Rzeczpospolita Unia Europejska
Europejskie - Polskap i Europejski Fundusz Spoteczny

Wiedza Edukacja Rozwoj

4) Wykonuje scenariusz - materiaty
reklamy audio. papiernicze.

5) Woykonuje storyboard
i shootingboard filmu
reklamowego.

6) Woykonuje reklame
radiowa.

7) Wykonuje reklame
wideo.

1) Rozréznia formy reklamy
cyfrowej w mediach, np.:
strona www, kampania
online, uzycie platform

PGF.07.4. Stosowanie
technik wytwarzania
elementow przekazu

reklamowego: e

spotecznosciowych,

9) wykorzystuje media urzgdzenia mobilne.
cyfrowe w wytwarzaniu | 2) Dobiera formy reklamy
elementéw przekazu cyfrowej do tresci
reklamowego. przekazu.

3) Opisuje specyfike
tworzenia przekazu
dostosowanego do
urzadzen mobilnych.

4) Zamieszcza elementy
przekazu reklamowego
na witrynach
internetowych, w tym
na platformach
spotecznos$ciowych.

5) Zamieszcza elementy
przekazu reklamowego
w mediach
spotecznos$ciowych.
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6) Zamieszcza elementy
przekazu reklamowego
na portalach
internetowych.

7) Opisuje sposoby
budowania baz
odbiorcow komunikaciji e-
mail.

8) Opisuje sposoby
segmentacji odbiorcow
e-mail.
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Jednostka lekcyjna

personalne i spoteczne:

LICZb_a Efekty ksztalcenia . Kryteria weryfikacji Metody nauczania Materiat nauczania
(temat) godzin | z podstawy programowej
Tekstylne materialy 3 PGF.08.3. Planowanie 1) I3|okonyjz analizy potrzeb Propozycje metod > Czk?sc .1 .': Tekstylia w
reklamowe. kampanii reklamowej: z ecenlq awcy. nauczania: re af"'e'.
2) Dokonuje syntezy tkanina zakardowa,
7) sprzedaje potrzeb zleceniodawcy. wyktad wraz z haft,
zleceniodawcy 3) Dokonuje analizy planu praca indywidulang aplikacja.
kampanie reklamowg kampanii reklamowej i grupowa ucznia.

w kontekscie potrzeb
zIeceniodaV\{cy. > Cze$é 2.: Wprowadzenie do

4) PrZYQOtOV\_/UJe $rodki dydaktyczne: projektowania haftu:
prezentalcje . ) zasady realizacji projektu,
sprzedazowej kampanii komputer, poczatkowa faza praca nad
reklamowej dla rzutnik. projektem.
Zleceniodawcy.

5) Przedstawia
Zleceniodawey Warunki realizacji:
przygotowany dla niego
projekt kampanii CKZiU Sosnowiec,
reklamowej. sala wyktadowa

6) Uzasadnia projekt w wyposazona
Swietle pytan i zarzutow w projektor
zleceniodawcy. multimedialny.

PGF.07.7. Kompetencje b Wymlenlq etapy

planowania.
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3) planuje wykonanie
zadania.

2)

3)

4)

5)

6)

Formutuje cel zgodnie

z koncepcja
wyznaczania celow w
dziedzinie planowania.
Sporzgdza liste kontrolng
czynnos$ci niezbednych
do wykonania zadania.
Grupuje zadania wedtug
kryterium wazno$ci

i pilno&ci.

Okresla terminy
wykonania zadan

i rezerwy czasowe.
Szacuje budzet
planowanego zadania.

Wprowadzenie do
technik druku.

PGF.07.4. Stosowanie
technik wytwarzania
elementow przekazu
reklamowego:

4) stosuje reklamy
drukowane.

1)

2)

Rozréznia formy reklamy
drukowanej, np.
ogtoszenie prasowe,
plakat, opakowanie, druk
bezadresowy lub
adresowy, ulotka,
kalendarz, zaproszenie,
Dobiera forme reklamy
drukowanej do tresci
przekazu.

PGF.07.4. Stosowanie
technik wytwarzania
elementow przekazu
reklamowego:

1)

2)

Wymienia rodzaje
fontow.

Dobiera rodzaj, charakter
i wielkos¢ fontow do
ukfadu graficznego i

Metody nauczania:

wykiad
merytoryczny,
prezentacja
multimedialna.

Srodki dydaktyczne:

projektor
multimedialny.

Warunki realizacji:

CKZiU Sosnowiec,

- Podstawowe pojecia.

- 0Ogolna charakterystyka
procesow drukowania.

- Techniki druku oraz procesy
nastepcze po druku.

- Wymagania dotyczace
przygotowania projektéw
graficznych do wybranych
technik druku.
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5) stosuje zasady
typografii.

charakteru
prezentowanych tresci.

PGF.07.8. Organizacja

pracy matych zespotéw:

5) wprowadza

rozwigzania techniczne

i organizacyjne
wptywajgce na
poprawe warunkow
i jakos¢ pracy.

1)

2)

3)

4)

Rozréznia usprawnienia
techniczne

i organizacyjne
wplywajgce na poprawe

warunkow i jakos¢ pracy.

Identyfikuje obszary

wymagajace usprawnien.

Wskazuje rozwigzania
techniczne

i organizacyjne
poprawiajgce warunki

i jakos¢ pracy.
Wskazuje czynnosci
zwigzane z
wprowadzaniem zmian
poprawiajgcych warunki
i jakos¢ pracy

w organizaciji.

sala wyktadowa
wyposazona

w projektor
multimedialny,
komputer

z dostepem do
Internetu.

Praca w Photoshopie.
Przygotowanie
projektu do sitodruku
— czesc 2.: finalizacja
projektow.

PGF.07.4. Stosowanie
technik wytwarzania
elementow przekazu
reklamowego:

2) stosuje zasady
projektowania
graficznego.

1)
2)

3)

Dobiera forme do tresci
przekazu.

Postuguje sie zasadami
kompozyciji.

Dobiera kolorystyke
projektu.

Metody nauczania:

wyktad/prezentacja,
podczas ktorej
uczniowie
réwnolegle
sprawdzajg
funkcjonalnos¢
programu,

-> Czes¢ 1.: Nowe elementy

Photoshopa:
transformacja obiektow,
obiekty inteligentne,
podstawy typografii,
historia operaciji,
korekcja krawedzi,

- Czes¢ 2.: Kontynuacja

projektu:
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PGE.07.4. Stosowanie 1) Rozréznia rodzaje grafiki praca indywidualna indywidualna praca nad
techﬁik \.N3./twarzania komputerowej. — kazdy uczen projektem,
elementow przekazu 2) Dobiera programy realizuje autorski finalizacja i przygotowanie
reklamowego: i narzedzia do projekt, do realizacji.
' wykonywania grafiki indywidualne
6) stosuje techniki grafiki komputerowej. korekty projektu.
w wytwarzaniu komputerowej do tresci
elementéw przekazu przekazu reklamowego. | §rodki dydaktyczne:
reklamowego. 4) Woykonuje obiekty grafiki
komputerowej. 11 komputeréw,
5) Wykonuje kompozycje 11 zainstalowanych
graficzno-tekstowe. licencji Photoshop,
dostep do
Internetu.
Warunki realizaciji:
pracownia
komputerowa.
Wprowadzenie do PGF.07.4. Stosowanie 1) Rozréznia rodzaje grafiki Metody nauczania: = Tworzenie i zapisywanie
Corela. Przygotowanie technik wytwarzania kom.puterowej. plikow graf.| ki wektorowe}
. . 2) Dobiera programy omdwienie w programie Corel Draw.
projektu haftu — elementow przekazu . . . .
czesé 1. reklamowego: i narzedzia do i prezentacja, - Pole pracy i narzedzia.
wykonywania grafiki podczas ktorej > Ksztatty i barwy.
6) stosuje techniki grafiki komputerowej. uczniowie = Przygotowanie koncepcji
komputerowej 3) Dobiera forme grafiki réwnolegle projektu haftu — szkice.
W wytwarzaniu komputerowej do tresci sprawdzajg - Dobodr odpowiednich
elementow przekazu przekazu reklamowego. funkcjonalnosé narzedzi potrzebnych do
reklamowego. 4) Woykonuje obiekty grafiki programu, realizacji projektu.
komputerowej.
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5) Wykonuje kompozycje
graficzno-tekstowe.

PGF.07.4. Stosowanie
technik wytwarzania
elementow przekazu
reklamowego:

2) stosuje zasady
projektowania
graficznego.

1) Dobiera forme do tresci
przekazu.

2) Postuguje sie zasadami
kompozycji.

3) Dobiera kolorystyke
projektu.

praca indywidualna
— kazdy uczen
realizuje autorski
projekt (szkice na
papierze

i przeniesienie
projektu do
programu),
indywidualne
korekty dotyczgce
projektu.

Srodki dydaktyczne:

11 komputerdw,

11 zainstalowanych
licencji Corel Draw,
dostep do skanera.

Warunki realizacji:

technikum
w Soshowcu,
pracownia
komputerowa.

- Poczatek pracy nad
projektem w programie
komputerowym.

Praca w programie
Photoshop.
Przygotowanie
projektu do sublimacji

PGF.07.4. Stosowanie
technik wytwarzania
elementow przekazu
reklamowego:

1) Dobiera forme do tresci
przekazu.

2) Postuguje sie zasadami
kompozycji.

Metody nauczania:

wyktad/prezentacja,
podczas ktorej
uczniowie

-> Czes¢ 1.: Nowe elementy

Photoshopa:
filtry i efekty,
typografia zaawansowana,
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— czes¢ 2.: finalizacja 2) stosuje zasady 3) Dobiera kolorystyke réwnolegle
projektow. projektowania projektu. sprawdzajg
graficznego. funkcjonalnos¢ > Cze$é 2.: Kontynuacja
_ _ — programu, projektu:
PGE.07.4. Stosowanie 1) Rozréznia rod_zaje grafiki praca indywidualna indywidualna praca nad
technik wytwarzania kom_puterowej. _ - ka_zd_y uczen _ projektem,
elementow przekazu 2) Doblera.programy ' realizuje autorski finalizacja i przygotowanie
reklamowego: narzedzia do N projekt, do realizacji.
wykonywania grafiki indywidualne
6) stosuje techniki grafiki komputerowej. korekty projektu.
komputerowej w 3) Dobiera forme grafiki
wytwarzaniu komputerowej do tresci
elementow przekazu przekazu reklamowego. Srodki dydaktyczne:
reklamowego. 4) Wykonuje obiekty grafiki
komputerowe;j. 11 komputeréw,
5) Wykonuje kompozycje 11 zainstalowanych
graficzno-tekstowe. licencji Photoshop,
dostep do
Internetu.
Warunki realizacji:
pracownia
komputerowa.
Budzet i aspekty PGF.08.3. Planowanie 1 Okre.sla specyflczr.me dia Metody nauczania: > Metody bafj§n|a
prawne kampanii kampanii reklamowej: branzy reklamowej skutecznosci rekllamy -
promocyjnej w przepisy prawa. wyktad — przekaz w tym w Int'e’rneme B
mediach 4) stosuje przepisy prawa | 2) Stosuje przepisy prawa stowny, prezentacja (skutecznos¢ a efektywnosé
spolecznosciowych. w zakresie reklamy. w zakresie reklamy. multimedialna, reklamy).
3) Okresla specyficzne dla dyskusja,

branzy reklamowej
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aspekty prawa
autorskiego: sposoby
korzystania z wizerunku,
licencjonowanie, banki
zdjed.

PGF.08.3. Planowanie
kampanii reklamowej:

6) opracowuje plan

kampanii reklamowe;.

5) Okresla budzet kampanii
reklamowe;j.

praca grupowa,
rozwigzywanie
przypadkow

i zadan.

Srodki dydaktyczne:

11 komputerow

Z zainstalowanym
pakietem Microsoft
Office,

dostep do
Internetu.

Warunki realizaciji:

pracownia
komputerowa,

>

Analiza ekonomiczna i
marketingowa produktéw i
ustug reklamowych.
Okreslanie budzetu
reklamowego (budzet
reklamowy, metody
ustalania budzetu
reklamowego).

Budzet produkcji sSrodkéw
reklamowych. (metody
okreslania budzetu
reklamowego, kosztorys
prowadzenia kampanii
reklamowej, przygotowanie
oferty produktéw i ustug
reklamowych).

Aspekty prawne i etyczne
reklamy.

Wprowadzenie do
fotografii.

PGF.07.4. Stosowanie
technik wytwarzania
elementow przekazu
reklamowego:

7) stosuje techniki
fotograficzne
w wytwarzaniu
elementow przekazu
reklamowego.

1) Stosuje zasady

przygotowywania
fotografii do

poszczegolnych medidw:

druk, fotografia
w mediach cyfrowych —
online, fotografia w
mediach ruchomych.

2) Dobiera styl zdjecia do
przekazu reklamowego.

Metody nauczania:

wykfad
merytoryczny,
prezentacja

i rownolegte
sprawdzanie
funkcjonalnosci
aparatu
fotograficznego.

V25 2 2N 2R 7

>

Parametry ekspozyciji.
Kompozycja w fotografii.
Fotografia struktury
tekstylnej w ubiorze.
Fotografia dokumentacyjna
ubioru.

Fotografia detalu w ubiorze.
Przygotowanie ses;ji foto-
wideo.

Backstage.

PROGRAM SPECJALIZACJI ,,REKLAMA W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH”

TECHNIK REKLAMY SYMBOL CYFROWY ZAWODU: 333907

Strona 51z112




Fundusze ; . .
el Rzeczpospolita Unia Europejska
Europejskie - Polskap i Europejski Fundusz Spoteczny

Wiedza Edukacja Rozwoj

3) Dobiera sprzet do
wykonania fotografii

reklamowe. $rodki dydaktyczne:
4) Wykonuje fotografie do
reklamy. +  aparaty
5) Dokonuje retuszu fotograficzne
cyfrowego fotografii. * manekiny,
modelki,
PGF.07.4. Stosowanie 1) Rozroznia formy reklamy | - komputer
technik wytwarzania cyfrowej w mediach, hp.I z prggramem
elementow przekazu strgna WWW kampania graflc.znym.do
reklamowego: online, uzyIC|.e platform wyswietlania
spotecznosciowych, efektow
9) wykorzystuje media urzadzenia mobilne. wykonywanych
cyfrowe w wytwarzaniu | 2) Dobiera formy reklamy zdjec.
elementéw przekazu cyfrowej do tresci
reklamowego. przekazu.

3) Opisuje specyfike

_ Warunki realizacji:
tworzenia przekazu

dostosowanego do - szkotaw
urzadzen mobilnych. Sosnowcu,

4) Zamieszcza elementy *  pracownia
przekazu reklamowego fotograficzna
na witrynach Z oswietleniem
internetowych, w tym ciagtym i
na platformach flashowym.
spotecznosciowych.

5) Zamieszcza elementy
przekazu reklamowego
w mediach
spotecznos$ciowych.

6) Zamieszcza elementy
przekazu reklamowego
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na portalach
internetowych.

7) Opisuje sposoby
budowania baz
odbiorcow komunikaciji e-
mail.
Budowanie PGF.07.3. Postugiwanie sie b Wymlen_la zasady Propozycje metod 2 Kre_atywnosc_: W .
komunikatéw zasadami tworzenia tworzenia przekazu’ , nauczania: p.rou.aktowamu | reklamie,
reklamowych oraz przekazu reklamowego: rek’la.mowego: okreslenie uece prakty(.:zne: .
planu dziatarh tresci, struktury, ksztattu wyktad wraz dostosowanie projektu do
w mediach 2) charakteryzuje zasady przekazu. z pracg konkretnych etapow.
spotecznosciowych tworzenia przekazu 2) Wymienia cechy indywidulang i kampanii reklamowej,
na podstawie reklamowego. przekazu re.kla’r?owego, grupowa ucznia. komunikacja wizualna
wypracowanych np. atrakcyjnosg¢, (aspekty praktyczne
dotychczas realizacji sugestywnoéc’:, .. pokazu mody), , .
graficznych. zapa.mlety\{v’alnosc, Srodki dydaktyczne: buc?owa.me wartosci
oryginalnosé, stojgcej za produktem.
adekwatnos¢ dla komputer’
odbiorcow, etycznosc. rzutnik.
3) Wymienia etapy
tworzenia przekazu
reklamgwego, ”F’-: . Warunki realizacji:
strategia komunikacji,
opracowanie idei szkota,
przewodniej (big idea), sala wyktadowa.
opracowanie konkretnej
reklamy.
4) Zamieszcza elementy

PGF.07.4. Stosowanie
technik wytwarzania

przekazu reklamowego
na witrynach
internetowych, w tym na
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elementow przekazu
reklamowego:

9)

wykorzystuje media
cyfrowe w wytwarzaniu
elementow przekazu
reklamowego.

5)

6)

platformach
spotecznosciowych.
Zamieszcza elementy
przekazu reklamowego
w mediach
spotecznosciowych.
Zamieszcza elementy
przekazu reklamowego
na portalach
internetowych.
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2.2 SCENARIUSZE ZAJEC
MODUL 1
SCENARIUSZ LEKCJI
1. Informacje wstepne:
o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 45 minut.
2. Temat zaje¢: Wprowadzenie do pojecia zrownowazonego rozwoju we wspotczesnym swiecie z ukierunkowaniem na przemyst tekstylny.
3. Cele lekciji:
e Poznanie pojecia zrbwnowazonego rozwoju:
— zréwnowazony rozwoj sSrodowiska,
— zrébwnowazony rozwoj gospodarczy,
— zréwnowazony rozwoj spoteczny,
— zréwnowazony rozwoéj w modzie i reklamie.
e Zapoznanie z przyktadami kampanii promujgcych produkty powstate w sposéb zréwnowazony dla srodowiska naturalnego.
o Cwiczenie praktyczne: stworzenie fanpage’a na Facebooku w celu kreowania przekazu ekologicznego (posty, zdjecia, dzwieki itd.).
4. Uczen potrafi:
e rozroznia¢ pojecia zrbwnowazonego rozwoju,
e tworzy¢ kampanie promujgca produkty powstate w sposob zréwnowazony dla Srodowiska naturalnego,

o stworzy¢ fanpage na Facebooku,

e zalgczyc posty, zdjecia, dzwieki.
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SCENARIUSZ LEKCJI
1. Informacje wstepne:

o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.

e (Czas trwania zaje¢: 45 minut.
2. Temat zajeé¢: Konsumpcjonizm odziezowy we wspétczesnym swiecie a zrbwnowazony rozwoj w tekstyliach, modzie i reklamie.
3. Cele lekciji:

e Poznanie pojecia zrbwnowazonego fancucha dostaw.

e Poznanie pojecia ,cykl produktu” (Srodowiskowy oraz spoteczny wptyw wzgledem cyklu zycia produktu).

e Zapoznanie z ideg zréwnowazonego rozwoju w reklamie.

e Poznanie i rozréznianie motywow i symboli ekologicznych w reklamach w ramach idei zrownowazonej konsumpgiji.
4. Uczen potrafi:

o stosowac idee zrownowazonego rozwoju w reklamie,

e omowic i zastosowac¢ motywy i symbole ekologiczne w reklamach w ramach idei zréwnowazonej konsumpc;ji.
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SCENARIUSZ LEKCJI
1. Informacje wstepne:

o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.

e (Czas trwania zaje¢: 45 minut.

2. Temat zajeC: Przyktady kampanii reklamowych w temacie przewodnim oraz wprowadzenie do sposobéw badania tematu. Symbole, inspiracje.
3. Cele lekciji:
e Poznanie zrodet inspiraciji.
e Poznanie przyktadéw kampanii reklamowych.
e Zrédta historyczne, $wiat zewnetrzny i wewnetrzny, koncept wspétprojektowania, techniki kreatywnego myslenia oraz symbolika ekologiczna jako zrédto inspiracji.
4. Uczen potrafi:
o stosowac¢ technike burza mézgow,
o wykorzystywac rézne zrodta inspiraciji,
e rozpoznawac i stosowac rodzaje symboli w reklamie:
— wizualne (system identyfikacji wizualnej),
— dzwiekowe,

e wiasciwie dobiera¢ kolory, ksztatty, postaci.
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SCENARIUSZ LEKCJI
1. Informacje wstepne:
o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 45 minut.
2. Temat zajeé: Przykltady kampanii reklamowych w temacie przewodnim oraz wprowadzenie do sposobéw badania tematu.
3. Cele lekciji:
e Zapoznanie z pojeciem odpowiedzialnosci mediéw w kreowaniu mody zréwnowazonej przy tworzeniu kampanii reklamowych.
¢ Poznanie metod komunikacji marketingowej i reklamowe;.
e Poznanie kanatéw do kontaktu z klientem.

o Przedstawienie i wykorzystywanie najpopularniejszych mediéw spotecznosciowych w Polsce.

4. Uczen potrafi:
e tworzy¢ kampanie reklamowe w sposob odpowiedzialny i uwzgledniajgcy pojecie mody zréwnowazonej,
e rozréznia¢ metody komunikacji reklamowej i marketingowej,

e kontaktowac sie z klientem za pomocg réznych kanatéw komunikacyjnych.
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SCENARIUSZ LEKCJI
1. Informacje wstepne:
o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 45 minut.
Temat zaje¢: Budowanie autentycznego przekazu w kampanii spotecznosciowej.
3. Cele lekciji:
e Przeprowadzenie dyskusji na temat: ,Czym jest autentycznos$¢?”.
¢ Analiza budowy przekazu reklamowego oraz spéjnosci kampanii reklamowe;.
4. Uczen potrafi:
e rozrézniac elementy przekazu reklamowego,
o tworzy¢ spdjng kampanie reklamowa,

o tworzy¢ elementy przekazu reklamowego, bazujgc na autentycznosci wizerunku.
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SCENARIUSZ LEKCJI
1. Informacje wstepne:
e Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 45 minut.
Temat zaje¢: Budowanie autentycznego przekazu w kampanii spotecznosciowej.
3. Cele lekciji:
e Budowanie marki a autentycznosc.
e Przeprowadzenie analizy: ,Jak ty widzisz siebie w social mediach?”.
e Przedstawienie przykladoéw prezentowania wizerunku, produktu.
4. Uczen potrafi:
e rozrézniac elementy przekazu reklamowego,
o tworzy¢ spojng kampanie reklamowsa,
o tworzy¢ elementy przekazu reklamowego, bazujgc na autentycznosci wizerunku,

o wykorzystywac wiedze na temat sposobow prezentowania wizerunku produktu.
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SCENARIUSZ LEKCJI

1.

Informacje wstepne:

o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 45 minut.

Temat zajec: Etyka w ramach prowadzonej kampanii.

Cele lekcji:

e Zapoznanie z pojeciem etyki w reklamie.

e Emocje pozytywne i negatywne.

o Wizerunek cztowieka w reklamie.

Uczenh potrafi:

e sterowa¢ emocjami odbiorcéw — wywotywaé pozytywne skojarzenia oraz unika¢ negatywnych,
e Swiadomie stosowac zasady etyki w tworzeniu przekazu reklamowego,

o kreowac¢ wtasciwy wizerunek cztowieka i produktu.
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SCENARIUSZ LEKCJI

1.

Informacje wstepne:

e Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 45 minut.

Temat zajec: Etyka w ramach prowadzonej kampanii.

Cele lekcji:

e Zapoznanie z zagadnieniem norm prawnych a moralnosci w reklamie.

e Zapoznanie z przyktadami manipulacji w reklamie.

o Przedstawienie przyktadow reklam etycznych i nieetycznych.

Uczenh potrafi:

o sterowa¢ emocjami odbiorcéw — wywotywaé pozytywne skojarzenia oraz unika¢ negatywnych,
e Swiadomie stosowac zasady etyki w tworzeniu przekazu reklamowego,

o kreowac¢ wtasciwy wizerunek cztowieka i produktu,

e rozrézniac reklamy etyczne i nieetyczne oraz stosowane w reklamach metody manipulaciji.
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SCENARIUSZ LEKCJI
1. Informacje wstepne:
o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 45 minut.
Temat zaje¢: Dress code — czesé 1.
3. Cele lekciji:
e Analiza funkcji odziezy: ,do czego moze stuzy¢ ubranie?”.
o Kontekst czasu w modzie (stroje przelotnie modne vs. stroje klasyczne).
e Analiza rynku mody oraz rozréznienie wspotczesnych trendéw w modzie.
4. Uczen potrafi:
e rozrézniac odziez i jej elementy pod kgtem funkcji,
e rozpoznawac elementy strojow klasycznych oraz modowe trendy,

o stosowac nabytg wiedze w praktyce, kreujgc wtasny wizerunek.
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SCENARIUSZ LEKCJI

1.

Informacje wstepne:

o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 45 minut.

Temat zaje¢: Dress code — czesé 2.

Cele lekcji:

o Jak cie widzg, tak cie piszg” — ubidr w zyciu towarzyskim oraz ubior w zyciu zawodowym.

e Dostosowanie ubioru do sytuaciji.

Uczen potrafi:

e dostosowac ubidr do sytuacji,

e rozroznia¢ odziez i jej elementy pod katem funkcji,

o stosowac nabytg wiedze w praktyce, kreujac wtasny wizerunek.
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MODUL 2
SCENARIUSZ LEKCJI
1. Informacje wstepne:
o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 45 minut.
o Forma zajecC: zajecia praktyczne w pracowni komputerowe;.
Temat zaje¢: Wprowadzenie do Photoshopa. Przygotowanie projektu do sitodruku — czesé 1.
3. Cele lekciji:
e Wprowadzenie do Photoshopa — poznanie poje¢ i narzedzi:
— grafika rastrowa,
— tworzenie i zapisywanie plikow,
— rozmiar i rozdzielczosc,
— profile kolorystyczne,
— pole pracy, miary, prowadnice, podziafki,
— panele i nawigacja po projekcie,
— warstwy — praca podstawowa,
— podstawowe selekcje,
—  ksztalty.
4. Uczen potrafi:
e poruszac sie w programie Photoshop,
e ustawi¢ wiasciwie parametry dokumentu oraz pole pracy: rozmiar, rozdzielczos¢, profil kolorystyczny,
e importowac obrazy w réznych formatach oraz kadrowac je,
¢ wykonywac selekcje obiektu za pomocg podstawowych narzedzi, tj. rozdzka, szybkie zaznaczanie, lasso, zaznaczenie prostokatne oraz eliptyczne,
e przeksztatcaé zaznaczenie przez zmiane wielkosci i potozenia oraz tworzy¢ nowg warstwe przez kopiowanie zaznaczenia,
e tworzy¢ oraz usuwac nowe warstwy, a takze przechodzi¢ miedzy nimi,

PROGRAM SPECJALIZACJI ,,REKLAMA W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH”
TECHNIK REKLAMY SYMBOL CYFROWY ZAWODU: 333907

Strona 657112



Fundusze ; . .
P Rzeczpospolita Unia Europejska
Europejskle - Polskg . Europejski Fundusz Spoteczny

Wiedza Edukacja Rozwoj

o tworzy¢ maski warstwy,

e wprowadzacé tekst.
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SCENARIUSZ LEKCJI

1.

Informacje wstepne:
o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 2 x 45 minut.
o Forma zajecC: zajecia praktyczne w pracowni komputerowe;.
Temat zaje¢: Wprowadzenie do Photoshopa. Przygotowanie projektu do sitodruku — czesé 2.
Cele lekcji:
e Wprowadzenie do projektu:
— przedstawienie zasad realizacji projektu,
— poczatkowa faza pracy nad projektem.
Uczenh potrafi:
o stosowac zasady przygotowania projektu pod technike sitodruku,
o ustawia¢ wtasciwie parametry dokumentu oraz pole pracy: rozmiar, rozdzielczos¢, profil kolorystyczny,
e importowac pliki do dokumentu,
o wiasciwie dobiera¢ elementy projektu — rozdzielczos¢ zdje¢, kompozycje, motyw pod kgtem realizacji w technice sitodruku,
e wykonywac¢ selekcje, tworzy¢ nowe warstwy, nadawac efekty,
o wykorzystywac efekt rastra,

e przygotowywac plik do realizacji w technice sitodruku, przeprowadzac separacje koloréw — rozbarwianie.
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SCENARIUSZ LEKCJI

1.

Informacje wstepne:

Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.

Czas trwania zaje¢: 3 x 45 minut.

Temat zajec: Branding marki —wprowadzenie, definicje, strategie.

Cele lekcji:

Poznanie zasad i etapéw budowania marki.

Uczeh potrafi:

definiowac, czym jest marka,

okresla¢ grupe docelowag marki,

definiowac cele marki,

okresla¢ zasady systemu identyfikacji wizualnej,
rozréznia¢ elementy budujgce silng marke,

stosowacé zasady i strategie budowania silnych marek,

stosowaé wyznaczniki sity i wartosci marki na podstawie analizy przyktadéw — case studies.
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SCENARIUSZ LEKCJI

1.

Informacje wstepne:

o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 3 x 45 minut.

Temat zaje¢: Praca w Corelu. Przygotowanie projektu haftu — czesé 2.: finalizacja projektow.
Cele lekcji:

e Dalsza praca nad projektem haftu w programie Corel Draw.

e Finalizacja projektu.

e Zapisanie pliku w odpowiednim formacie.

Uczenh potrafi:

e postugiwacé sie programem Corel Draw w tworzeniu projektu haftu,

e uzywac podstawowych narzedzi,

o stosowacé narzedzia ksztattowania oraz transformacgiji,

e importowa¢ oraz eksportowac obrazy, trasowac¢ mapy bitowe,

e dostosowywac projekt (wielkosci elementéw) do mozliwosci hafciarek automatycznych,

e przeksztatca¢ obiekty i teksty w krzywe,

e zapisywac projekt w odpowiednim formacie: cdr, pdf.
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SCENARIUSZ LEKCJI

1. Informacje wstepne:

Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.

Czas trwania zajeé: 45 minut.

Temat zaje¢: Praca w Photoshopie. Przygotowanie projektu do sublimacji — czesé 1.
3. Cele lekciji:

Poznanie nowych elementéw i funkcji Photoshop:
— kadrowanie i rozmiary obrazéw,

— prostowanie zdjec¢,

— korekcja perspektywy,

— warstwy — praca zaawansowana,

—  style warstw,

— maski warstw,

— gotowe efekty,

— jasnosg,

kontrast,

kolor, czern i biel.

4. Uczen potrafi:

okresla¢ zasady przygotowania projektu pod technike sublimacji,

ustawia¢ wiasciwie parametry dokumentu oraz pole pracy: rozmiar, rozdzielczos¢, profil kolorystyczny,

importowac pliki do dokumentu,

wiasciwie dobierac elementy projektu, tj. rozdzielczos¢ zdje¢, kompozycje, motyw pod katem realizacji w technice sublimacji,
poprawia¢ wiasciwosci obrazu: jasnosc¢, kontrast, kolor,

stosowac efekty specjalne,

wykonywac¢ selekcje oraz kadrowanie, tworzy¢ nowe warstwy, nadawac efekty poprzez maski warstw.
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SCENARIUSZ LEKCJI

1.

Informacje wstepne:
o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 2 x 45 minut.
Temat zaje¢: Praca w Photoshopie. Przygotowanie projektu do sublimacji — czesé¢ 2.
Cele lekcji:
e Wprowadzenie do projektu:
— zasady realizacji projektu,
— poczatkowa faza praca nad projektem.
Uczenh potrafi:
e okresla¢ zasady przygotowania projektu pod technike sublimacii,
o wiasciwie dobiera¢ motywy pod katem realizacji w technice sublimacji,
e budowac przestrzen obrazu, stosujgc sie do zasad kompozycji,
e komponowac¢ napisy oraz teksty, stosujgc zasady typografii,
o ustawi¢ wtasciwie parametry dokumentu oraz pole: rozmiar, rozdzielczos¢, profil kolorystyczny,
e importowac pliki do dokumentu,
e wiasciwie dobiera¢ elementy projektu — rozdzielczos¢ zdje¢, kompozycje,
e poprawia¢ wlasciwosci obrazu: jasnos¢, kontrast, kolor,
o stosowac efekty specjalne,
¢ wykonywac selekcje oraz kadrowanie, tworzy¢ nowe warstwy, nadawac efekty poprzez maski warstw,

e zapisywac¢ dokument w odpowiednim formacie.
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SCENARIUSZ LEKCJI
1. Informacje wstepne:
o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 3 x 45 minut.
Temat zaje¢: Profilowanie odbiorcy.
3. Cele lekciji:
e Kim sa nasi klienci?
e Tworzenie persony.
¢ Budowa mapy empatii.
e Przygotowanie wywiadu.
4. Uczenh potrafi:
e potrafi okresla¢ grupe docelowg produktu,
e budowa¢ i korzysta¢ z mapy empatii,
e przygotowywac narzedzia, np. ankiety, do przeprowadzenia wywiadu,
e Kkorzysta¢ z metody design thinking,

e przestrzegac prawa o ochronie danych osobowych RODO.
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SCENARIUSZ LEKCJI
1. Informacje wstepne:
o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 3 x 45 minut.
Temat zaje¢: Przygotowanie kampanii promocyjnej w mediach spotecznosciowych.
3. Cele lekciji:
o Media spotecznosciowe jako narzedzia reklamy internetowe;j.
¢ Projektowanie kampanii reklamowej:
— zalozenia i strategia kreatywna,

— zatozenia medialne,

zatwierdzenie kampanii reklamowej,

realizacja i ocena kampanii reklamowej.
4. Uczen potrafi:
e tworzy¢ mediaplany,
e okresla¢ cele przekazu reklamowego,
e definiowac odbiorce przekazu reklamowego,
e ustala¢ strategie medialng,
e zaplanowac¢ kampanie reklamowa,
e zaplanowa¢ kampanie reklamowg w Internecie,
o tworzyC elementy i strukture mediaplanu,
e podac zalety i wady reklamy w Internecie,

o stosowac rozne formy reklamy internetowej.
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SCENARIUSZ LEKCJI

1.

Informacje wstepne:

o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e Czas trwania zaje¢: 3 x 45 minut.

Temat zaje¢: Sesja fotograficzna.

Cele lekcji:

e Dobdr grup projektowych.

e Ustalenie zakresu obowigzkow.

e Harmonogram pracy.

e Przygotowanie studia.

e Przygotowanie modeli.

e Moderowanie pracy studia.

o Wspodtpraca z modelem i fotografem.

e Backstage — praca za kulisami.

e Archiwizacja materiatéw.

Uczen potrafi:

e wiasciwie zaplanowac prace w studiu,

e rozréznia¢ metody oswietlania planu,

e przygotowac studio i rekwizyty do pracy,

e przygotowac¢ modeli do ses;ji,

e okresla¢ koncepcje oraz wspotpracowac z fotografem,

e ustala¢ harmonogram prac i kolejnos¢ wykonywania czynnosci backstage,

e przeprowadzac selekcje i archiwizowa¢ materiaty, korzystajgc z réznych nosnikéw danych.
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SCENARIUSZ LEKCJI

1.

Informacje wstepne:

Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.

Czas trwania zajec¢: 3 x 45 minut

Temat zaje¢: Komunikat reklamowy.

Cele lekcji:

Utworzenie komunikatu reklamowego.

Omowienie zasad tworzenia postow do medidw spotecznosciowych, w tym jezyka komunikacji.
Praca nad projektem postu.

Praca koncepcyjna.

Wykonanie szkicu projektu.

Uczen potrafi;

tworzy¢ komunikat reklamowy w formie posta,
wymienia¢ zasady tworzenia postéw internetowych,
korzysta¢ z zasad tworzenia postéw internetowych,
tworzy¢ projekt posta zgodnie z zasadami kompozyc;ji,
wiasciwie dobieraé elementy projektu,

wykonaé koncepcyjny szkic projektu.
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SCENARIUSZ LEKCJI

1.

Informacje wstepne:

Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.

Czas trwania zajeé: 45 minut.

Temat zaje¢: Praca w programie Photoshop. Przygotowanie postéw do kampanii w social mediach — czes¢ 1.

Cele lekcji:

Poznanie nowych funkcji programu Photoshop: rozmycie i wyostrzenie, redukcja szumu, techniki retuszu.

Uczeh potrafi:

okresli¢ zasady przygotowania projektu pod publikacje w Internecie,

budowac przestrzen obrazu, stosujgc sie do zasad kompozycji,

komponowac¢ napisy oraz teksty, stosujgc zasady typografii,

ustawi¢ wlasciwie parametry dokumentu oraz pole pracy: rozmiar, rozdzielczos¢, profil kolorystyczny,
importowac pliki do dokumentu,

wiasciwie dobiera¢ elementy projektu — rozdzielczos¢ zdje¢, kompozycje,

poprawia¢ wiasciwosci obrazu: jasnos¢, kontrast, kolor,

stosowac¢ efekt wyostrzenia i rozmycia, redukcji szuméw oraz innych celem poprawy jakosci obrazu,
stosowac¢ efekty specjalne,

wykonywac¢ selekcje oraz kadrowanie, tworzy¢ nowe warstwy, nadawacé efekty poprzez maski warstw.
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SCENARIUSZ LEKCJI

1. Informacje wstepne:
o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 2 x 45 minut.
Temat zaje¢: Praca w Photoshopie. Przygotowanie postéw do kampanii w social mediach — czes¢ 2.
Cele lekcji:
e Indywidualna praca nad projektem.
e Finalizacja i przygotowanie do emisji.
4. Uczen potrafi:
e okresli¢ zasady przygotowania projektu pod publikacje w Internecie,
e budowac przestrzen obrazu, stosujgc sie do zasad kompozycji,
e komponowac¢ napisy oraz teksty, stosujgc zasady typografii,
e ustawi¢ wtasciwie parametry dokumentu oraz pole pracy: rozmiar, rozdzielczos¢, profil kolorystyczny,
e importowac pliki do dokumentu,
e wiasciwie dobiera¢ elementy projektu — rozdzielczos¢ zdje¢, kompozycje,
e poprawia¢ wlasciwosci obrazu: jasnos¢, kontrast, kolor,
o stosowac¢ efekt wyostrzenia i rozmycia, redukcji szuméw oraz innych celem poprawy jakosci obrazu,
o stosowac efekty specjalne,
¢ wykonywac selekcje oraz kadrowanie, tworzy¢ nowe warstwy, nadawac efekty poprzez maski warstw,
e zapisywac¢ dokument w odpowiednim formacie,

e tworzy¢ autorski projekt.
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SCENARIUSZ LEKCJI
1. Informacje wstepne:
o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 3 x 45minut.
Temat zaje¢: Case study — moja kampania spotecznosciowa.
3. Cele lekciji:
e Projektowanie kampanii.
e Prezentowanie kampanii.
4. Uczen potrafi:
¢ zaplanowa¢ kampanie spotecznosciowa,
e wymieni¢ cechy skutecznej kampanii,
e wymieni¢ poszczegolne etapy powstawania kampanii spotecznej,
e przeprowadzi¢ analize rynku,
e wykorzystac¢ zaprojektowane samodzielnie elementy kampanii,

e zaprezentowac¢ swojg kampanie spotecznosciowa.
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MODUL 3
SCENARIUSZ LEKCJI
1. Informacje wstepne:
o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 2 x 45 minut.
Temat zaje¢: Tekstylne materialy reklamowe.
3. Cele lekciji:
e Zapoznanie z rodzajami tkanin i ich zastosowaniem w reklamie:
— tkanina zakardowa,
— hatft,
— aplikacja.
e Wprowadzenie do projektowania haftu.
e Poznanie zasad realizacji projektu.
e Poczatkowa faza pracy nad projektem.
4. Uczenh potrafi:
e rozrézniac rodzaje tkanin stosowanych w reklamie,
e rozrézniac tekstylne techniki reklamowe,
e okresli¢ zasady przygotowania projektu pod konkretne techniki,

e przygotowuje projekt i materiaty do realizacji.
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SCENARIUSZ LEKCJI
1. Informacje wstepne:
¢ Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e Czas trwania zaje¢: 2 x 45 minut.
Temat zaje¢: Wprowadzenie do technik druku.
3. Cele lekciji:
e Zapoznanie z podstawowymi pojeciami zwigzanymi z technikg druku.
e (Ogodlna charakterystyka proceséw drukowania.
e Techniki druku oraz procesy nastepcze po druku.
o Wymagania dotyczgce przygotowania projektéw graficznych do wybranych technik druku.
4. Uczen potrafi:
e rozréznic i scharakteryzowac¢ podstawowe techniki druku,
e wymieni¢ kolejnos¢ etapdw w procesie drukowania,
e wymieni¢ elementy procesOw postpress: przycinanie i oprawa, kaszerowanie, bigowanie, sztancowanie, lakierowanie itp.,

e podac¢ zasady przygotowania projektu zgodnie z wymaganiami: spady, prowadnice, marginesy, zmiana tekstu na krzywe, wybor profilu koloru.
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SCENARIUSZ LEKCJI

1.

Informacje wstepne:
o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 45 minut.
Temat zaje¢: Praca w programie Photoshop. Przygotowanie projektu do sitodruku — czesé 2.: finalizacja projektow.
Cele lekcji:
e Poznanie nowych elementéw Photoshopa:
— transformacja obiektéw,
— obiekty inteligentne,
— podstawy typografii,
— historia operacji,
— korekcja krawedzi.
Uczen potrafi;
e poruszac sie w programie Photoshop,
e ustawi¢ wtasciwie parametry dokumentu oraz pole pracy: rozmiar, rozdzielczos¢, profil kolorystyczny,
e importowac obrazy w réznych formatach oraz je kadrowac,
e wykonywa¢ selekcje obiektu za pomocg podstawowych narzedzi: rézdzka, szybkie zaznaczanie, lasso, zaznaczenie prostokagtne i eliptyczne,
e przeksztatca¢ zaznaczenie poprzez zmiane wielkosci i potozenia,
e tworzy¢ nowg warstwe przez kopiowanie zaznaczenia,
e tworzy¢ oraz usuwac nowe warstwy i przechodzi¢ miedzy nimi,
e tworzy¢ maski warstwy,
e wprowadzac tekst,

e tworzyC obiekty specjalne.
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SCENARIUSZ LEKCJI
1. Informacje wstepne:
o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 2 x 45 minut.
2. Temat zaje¢: Praca w programie Photoshop. Przygotowanie projektu do sitodruku — czesé 2.: finalizacja projektow.
3. Cele lekciji:
e Kontynuacja projektu:
— indywidualna praca nad projektem,
— finalizacja i przygotowanie do realizacji.
Uczenh potrafi:
o stosowac zasady przygotowania projektu pod technike sitodruku,
o ustawi¢ wtasciwie parametry dokumentu i pole pracy: rozmiar, rozdzielczos¢, profil kolorystyczny,
e importowac pliki do dokumentu,
o wiasciwie dobiera¢ elementy projektu — rozdzielczos¢ zdje¢, kompozycje, motyw pod katem realizacji w technice sitodruku,
e poprawia¢ wtasciwosci obrazu,
o wykonywa¢ selekcje, tworzy¢ nowe warstwy, nadawac efekty,
o wykorzystywac efekt rastra,

e przygotowywac plik do realizacji w technice sitodruku, przeprowadzac separacje koloréw — rozbarwianie.
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SCENARIUSZ LEKCJI

1.

Informacje wstepne:

o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 45 minut.

Temat zaje¢: Wprowadzenie do Corel Draw. Przygotowanie projektu haftu — czesé 1.

Cele lekcji:

e Tworzenie i zapisywanie plikéw grafiki wektorowej w programie Corel Draw.

e Pole pracy i narzedzia.

o Ksztalty i barwy.

Uczenh potrafi:

o otwiera¢ i zapisywac¢ dokumenty w formatach: cdr, pdf,

e dostosowac i wtasciwie ustawi¢ pole pracy,

o stosowac odpowiednie narzedzia przy tworzeniu projektu,

e wypetia¢ pole kolorem, stosujgc wypetnienie jednolite, inteligentne wypetnienie oraz wypetnienie tonalne,
e tworzy¢ ksztalty za pomocg narzedzi podstawowych oraz okna dokowanego,

e rysowac obiekty za pomocg rysunku odrecznego,

o modyfikowac¢ linie narzedziami ksztattu.
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SCENARIUSZ LEKCJI
1. Informacje wstepne:
o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 2 x 45 minut.
Temat zaje¢: Wprowadzenie do Corel Draw. Przygotowanie projektu haftu — czesé 1.
3. Cele lekciji:
e Przygotowanie koncepcji projektu haftu — szkice.
e Dobdr odpowiednich narzedzi potrzebnych do realizacji projektu.
e Poczatek pracy nad projektem w programie komputerowym.
4. Uczen potrafi:
o dostosowac projekt do techniki, w jakiej zostanie zrealizowany,
e przenies¢ pomysty, rysunki lub szkice na grafike komputerows,

e wiasciwie dobiera¢ narzedzia do realizacji projektu.
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SCENARIUSZ LEKCJI
1. Informacje wstepne:

o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.

e (Czas trwania zaje¢: 2 x 45 minut.

Temat zaje¢: Praca w programie Photoshop. Przygotowanie projektu do sublimacji — czes¢ 2.: finalizacja projektow.
3. Cele lekgciji:

¢ Nowe elementy Photoshopa:

— filtry i efekty,
— typografia zaawansowana.

4. Uczen potrafi:

e poruszac sie w programie Photoshop,

e ustawi¢ wtasciwie parametry dokumentu oraz pole pracy: rozmiar, rozdzielczos¢, profil kolorystyczny,

e importowa¢ obrazy w réznych formatach oraz je kadrowac,

o wykonywa¢ selekcje obiektu za pomocg podstawowych narzedzi: rézdzka, szybkie zaznaczanie, lasso, zaznaczenie prostokgtne i eliptyczne,

e przeksztatca¢ zaznaczenie poprzez zmiane wielkosci i potozenia,

e tworzy¢ nowg warstwe przez kopiowanie zaznaczenia,

e tworzy¢ oraz usuwaé nowe warstwy i przechodzi¢ miedzy nimi,

o tworzy¢ maski warstwy,

e wprowadzac tekst,

e tworzy¢ obiekty specjalne,

o stosowac filtry i efekty.

PROGRAM SPECJALIZACJI ,,REKLAMA W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH”
TECHNIK REKLAMY SYMBOL CYFROWY ZAWODU: 333907

Strona 8527112



Fundusze ; . .
el Rzeczpospolita Unia Europejska
Europejskie - Polskap i Europejski Fundusz Spoteczny

Wiedza Edukacja Rozwoj

SCENARIUSZ LEKCJI

1.

Informacje wstepne:
o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 2 x 45 minut.
Temat zaje¢: Praca w programie Photoshop. Przygotowanie projektu do sublimacji — czes¢ 2.: finalizacja projektow.
Cele lekcji:
e Kontynuacja projektu:
— indywidualna praca nad projektem,
— finalizacja i przygotowanie do realizacji.
Uczenh potrafi:
e okresli¢ zasady przygotowania projektu do techniki sublimaciji,
o stosowac zasady w praktyce,
e tworzy¢ indywidualny projekt,
e Kkorzystac z efektéw specjalnych,
o wykorzystywac elementy typografii do tworzenia swego dzieta,

e zapisywac pliki w odpowiednich formatach, profilu kolorystycznym i rozdzielczosci.
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SCENARIUSZ LEKCJI

1.

Informacje wstepne:

o Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 3 x 45 minut.

Temat zaje¢: Budzet i aspekty prawne kampanii promocyjnej w mediach spotecznosciowych.
Cele lekcji:

¢ Metody badania skuteczno$ci reklamy, w tym reklamy w Internecie (skutecznos$¢ a efektywnosc¢ reklamy).
e Analiza ekonomiczna i marketingowa produktow i ustug reklamowych.

o  Okreslanie budzetu reklamowego.

e Aspekty prawne i etyczne reklamy.

Uczenh potrafi:

e wymieni¢ metody badanh skutecznosci reklamy, w tym reklamy w Internecie,

e rozrézniac pojecia skutecznosci i efektywnosci reklamy,

e przeprowadzi¢ analize ekonomiczng i marketingowag produktéw i ustug,

e okresli¢ budzet niezbedny do produkcji sSrodkéw stosujgc rézne metody,

e tworzy¢ kosztorys prowadzenia kampanii reklamowej,

e przygotowac oferty produktéw i ustug reklamowych,

e przygotowa¢ kampanie reklamowg z uwzglednieniem norm prawnych i aspektéw spotecznych.
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SCENARIUSZ LEKCJI

1.

Informacje wstepne:

Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.

Czas trwania zaje¢: 3 x 45 minut.

Temat zaje¢: Wprowadzenie do fotografii.

Cele lekcji:

Parametry ekspozyciji.

Kompozycja w fotografii.

Fotografia struktury tekstylnej w ubiorze.
Fotografia dokumentacyjna ubioru.
Fotografia detalu w ubiorze.

Przygotowanie sesji foto-wideo i backstage’u.

Uczen potrafi;

okresli¢ parametry ekspozycji i dobra¢ wtasciwie parametry ekspozycji,
Swiadomie stosowaé zasady kompozycji obrazu,

wymieniac¢ i rozréznia¢ rodzaje kompozycji obrazu,

dobiera¢ wtasciwe tryby fotografii do przedstawienia,

przygotowac elementy, modeli do ses;ji foto-wideo.
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SCENARIUSZ LEKCJI

1. Informacje wstepne:
e Klasa: uczniowie technikum realizujgcy specjalizacje ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
e (Czas trwania zaje¢: 4 x 45 minut.
2. Temat zaje¢: Budowanie komunikatéw reklamowych oraz planu dziatan w mediach spotecznosciowych na podstawie wypracowanych dotychczas realizacji
graficznych.
3. Cele lekciji:
o Kreatywnos¢ w projektowaniu i reklamie, ujecie praktyczne:
— dostosowanie projektu do konkretnych etapéw kampanii reklamowej,
— komunikacja wizualna (aspekty praktyczne pokazu mody),
— budowanie wartosci stojgcej za produktem.
4. Uczen potrafi:
e zrealizowac¢ w tworczy sposob oraz za pomoca réznych narzedzi projekt autorski,
e planowa¢ dziatania w mediach spotecznosciowych,
e wykorzystywac¢ wypracowane elementy w celu komunikacji wizualnej,

e wymienia¢ elementy tworzgce warto$¢ marki — produktu.
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2.3. PRZYKLADOWE KARTY PRACY, TESTY, CWICZENIA
KARTA PRACY - REKLAMA W INTERNECIE

(media spotecznosciowe)
1. Polecenie dla uczniow:
e Prosze wymieni¢ wszystkie pojecia, ktére kojarzg sie z reklamg, zwtaszcza z reklamg w Internecie (w mediach spotecznosciowych).
Praca moze przebiega¢ z wykorzystaniem metody burzy mézgéw lub pracy w grupie.
Wyjasnienie poje¢ wymienionych przez ucznidw.
Pokazanie uczniom (np. za pomocg YouTube’a) najnowszych reklam w celu ustalenie elementéw budowy reklamy. Nakierowanie uczniéw na schemat AIDA.

Wykonanie ¢wiczenia na podstawie obejrzanych spotéw. Przyporzadkowanie odpowiednich elementéw reklamy do modelu AIDA:

Dyskusja na temat roli reklamy w Internecie oraz roli mediéw spotecznosciowych.

Omoéwienie wad i zalet reklamy w Internecie.

Zadanie dla uczniéw: uczniowie majg sprobowa¢ w parach stworzyé hasto reklamowe do reklamy internetowej (przeznaczonej do zamieszczenia w mediach
spotecznosciowych) gry komputerowej oraz wody mineralnej.

8. Prezentacja pomystéw ucznidw.
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2.4. PRZYKLADOWE METODY SPRAWDZANIA OSIAGNIEC EDUKACYJNYCH
TEST SPRAWDZAJACY WIEDZE — MODUL 1

1. Jaka jest idea zrbwnowazonego rozwoju?
a) Postepowac tak, aby zapewniajgc mozliwos¢ zaspokajania potrzeb obecnych pokolen, nie zagraza¢ zdolnosci przysztych pokolen do zaspokajania ich wiasnych
potrzeb.
b) Modyfikacja rynkowych mechanizmow.
¢) Kompromis pomiedzy celami ekonomicznymi a ekologicznymi.
2. Konsumpcjonizm to:
a) nadmierne przywigzywanie wagi do posiadania débr materialnych
b) kreowanie trendéw w réznych dziedzinach
c) poglad traktujgcy grupy jako elementarne jednostki spoteczne
3. Cykl zycia produktu nie obejmuje fazy:
a) wprowadzenia
b) spadku
c) dojrzatosci
d) przychodu

4. Kitory z przedstawionych znakéw ekologicznych to Ecolabel?

o 7
N é cCO
a) ‘ b) c) d)
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5. Wymien Zrédta inspiracji przy tworzeniu kampanii reklamowej:

6. Przekaz reklamowy powinien by¢ skonstruowany wedtug modelu:
a) DAGMAR
b) AIDA
c) SWOT
d) 5 SIL PORTERA

Na system identyfikacji wizualnej sktada sie m.in. kolor firmy. Dopasuj poszczegdlne kolory do ich znaczenia

czerwon to kolor goracy, ktéry wzbudza
Y intensywne emocje

omMaranczow to kolor stymulujacy emocje, a nawet apetyt;
P y utozsamiany z energig i cieptem.
St oznacza nadzieje i szczescie,

y ale tez tchorzostwo i nieuczciwosé
czam konserwatywny, przywotuje na mysl|
y powage i konwencje, ale takze tajemniczosc

7. Wymien cechy dobrej marki:

) et e
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Przekaz reklamowy:

a) to sposdb wyrazania idei reklamy, czyli tresé, ktorg tak naprawde chcemy konsumentowi przekazaé,

b) to unikalna i charakterystyczna forma graficzna, stylizowany napis, symbol lub inna forma ekspres;ji graficznej stuzgca do identyfikacji marki, przedsigbiorstwa bgdz
organizaciji,

C) jego celem jest skionienie do nabycia lub skorzystania z okre$lonych towardéw czy ustug, popierania okreslonych spraw lub idei (np. promowanie marki).
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TEST SPRAWDZAJACY WIEDZE — MODUL 2
1. Piksele to najmniejsze elementy obrazu rastrowego. Zawierajg dane cyfrowe dotyczgce koloru konkretnego punktu grafiki rastrowej (zaznacz: ,prawda” lub ,fatsz”):
PRAWDA FALSZ
2. Dopasuj definicje do pojecia:

jest to cyfrowa prezentacja obrazu poprzez siatke pikseli, ktére sg

grafika wektorowa . R o
potozone w pionie i poziomie

obraz opisany jest za pomocg figur geometrycznych lub bryt

grafika rastrowa
geometrycznych

3. Najczesciej stosowane skréty w grafice rastrowej to (wybierz cztery odpowiedzi):
a) pdf
b) jpg
c) tiff
d) gif
e) cdr
f) png
g) psd
4. Do obrébki wektorowej obrazu stuzy program:
a) Photoshop
b) Corel Draw
c) Paint
d) Photopea
5. Budowanie swiadomosci marki to:
a) personal branding
b) branding
c) strategia marki
d) brand book
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Ktory skrot pozwala na balans kolorami w programie Photoshop?
a) Nie ma skrotu

b) CTRL+B+L

c) CTRL+B

d) CTRL+L

Jaki skrét majg pliki programu Photoshop?

a) PSD

b) PS

c) PSH

d) PDS

Procesem, ktéry wyodrebnia jednorodne grupy konsumentow, jest:
a) Kategoryzacja

b) Segmentacja

c) Storyboard

Wymien trzy zalety oraz trzy wady reklamy w Internecie.

ZALETY WADY
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10. Komunikaty reklamowe wykorzystujg apele, ktére mogg cechowac sie réznorodng stylistykg. Apel o charakterze emocjonalnym:
a) odwotuje sie do rozwagi klienta
b) odwotuje sie do uczu¢ klienta
c) wykorzystuje wazne wartosci
11. Klient, ktory jest zawsze pogodny i usmiechniety, to:
a) flegmatyk
b) sangwinik
¢) melancholik
d) choleryk
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TEST SPRAWDZAJACY WIEDZE - MODUL 3
I 1 1o)== (o

2. Dopasuj definicje do pojec.

druk ptaski powierzchnia drukujgca znajduje sig ponizej powierzchni
niedrukujgcej
druk wklesty powierzchnie drukujace znajdujg sie powyzej powierzchni
niedrukujgcych
druk wypukty potozenie miejsc drul.<u1acych i n.ledr.ukUJacych znajduje na
jednym poziomie

3. W procesie wykonczeniowym podczas wydruku nastepuje:
a) obrobka tekstu
b) obrébka grafiki
c) lakierowanie maszynowe
d) przygotowanie do druku
4. Standardowy druk offsetowy jest wykonywany z uzyciem koloréw:
a) RGB
b) CMYK
c) PMS
5. Jednym z nowych filtréw w programie Photoshop, ktory pozwala na konfiguracje pola rozmycia, jest:
a) Iris Blur
b) Field Blur
c) Tilt-Shift

PROGRAM SPECJALIZACJI ,,REKLAMA W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH”
TECHNIK REKLAMY SYMBOL CYFROWY ZAWODU: 333907

Strona 97 z 112



Fundusze ; . .
el Rzeczpospolita Unia Europejska
Europejskie - Polskap i Europejski Fundusz Spoteczny

Wiedza Edukacja Rozwoj

Ocen, czy ponizsze zdania sg prawdziwe czy fatszywe.
a) Skutecznos¢ reklamy wyraza nie tylko relacje miedzy osiggnietymi wynikami i poniesionymi na dziatalnos¢ reklamowg naktadami, ale rowniez obejmuje ocene

uzyskanego efektu od strony celowosci dziatania.

PRAWDA FALSZ
b) Efektywnos¢ reklamy oznacza stopien osiggania celu, ktoéry zostat postawiony przed reklama.
PRAWDA FALSZ

Metoda, w ktérej podjecie decyzji o0 wysokosci budzetu na reklame uzalezniona jest od mozliwosci finansowych organizaciji, to:
a) Metoda procentu z obrotu

b) Metoda AYCA

c) Metoda SOV

d) Metoda konkurencyjna

Ktoérg kompozycje przedstawiono na ponizszej grafice:

a) ukfad skosny

b) uktad diagonalny
¢) ukfad spiralny

d) ukiad trojkgtow
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9. Jakie elementy nalezy okresli¢ w fazie przygotowania kampanii reklamowej:

10. Metoda, ktéra polega na zbadaniu skutecznosci reklamy, to:
a) SWOT
b) PEST
c) DAGMAR
d) MACIERZ BCG
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3.EWALUACJA PROGRAMU SPECJALIZACJI DLA ZAWODU TECHNIK REKLAMY
PRZEDMIOT EWALUACJI

Proces realizacji programu specjalizacji dla zawodu technik reklamy.
CEL EWALUACIJI

Okreslenie jakosci i skuteczno$ci realizacji programu specjalizacji dla zawodu technik reklamy w zakresie:

— osiggania szczegotowych efektow ksztatcenia,
— doboru oraz zastosowania form, metod dydaktycznych,
— wspodtpracy z uczelnig,

— wykorzystania bazy technodydaktyczne;.

KLUCZOWE PYTANIA BADAWCZE

W jakim stopniu zatozone na etapie pisania programu efekty ksztatcenia zostaty osiggniete?

Ktoére formy oraz metody dydaktyczne sg skuteczne w osigganiu efektéw ksztatcenia oraz ktére z nich sg atrakcyjne dla uczniéw?
W jakim stopniu program jest dostosowany do mozliwosci i potrzeb uczniéw?

Jaki jest zakres wspotpracy z uczelnig?

W jakim stopniu dostepna baza technodydaktyczna spetnia warunki prawidtowej realizacji programu?

Jakie sg bariery w realizacji programu oraz mozliwosci jego optymalizacji?

KRYTERIA EWALUACIJI

skutecznos¢ osiggania szczegotowych efektéw ksztatcenia zatozonych na etapie pisania programu,

adekwatnos¢ oraz atrakcyjnosc¢ doboru zastosowanych form i metod nauczania do realizacji zakladanych w programie specjalizacji szczegotowych efektow
ksztatcenia,

trafno$¢ doboru programu specjalizacji do potrzeb i mozliwosci uczniéw,

skutecznos$¢ wspotpracy z uczelnia,

adekwatnos¢ warunkoéw realizacji programu do zatozonych efektow ksztatcenia,

efektywnos¢ procesu dydaktycznego.
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Tabela 4. - KRYTERIA | WSKAZNIKI EWALUACJI

Unia Europejska
Europejski Fundusz Spoteczny

Rzeczpospolita

- Polska

KRYTERIA EWALUACJI

WSKAZNIKI EWALUACJI

skutecznos$¢ osiggania zatozonych

efektow ksztatcenia

stopieh znajomosci zaplanowanych efektéw ksztatcenia przez uczniéow
jakos¢ monitorowania osiggnie¢ uczniéw przez nauczycieli
poziom osiggniecia zatozonych efektéw ksztatcenia przez uczniow

wdrozenie wnioskéw z monitorowania efektow ksztatcenia

adekwatnos¢ oraz atrakcyjnos¢ doboru form i metod
zastosowanych do realizacji efektéw zaktadanych w

programie specjalizacji

zréznicowanie form i metod ksztatcenia stosowanych przez nauczycieli podczas realizacji programu
zakres wykorzystywania metod aktywizujgcych w nauczaniu ogélnym i teoretycznym zawodowym
poziom atrakcyjnosci stosowanych przez nauczycieli form i metod ksztatcenia z punktu widzenia uczniow
stopieh dostosowania form i metod nauczania do efektow ksztatcenia

poziom wdrozenia uczniéw do samodzielnosci poprzez stosowane formy i metody ksztatcenia

zakres wspotpracy nauczycieli przy realizacji i monitorowaniu programu specjalizacji

trafno$¢ doboru programu specjalizacji do potrzeb i

mozliwosci ucznidw

liczba nauczycieli réznych przedmiotéw konsultujgcych program

stopienh osiggania szczegotowych efektéw ksztatcenia przez uczniéw

stopien atrakcyjnosci programu nauczania dla zawodu z punktu widzenia uczniow

poziom zapewnienia przez szkote i uczelnie warunkéw do realizacji programu (dostepnos¢ i jakos¢ bazy
technodydaktycznej)

skutecznos¢ wspotpracy szkoty z uczelnig wyzszg

udziat nauczycieli szkoty i wykladowcow uczelni w tworzeniu programu nauczania specjalizacji

czestotliwos¢ oraz zakres wspotpracy szkoty z uczelnig

adekwatnos¢ warunkéw realizacji programu

specjalizacji do zatozonych efektow ksztatcenia

stopien adekwatnosci i wykorzystania bazy technodydaktycznej szkoty i uczelni w realizacji programu
specjalizaciji

efektywnos¢ procesu dydaktycznego

opinie nauczycieli i wyktadowcow uczelni na temat mozliwosci optymalizacji procesu dydaktycznego
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SCENARIUSZ WYWIADU GRUPOWEGO Z NAUCZYCIELAMI

Uczestnicy:

Nauczyciele/wyktadowcy wspdlnie realizujgcy program specjalizacii.

Kolejnos¢ pytan mozna zmienia¢ w zalezno$ci od sytuacji i rodzaju dyskusji. Nie wszystkie pytania pomocnicze (zamieszczone w kazdej czesci) muszg by¢ zadane. Mogg

réznic sie réwniez formg. Prowadzacy powinien dostosowywac forme i kolejnosé pytan do sytuacji. Wazne jest, aby otrzymac odpowiedzi. Scenariusz jest tylko podpowiedzig

do prowadzenia wywiadu. Nalezy sie starac, aby spotkanie miato charakter niewymuszonej rozmowy, a uczestnicy czuli sie swobodnie i wypowiadali sie dobrowolnie.

Chcialbym/abym teraz zadaé Panstwu kilka pytan.

1. Planowane i zrealizowane efekty ksztatcenia w zawodzie:

Osiggniecie jakich efektow ksztatcenia zaktada program nauczania dla zawodu w pierwszym roku (lub dwéch pierwszych latach) nauki?
Czy wszystkie efekty zawarte w programie zostaty w petni zrealizowane?
Ktore efekty zawarte w programie zostaty zrealizowane jedynie cze$ciowo?

Ktore efekty zawarte w programie nie zostaty zrealizowane? Dlaczego?

2. Metody realizacji programu dla zawodu:

Prosze poda¢ przyktady metod wykorzystywanych w realizacji programu dla zawodu, ktére pozwolity Panstwu osiggng¢ zaplanowane efekty ksztatcenia.
Czy dostosowujecie metody do potrzeb i zainteresowan ucznidéw? Prosze podaé przyktady.

Czy ktoras z zastosowanych metod nie pozwolita na osiggniecie zaplanowanych efektow?

Czy sa/byly stosowane metody, ktére w niewielkim stopniu angazujg uczniéw?

Jakie zmiany w zakresie zastosowanych metod zostaty poczynione?

Czym te zmiany (konkretnie, prosze o przyktad) zostaty spowodowane?

3. Diagnoza potrzeb edukacyjnych uczniow:

W jaki sposéb diagnozujecie Panstwo potrzeby edukacyjne uczniow (skad wiecie, ze oferta edukacyjna jest atrakcyjna dla uczniéw), czy rozmawiacie z uczniami na
ten temat? Czy moge prosic o przykiady?

Jakie elementy ksztatcenia w zawodzie sg mato atrakcyjne dla uczniow?

Jakie zajecia uczniowie oceniajg jako mato ciekawe?

W jaki sposob prébujecie Panstwo uatrakcyjni¢ zajecia?
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— Czy zawsze sie to udaje?
— Co robicie, gdy uczniowie sg niezainteresowani zajeciami? Poprosze o przyktady takich dziatan.
4. Monitorowanie osiggnie¢ uczniow:
— W jaki sposéb monitorujecie Panstwo osiggniecia uczniow?
— Czy mozecie Panstwo wymieni¢ najwazniejsze zmiany w Panstwa pracy wynikajgce z wnioskéw ptyngcych z tego monitorowania?

5. Mozliwos¢ optymalizacji procesu dydaktycznego:

Jak Panstwo uwazaja, czy i w jaki sposdb mozliwa jest optymalizacja procesu dydaktycznego (skrécenie czasu przeznaczonego na realizacje okreslonych tresci i

osiggania efektow wskazanych przez autora/6w programu, zmniejszenie kosztow i naktadu pracy nauczyciela i/lub uczniéw w celu uzyskania tych samych efektow)?

Dziekuje za uczestnictwo w spotkaniu. Raport zawierajgcy wnioski zaréwno z naszego spotkania, jak i z innych dziatan ewaluacyjnych, bedzie dostepny
(tu podac¢ planowany w harmonogramie termin sporzgadzenia raportu i sposéb jego upowszechnienia).
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KWESTIONARIUSZ ANKIETY DLA NAUCZYCIELI
Szanowni Parstwo!

Prosimy o wypetnienie zatgczonego kwestionariusza. Bardzo nam zalezy na zgromadzeniu informacji dotyczgcych jakoSci wprowadzanych zmian edukacyjnych w
naszej szkole. Uzyskane od Panstwa odpowiedzi pozwolg nam okresli¢ niezbedne kroki, jakie powinnismy poczyni¢ w pierwszej kolejnoSci, by zoptymalizowaé proces
edukacyjny i podnie$¢ jakos¢ ksztatcenia. Zapewniamy o petnej anonimowosci Panstwa wypowiedzi.

Zespot ds. ewaluaciji

Uwaga: prosze zaznaczy¢ wybrang odpowiedz oraz zapisa¢ swoj komentarz.

1. Prosze sie ustosunkowaé do nastepujacych kwestii:
1.1.Czy brat/a Panl/i udziat w tworzeniu programu specjalizacji?
0 TAK
O NIE
Jesli wybral/a Pan/i odpowiedz ,TAK”, prosze o komentarz, na czym polegata Pana/Pani praca przy tworzeniu programu:

1.2.Czy konsultowal/a Pan/i program nauczania dla zawodu?
O TAK
O NIE
1.3.Czy Pana/Pani zdaniem zaproponowany program jest poprawny pod wzgledem merytorycznym?
O TAK
O NIE
Jesli wybral/a Pan/i odpowiedz ,NIE”, prosze o komentarz, co nalezatoby w nim poprawi¢:
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1.4.Czy Pana/Pani zdaniem zaproponowany program specjalizacji jest poprawny pod wzgledem dydaktycznym?
O TAK
O NIE

Jesli wybral/a Pan/i odpowiedz ,NIE”, prosze o komentarz, co nalezatoby w nim poprawic:

1.5.Czy program byt tworzony we wspétpracy z uczelnig?
O TAK
O NIE
0 NIE WIEM
1.5.Czy wskazowki dotyczace realizacji procesu ksztalcenia sg dla Pana/Pani jasne?
O TAK
O NIE

Jesli wybrat/a Pan/i odpowiedz ,NIE”, prosze o komentarz, co nalezatoby w nim poprawi¢:

2. Czy program specijalizacji jest dostosowany do indywidualnych potrzeb uczniéw w zakresie:
a) doboru tresci programu?
O TAK
O NIE
b) doboru metod nauczania?
O TAK
O NIE
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c) sposobu sprawdzania efektow ksztatcenia?
O TAK
O NIE
Jesli wybral/a Pan/i odpowiedz ,NIE”, prosze o komentarz:

3. Czy Panali zdaniem program specjalizacji okresla zakres, jaki uczniowie powinni zdoby¢é w procesie nauczania:
a) wiadomosci:
O TAK
O NIE
b) umiejetnosci:
O TAK
O NIE

Jesli wybral/a Pan/i odpowiedz ,NIE”, prosze o komentarz:

4. Czy program nauczania dla zawodu uwzglednia korelacje tresci roznych przedmiotéow?
0 TAK (prosze przejs¢ do pytania nr 5)
O NIE

Jesli wybral/a Pan/i odpowiedz ,NIE”, prosze o komentarz, co nalezy w tym zakresie poprawi¢:
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5. Czy wskazowki do realizacji programu specjalizacji uwzgledniaja:
a) mozliwosci lokalowe szkoty?
0 TAK
0 NIE
b) mozliwosci posiadanej bazy technodydaktycznej?
O TAK
0 NIE
c) dostepnosé¢ do zewnetrznej bazy technodydaktycznej?
O TAK
O NIE
Jesli wybral/a Pan/i odpowiedz ,NIE”, prosze o komentarz:
6. Czy program nauczania specjalizacji uwzglednia zasady oceniania pozwalajace badaé wszystkie obszary dziatan ucznia?
[0 TAK (prosze przejs¢ do pytania nr 7)
O NIE
0 NIE WIEM (prosze przejs¢ do pytania nr 7)

Jesli wybral/a Pan/i odpowiedz ,NIE”, prosze o komentarz:

7. Czy proponowane metody nauczania sg adekwatne do:
a) typu szkoty?
O TAK
OO NIE
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b) predyspozycji uczniow?
O TAK

O NIE

c) mozliwosci nauczycieli?
O TAK

O NIE

Jesli wybral/a Pan/i odpowiedz ,NIE”, prosze o komentarz:

8. Czy realizacja programu specjalizacji pozwala na ksztatcenie umiejetnosci ponadprzedmiotowych uczniéw:
a) uczenia sie?
O TAK
O NIE
b) komunikowania sie?
O TAK
O NIE
C) pracy w zespole?
O TAK
O NIE
d) kreatywnego rozwigzywania problemow?
O TAK
O NIE
e) stosowania wiedzy w praktyce?
O TAK
O NIE
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f) rozwijania zdolno$ci i zainteresowan?

O TAK

O NIE

g) negocjacyjnego rozwigzywania probleméw i konfliktéw?

O TAK

O NIE

h) poszukiwania, porzadkowania i przetwarzania informacji z r6znych zrodet?
O TAK

O NIE

9. Jakie metody prowadzenia swoich zaje¢ uwaza Pan/i za atrakcyjne dla uczniéw?

10. Prosze oceni¢ zaangazowanie ucznidéw podczas Pana/Pani zajeé:
a) na ogot nikt lub prawie nikt nie jest zaangazowany:
O TAK
O NIE
b) na ogdt mniejszos¢ jest zaangazowana:

O TAK

O NIE

C) na ogot mniej wiecej potowa jest zaangazowana:
O TAK

O NIE

d) na ogot wiekszosc¢ jest zaangazowana:

O TAK

O NIE
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e) na ogot wszyscy lub niemal wszyscy sg zaangazowani:
O TAK
O NIE
11. Czy zaplanowane efekty ksztalcenia zostaly w petni osiggniete?
O TAK
O NIE
0 NIE WIEM
12. Jakie jest Pana/Pani zdanie na temat realizowanego programu specjalizacji?
a) nie wymaga zmian
b) wymaga niewielkich modyfikacji
€c) wymaga powaznych zmian
d) zadne zmiany nic tu nie pomogg — dlaczego?

Dziekujemy za wypetnienie ankiety.
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KWESTIONARIUSZ ANKIETY DLA UCZNIA

Drogi uczniu, droga uczennico!

Ta ankieta jest cze$cig badan, ktorych wyniki pozwolg ocenic¢ funkcjonowanie realizowanego w naszej szkole programu specjalizacji. Twoja opinia jest dla nas bardzo
wazna. Prosimy o szczere odpowiedzi, ktbre pomogg nam lepiej przygotowac Cie do przysztego zawodu. Ankieta jest anonimowa.

1. Ktoére z zagadnien programu specjalizacji byly Twoim zdaniem ciekawe (atrakcyjne dla Ciebie) i dlaczego? (prosze opisac):

2. Czy w czasie zaje¢ mogtes/as samodzielnie:
a) zdobywac wiedze?
O TAK
O NIE
b) zdobywac umiejetnosci?
O TAK
O NIE
c) podejmowacé decyzje?
O TAK
O NIE
3. W czasie zaje¢ miatam/em mozliwos¢ (mozna wybra¢ dowolng liczbe odpowiedzi):
a) planowania czynnosci zwigzanych z wykonaniem zadania
b) organizowania stanowiska pracy
c) samodzielnego wykonania zadania

d) prezentacji wynikéw wykonanego zadania
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4. Czy w czasie zaje¢ korzystales/as z pomocy i urzadzen (np. komputeréw, urzadzen) potrzebnych do nauki?
a) zdecydowanie tak — nigdy nie brakuje potrzebnych pomocy
b) raczej tak — rzadko brakuje potrzebnych pomocy
C) raczej nie — czesto brakuje potrzebnych pomocy

d) zdecydowanie nie — bardzo czesto lub zawsze brakuje potrzebnych pomocy

Dziekujemy za wypetnienie ankiety.
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