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Legenda:
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— webinaria

— zajecia w Sosnowcu
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— zajecia na Politechnice todzkiej

Tabela 1. HARMONOGRAM ZAJEC

REKLAMA
LICZBA JEDNOSTEK |ZAJECIA
MODUL |
W1 1 Webinarium 1. (grupa 1. + 2.)
1 Webinarium 2. (grupa 1. + 2.)
S1 2 Tekstylne materiaty reklamowe. (grupa 1. + 2.)
2 \Wprowadzenie do technik druku. (grupa 1. + 2.)
3 Wprowadzenie do Photoshopa. Przygotowanie projektu do sitodruku — czes¢ 1. (grupa 1.)
P 1 3 Branding marki — wprowadzenie, definicje, strategie. (grupa 2.)
3 Wprowadzenie do Photoshopa. Przygotowanie projektu do sitodruku — czesé 1. (grupa 2.)
3 Branding marki — wprowadzenie, definicje, strategie. (grupa 1.)
MODUL I
W2 1 Webinarium 3. (grupa 1. + 2.)
1 Webinarium 4. (grupa 1 + 2.)
3 Praca w programie Photoshop. Przygotowanie projektu do sitodruku — czes¢ 2.: finalizacja projektow. (grupa 1.)
S92 3 Wprowadzenie do Corela. Przygotowanie projektu haftu — cze$¢ 1. (grupa 2.)
3 Praca w programie Photoshop. Przygotowanie projektu do sitodruku — czes¢ 2.: finalizacja projektow. (grupa 2.)
3 Wprowadzenie do Corela. Przygotowanie projektu haftu — czes¢ 1. (grupa 1.)
3 Praca w programie Photoshop. Przygotowanie projektu do sublimacji — czes¢ 1. (grupa 1.)
Pt 2 3 Praca w Corelu. Przygotowanie projektu haftu — czes¢ 2.: finalizacja projektu. (grupa 2.)
3 Praca w programie Photoshop. Przygotowanie projektu do sublimacji — czes¢ 1. (grupa 2.)
3 Praca w Corelu. Przygotowanie projektu haftu — czesé. 2.: finalizacja projektu. (grupa 1.)
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MODUL I
W3 1 Webinarium 5. (grupa 1. + 2.)
1 Webinarium 6. (grupa 1. + 2.)
4 Praca w programie Photoshop. Przygotowanie projektu do sublimacji — cze$¢ 2.: finalizacja projektéw. (grupa 1.)
4 Praca w programie Photoshop. Przygotowanie projektu do sublimacji — czes¢ 2.: finalizacja projektow. (grupa 2.)
3 Profilowanie odbiorcy. (grupa 1.)
PL 3 3 Komunikat reklamowy. (grupa 2.)
3 Profilowanie odbiorcy. (grupa 2.)
3 Komunikat reklamowy. (grupa 1.)
MODUL IV
Wa 1 \Webinarium 7. (grupa 1. + 2.)
1 \Webinarium 8. (grupa 1. + 2.)
3 Przygotowanie kampanii promocyjnej w mediach spotecznosciowych. (grupa 1.)
3 \Wprowadzenie do fotografii. (grupa 2.)
S4 - = — : —
3 Przygotowanie kampanii promocyjnej w mediach spotecznosciowych. (grupa 2.)
3 'Wprowadzenie do fotografii. (grupa 1.)
3 M. Miaskowska — sesja foto-wideo. (grupa 1.)
Pra 3 Budzet i aspekty prawne kampanii promocyjnej w mediach spotecznosciowych. (grupa 2.)
3 Sesja foto-wideo. (grupa 2.)
3 Budzet i aspekty prawne kampanii promocyjnej w mediach spotecznosciowych. (grupa 1.)
MODUL V
W5 1 \Webinarium 9. (grupa 1. + 2.)
1 \Webinarium 10. (grupa 1. + 2.)
4 Budowanie komunikatéw reklamowych oraz planu dziatan w mediach spotecznosciowych na podstawie wypracowanych dotychczas
S5 realizacji graficznych. (grupa 1. + 2.)
5 Opracowania portfolia. (grupa 1. + 2.)
3 Case study — moja kampania spotecznosciowa. (grupa 1.)
1,5 Praca w programie Photoshop. Korekcja zdje¢. (grupa 2.)
PE5 1,5 Przygotowanie postow do kampanii w social mediach. (grupa 2.)
3 Case study — moja kampania spotecznosciowa. (grupa 2.)
1,5 Praca w programie Photoshop. Korekcja zdje¢. (grupa 1.)
1,5 Przygotowanie postow do kampanii w social mediach. (grupa 1.)
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II.SCENARIUSZE ZAJEC

Tabela 2. SCENARIUSZ ZAJEC 1

LP. ELEMENTY OPISU SCENARIUSZA

1. Przedmiot: specjalizacja ,Reklama w mediach spotecznosciowych”
2. Temat zajec: Profilowanie odbiorcy
3. Autor (nauczyciel): Agnieszka Jez
Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Sosnowcu, ul. Grota-Roweckiego 64
4. Odbiorcy: uczniowie technikum

5. Odniesienia do podstawy programowe;j:
— PGF.07.3. Postugiwanie sie zasadami tworzenia przekazu reklamowego:
4) definiuje odbiorcéw przekazu reklamowego (grupe docelows).

6. Cel ogolny lekcji: umiejetnos¢ okreslania grupy docelowej oraz korzystanie z metody design thinking.

7. Cele szczegotowe lekgji:

— ksztattowanie umiejetnosci tworzenia persony;
— znajomos¢ budowy mapy empatii;

— stosowanie metody design thinking;

— umiejetnos¢ przygotowania wywiadu.

8. Metody nauczania:

— wykiad;

— warsztaty w grupach 4-, 5-osobowych;
— design thinking.

9. Miejsce pracy: Politechnika L.édzka — sala do innowacyjnych metod dydaktycznych

10. Srodki dydaktyczne:

— 1 komputer;

— dostep do Internetu;
— flipcharty;

— tablice;

— kolorowe karteczki;

— materiaty papiernicze.

11. Minimalny zakres wiedzy, umiejetnosci i kompetenc;ji ucznidw niezbednych do zrozumienia podawanych tresci i opanowania ¢wiczonych umiejetnosci:
— umiejetnosc klasyfikowania klientow;
— umiejetnos¢ okreslenia grupy docelowej;
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znajomos¢ budowy mapy empatii.

12. Zakfadany przyrost wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw:
— umiejetnos¢ okreslenia grupy docelowej;
— budowanie i korzystanie z metody design thinking;
— umiejetno$¢ samodzielnego przygotowania kwestionariusza ankietowego;
— przestrzeganie prawa o ochronie danych osobowych RODO.
13. Przebieg lekcji z podziatem na czynno$ci nauczyciela oraz uczniéw
Czynnosci nauczyciela: Czynnosci uczniéw: Przydziat czasu:
— powitanie grupy, stuchajg, zadajg pytania, odpowiadaja, 3 jednostki lekcyjne
— podanie celow zajec, zapoznajg sie z kartami pracy,
— przekazanie tresci dotyczacych dobierajg produkt do typu klienta,
grupy docelowej, stuchaja, notuja, zadajg pytania,
— podziat uczniéw na grupy 4-, 5-osobowe, wykonujg ¢wiczenie metoda design thinking,
— rozdanie kart pracy (,profilowanie odbiorcy”), stuchajg, zadajg pytania,
— omoéwienie metody design thinking, tworzg kwestionariusz ankietowy, majgc na
— rozdanie uczniom materiatdéw potrzebnych do uwadze prawo o ochronie danych osobowych
wykonania ¢wiczenia (karteczki, materiaty RODO.
papiernicze),
— omowienie elementow kwestionariusza
ankietowego,
— podziat uczniéw na grupy,
— omoéwienie kwestionariuszy skonstruowanych
przez uczniow,
— podziekowanie za udziat w zajeciach.
14, Ewaluacja wstepna, biezgca i koncowa osiggnie¢ ucznidow: po wykonaniu ¢wiczen uczniowie rozwineli swoje umiejetnosci z zakresu okreslania grupy docelowej

dla okreslnego produktu oraz uzywania metody design thinking.
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Tabela 3. SCENARIUSZ ZAJEC 2

LP.

ELEMENTY OPISU SCENARIUSZA

Przedmiot: specjalizacja ,Reklama w mediach spotecznosciowych”

Temat zaje¢: Wprowadzenie do pojecia zrbwnowazonego rozwoju we wspotczesnym swiecie z ukierunkowaniem na przemyst tekstylny

SN

Autor (nauczyciel): Agnieszka Jez
Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Sosnowcu, ul. Grota-Roweckiego 64

S

Odbiorcy: uczniowie technikum

— Odniesienia do podstawy programowej:
— BHP (4) okre$la skutki oddziatywania czynnikéw szkodliwych na organizm cziowieka;
— PGF.07.2. Podstawy reklamy:
1) postuguje sie podstawowymi pojeciami z zakresu reklamy;
— PGF.07.2. Podstawy reklamy:
2) charakteryzuje ustugi reklamowe;
— PGF.08.4. Realizowanie kampanii reklamowej:
— 1) zarzadza informacjami w procesie realizacji kampanii reklamowej.

Cel ogolny lekcji: ksztattowanie umiejetnosci zdobywania wiedzy o produktach oraz kampaniach reklamowych powstatych w sposéb zréwnowazony dla
Srodowiska naturalnego.

Cele szczegotowe lekcji:
— poznanie pojec z zakresu zrownowazonego rozwoju (Srodowiska gospodarczego i spotecznego);
— zapoznanie z przykladami kampanii promujgcych produkty powstate w sposéb zréwnowazony dla srodowiska naturalnego;
— C¢wiczenie praktyczne: stworzenie fanpage’a na Facebooku w celu kreowania przekazu ekologicznego.

Metody nauczania:
— webinarium;
— prezentacja,
— praca indywidualna.

Miejsce pracy: pracownia informatyczna

10.

Srodki dydaktyczne:
— zestaw komputerowy;
— serwis spotecznosciowy Facebook;
— serwis internetowy YouTube.

11.

Minimalny zakres wiedzy, umiejetnosci i kompetencji ucznidw niezbednych do zrozumienia podawanych tresci i opanowania ¢wiczonych umiejetnosci:
— znajomos$¢ pojec dotyczgcych zréwnowazonego rozwoju;

— umiejetnosc¢ tworzenia fanpage’a.
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12. Zakfadany przyrost wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw:
— $wiadomosc¢ ucznidéw na temat idei zrbwnowazonego rozwoju;
— umiejetnos¢ rozrézniania poje¢ zrownowazonego srodowiska (gospodarczego, spotecznego);
— umiejetnos¢ tworzenia fanpage’a na Facebooku.
13. Przebieg lekcji z podziatem na czynno$ci nauczyciela oraz uczniow
Czynnosci nauczyciela: Czynnosci uczniéw: Przydziat czasu:
— Nauczyciel tgczy sie z uczniami poprzez — stuchajg, notujg, zadajg pytania 1 jednostka lekcyjna
Internet w celu przeprowadzenia webinarium, (piszgc wiadomos¢ tekstowg do
po czym nastepuje: prowadzgcego w oknie dialogowym),
— powitanie grupy, — pracujgc na komputerze, tworzg fanpage w
— podanie celéw zajec, serwisie spotecznosciowym Facebook,
— przekazanie tresci zwigzanych — zadajg pytania prowadzacemu,
ze zrbwnowazonym rozwojem — po zakonczeniu ¢wiczenia wysylajg
we wspotczesnym swiecie, prowadzgcemu nazwe zatozonego fanpage’a,
— pokaz i oméwienie przyktadowych reklam — porzadkujg miejsce pracy (wytaczajg
dzieki uzyciu serwisu YouTube, komputer).
— polecenie stworzenia fanpage’a
na Facebooku, majgcego zawiera¢ przekaz
ekologiczny,
— podziekowanie za udziat w zajeciach.
14. Ewaluacja wstepna, biezgca i korncowa osiggnie¢ uczniéw: uczniowie po przeprowadzeniu webinarium i éwiczeniu praktycznym rozwineli swojg wiedze i

umiejetnosci w zakresie zrbwnowazonego rozwoju oraz tworzenia fanpage’a w serwisie spotecznosciowym.
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Tabela 4. SCENARIUSZ ZAJEC 3

LP. ELEMENTY OPISU SCENARIUSZA

1. Przedmiot: specjalizacja ,Reklama w mediach spotecznosciowych”
2. Temat zajec: Branding marki — wprowadzenie, definicje, strategie
3. /Autor (nauczyciel): Agnieszka Jez,
Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Sosnowcu, ul. Grota-Roweckiego 64
4. Odbiorcy: uczniowie technikum

5. Odniesienia do podstawy programowe;j:
— PGF.08.2. Podstawy reklamy:
1) postuguije sie podstawowymi pojeciami z zakresu reklamy;
— PGF.07.2. Podstawy reklamy:
10) charakteryzuje narzedzia promocji;
— PGF.08.4. Realizowanie kampanii reklamowej:
10) zarzadza informacjami w procesie realizacji kampanii reklamowej;
— PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego:
3) stosuje techniki wykonywania elementéw identyfikacji wizualnej;
— PGF.08.3. Planowanie kampanii reklamowej:
— 5) opracowuje strategie komunikacji marki.

6. Cel ogolny lekcji: poznanie zasad i etapéw budowania marki.

7. Cele szczegotowe lekcji:

— okreslanie grupy docelowej marki;

— definiowanie celéw marki;

— okreslanie zasad systemu identyfikacji wizualnej;

— rozréznianie elementoéw budujgcych silng marke;

— stosowanie zasad i strategii budowania silnych marek;

— stosowanie wyznacznikéw sity i wartosci marki na podstawie analizy przykladéw — ¢wiczenia.

8. Metody nauczania:

— wykiad;

— prezentacja;

— dyskusja w grupach;
— praca w grupach;

— case study.

0. Miejsce pracy: Politechnika £6dzka — sala do innowacyjnych metod dydaktycznych
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10. Srodki dydaktyczne:
— 1 komputer z dostepem do Internetu;
— flipcharty;
— tablice.
11. Minimalny zakres wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw niezbednych do zrozumienia podawanych tresci i opanowania ¢wiczonych umiejetnosci:
— znajomos¢ pojecia marki i grupy docelowej;
— znajomos¢ elementdw silnej marki;
— znajomos¢ elementéw SIW.
12. Zakfadany przyrost wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw:
— umiejetnos¢ stosowania zasad i strategii budowania marki;
— umiejetno$¢ wyznaczania grupy docelowej marki;
— znajomos¢ zasad SIW;
— umiejetnos¢ stosowania wyznacznikow sity i wartosci marki.
13. Przebieg lekcji z podziatem na czynno$ci nauczyciela oraz uczniéw
Czynnosci nauczyciela: Czynnosci uczniow: Przydziat czasu:
—  powitanie grupy, — stuchaja, zadajg pytania, notuja, 3 jednostki lekcyjne
— podanie celéw zajec, odpowiadaija,
— przekazanie tresci dotyczgcych wyboru grupy — fgczg sie w grupy wyznaczone przez
docelowej przy tworzeniu marki, prowadzgcego,
— wyjasnienie réznic miedzy markg a brandingiem, — robig notatki niezbedne do udziatu w dyskus;ji
— wyjasnienie zasad SIW, grupowej,
— okreslenie celéw, strategii, zasad i elementéw silnej — wypowiadajg sie na temat tworzenia silnej
marki, marki,
— podziat uczniéw na grupy, — analizujg przedstawione przez
— podanie tematu do dyskusji w grupach: ,Jak prowadzacego przyktady silnych marek,
stworzy¢ wtasng silng marke?”, — rozwiazuja case study.

— wiaczenie sie do dyskusji z grupami,

— omowienie wypracowanego stanowiska kazdej z
grup,

— przedstawienie przyktadow silnych marek oraz ich
strategii,

— rozdanie kart pracy - case study dotyczacy
stosowania wyznacznikéw sity i warto$ci marki na

podstawie omawianych przyktaddéw.
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14.

Ewaluacja wstepna, biezgca i koncowa osiggnie¢ uczniéw: po dyskusji grupowej uczniowie zdobyli wiedze i umiejetnos¢ kreowania silnej marki, natomiast po

wykonaniu case study rozwineli swoje umiejetnosci w zakresie wyznaczania sity i wartosci marki.
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Tabela 5. SCENARIUSZ ZAJEC 4

LP. ELEMENTY OPISU SCENARIUSZA

1. Przedmiot: specjalizacja ,Reklama w mediach spotecznosciowych”
2. Temat zaje¢: Konsumpcjonizm we wspofczesnym Swiecie — wprowadzenie, symbolika
3. Autor (nauczyciel): Agnieszka Jez
Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Sosnowcu, ul. Grota-Roweckiego 64
4. Odbiorcy: uczniowie technikum

5. Odniesienia do podstawy programowe;j:
— PGF.08.5. Dokonywanie analizy skutecznosci i efektywnosci kampanii reklamowej:
1) planuje badania skutecznosci i efektywnosci kampanii reklamowej;
— PGF.07.2. Podstawy reklamy:
6) okresla role reklamy w dziataniach biznesowych i marketingowych;
— PGF.07.2. Podstawy reklamy:
8) okresla znaczenie branzy reklamowej w gospodarce;
— PGF.07.2. Podstawy reklamy:
10) charakteryzuje narzedzia promogji.

6. Cel ogolny lekcji: ksztattowanie wiedzy w zakresie zréwnowazonego rozwoju.

7. Cele szczegotowe lekcji:

— poznanie pojec¢ zréwnowazonego fancucha dostaw;

— poznanie poje¢ zwigzanych z cyklem zycia produktu (Srodowiskowy oraz spoteczny wptyw wzgledem cyklu zycia produktu);
— dostrzeganie idei zrownowazonego rozwoju w reklamie;

— poznanie motywdw i symboli ekologicznych w reklamie.

8. Metody nauczania:
— webinarium
9. Miejsce pracy:

— pracownia informatyczna

10. Srodki dydaktyczne:
— zestaw komputerowy;
— prezentacja programu PowerPaint.

11. Minimalny zakres wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw niezbednych do zrozumienia podawanych tresci i opanowania ¢wiczonych umiejetnosci:
— znajomos¢ poje¢ konsumpcja, zrbwnowazony rozwoj;

— znajomo$¢ pojecia cykl zycia produktu oraz jego budowy;

— zrozumienie idei zrGwnowazonego rozwoju.
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12. Zakfadany przyrost wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw:
— stosowanie idei zrbwnowazonego rozwoju w reklamie;
— poznanie i stosowanie motywow i symboli ekologicznych w reklamach w ramach zréwnowazonej konsumpcji.
13. Przebieg lekcji z podziatem na czynno$ci nauczyciela oraz uczniow
Czynnosci nauczyciela: Czynnosci uczniéw: Przydziat czasu:
Nauczyciel tgczy sie z uczniami poprzez Internet w celu — stuchajg, notujg, zadajg pytania (piszac 1 jednostka lekcyjna
przeprowadzenia webinarium, po czym nastepuje: wiadomos$¢ tekstowg do prowadzgcego w
— powitanie grupy, oknie dialogowym),
— podanie celow zajec, — porzadkujg miejsce pracy (wytgczajg
— przekazanie tresci zwigzanych komputer).
ze zrownowazonym tancuchem dostaw,
— pokaz i oméwienie cyklu zycia produktu z
uwzglednieniem wptywu spotecznego
i sSrodowiskowego,
— przedstawienie przyktadéw reklam, w ktérych
zostaly przedstawione motywy i symbole
ekologiczne,
— podziekowanie za udziat w zajeciach.
14. Ewaluacja wstepna, biezgca i koricowa osiggnie¢ uczniéw: uczniowie po przeprowadzeniu webinarium i éwiczeniu praktycznym rozwineli swojg wiedze i

umiejetnosci w zakresie tematu zrownowazonego rozwoju i tworzenia fanpage’a w serwisie spotecznosciowym.
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Tabela 6. SCENARIUSZ ZAJEC 5

LP. ELEMENTY OPISU SCENARIUSZA

1. Przedmiot: specjalizacja ,Reklama w mediach spotecznosciowych”
2. Temat zaje¢: Wprowadzenie do fotografii
3. Autor (nauczyciel): Agnieszka Jez, Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Sosnowcu, ul. Grota-Roweckiego 64
4. Odbiorcy: uczniowie technikum
5. Odniesienia do podstawy programowe;j:
— PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego:
7) stosuje techniki fotograficzne w wytwarzaniu elementéw przekazu reklamowego;
— PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego:
9) wykorzystuje media cyfrowe w wytwarzaniu elementéw przekazu reklamowego.
6. Cel ogolny lekcji: zapoznanie z podstawami fotografowania.
7. Cele szczegotowe lekgji:
— poznanie parametréw i ustawienia prawidtowej ekspozycji;
— poznanie réznych technik przy fotografowaniu ubioru;
— umiejetnos¢ przygotowania sesji foto-wideo.
8. Metody nauczania:
— wykiad;
— prezentacja i rownolegte sprawdzanie funkcjonalnosci aparatu fotograficznego.
9. Miejsce pracy: pracownia fotograficzna z oswietleniem ciggtym i flashowym

10. Srodki dydaktyczne:

— aparaty fotograficzne;

— manekiny, modelki;

— komputer z programem graficznym do wyswietlania efektow wykonywanych zdjec.

11. Minimalny zakres wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw niezbednych do zrozumienia podawanych tresci i opanowania ¢wiczonych umiejetnosci:
— znajomos$c¢ podstawowych zagadnien fotograficznych;
— znajomos¢ technik przy fotografowaniu.

12. Zaktadany przyrost wiedzy, umiejetno$ci i kompetencji uczniéw:

— okreslanie i dobieranie wiasciwych parametrow ekspozycji;
— stosowanie zasady kompozycji obrazu;

— wymienianie i rozréznianie rodzajéw kompozycji obrazu;

— dobieranie wtasciwych trybéw fotografii do przedstawienia;
— przygotowanie elementéw oraz modeli do ses;ji foto-wideo.
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13. Przebieg lekcji z podziatem na czynnosci nauczyciela oraz uczniow
Czynnosci nauczyciela: Czynnosci uczniéw: Przydziat czasu:
— powitanie grupy, — stuchajg, zadajg pytania, notuja, odpowiadajg, (3 jednostki lekcyjne
— podanie celéw zajec, — uczestniczg w pokazie uktadania odpowiednich
— wyktad dotyczgcy parametréw ekspozyciji, kompozyciji,
— wyjasnienie réznych technik fotografowania na — obserwujg dziatania (kompozycja,
przyktadzie ubioru, fotografowanie) prowadzacego,
— omoéwienie zasad przygotowania pomieszczenia — przygotowujg pomieszczenie oraz rekwizyty do
oraz przedmiotoéw do sesji, sesji foto-wideo.
— pokaz praktyczny odpowiednio dobranych
parametréw ekspozycji w ubiorze przy
wykorzystaniu aparatu fotograficznego,
— pokaz roznych technik fotografowania ubioru
(struktury tekstylne, dokumentowanie, detale).
14. Ewaluacja wstepna, biezgca i koricowa osiggnie¢ ucznidéw: uczniowie po pokazie praktycznego dobierania parametréw oraz poznaniu sposobdw ekspozyciji obrazu

rozwineli swoje umiejetnosci w zakresie umiejetnego fotografowania oraz przygotowania ses;ji.
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Tabela 7. SCENARIUSZ ZAJEC 6

LP.

ELEMENTY OPISU SCENARIUSZA

Przedmiot: specjalizacja ,Reklama w mediach spotecznosciowych”

Temat zaje¢: Etyka w ramach prowadzonej kampanii — czes¢ 1.

SN

/Autor (nauczyciel): Katarzyna Olszak, Rafat Sek
nauczyciele przedmiotéw zawodowych na kierunku technik reklamy
Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Sosnowcu, ul. Grota-Roweckiego 64

Odbiorcy: klasa Il — technik reklamy

Odniesienia do podstawy programowe;j:
— PGF.08.3. Planowanie kampanii reklamowej:
4) stosuje przepisy prawa w zakresie reklamy;
— PGF.08.3. Planowanie kampanii reklamowej:
3) przestrzega norm etycznych w dziatalnosci reklamowej.

Cel ogolny lekcji: zapoznanie uczniéw z podstawowymi zasadami etyki oraz stosowaniem ich w ramach prowadzonej kampanii reklamowe;j.

Cele szczegotowe lekcji:
— zapoznanie ucznidw z pojeciem etyki w reklamie oraz zrédtami prawa dotyczgcymi tworzenia przekazu reklamowego;
— interpretacja przepiséw prawa zapisanych w Kodeksie Etyki Reklamy (samodzielna praca uczniow z tekstem zrédtowym);
— dopasowanie argumentacji w reklamie do charakteru przekazu reklamowego;
— poznanie wizerunkéw cziowieka stosowanych w reklamach.

Metody nauczania:

wykiad;

dyskusja;

prezentacja multimedialna;
¢wiczenia.

Miejsce pracy: pracownia reklamy

10.

Srodki dydaktyczne:
— komputer;
— rzutnik;
— Kodeks Etyki Reklamy (wybrane fragmenty).

11.

Minimalny zakres wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw niezbednych do zrozumienia podawanych tresci i opanowania ¢wiczonych umiejetnos$ci:
— znajomo$¢ pojecia etyka;

— znajomos¢ typow wizerunkéw cztowieka.
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12.

Zaktadany przyrost wiedzy, umiejetno$ci i kompetencji uczniéw:

— umiejetnos¢ sterowania emocjami odbiorcow — wywotanie pozytywnych emoc;ji i skojarzen;
— umiejetnos¢ unikania tworzenia negatywnego odbioru przekazu;

— stosowanie zasad etyki w tworzeniu przekazu reklamowego;

— kreowanie wladciwego wizerunku cztowieka i produktu;

— unikanie wykorzystania stereotypowych wizerunkéw cztowieka w reklamie;

elementy erotyczne i reklamy wykorzystujgcej motywy Smierci czy choroby.

— dokonanie analizy zasad etycznego postepowania w reklamie wykorzystujgcej wizerunek cztowieka, reklamy skierowanej do dzieci, reklamy wykorzystujgcej

13.

Przebieg lekcji z podziatem na czynno$ci nauczyciela oraz uczniéw

Czynnosci nauczyciela: Czynnosci uczniow:

Przydziat czasu:

— rozpoczyna zajecia od przedstawienia tematykii | — czynnie uczestniczg w zajeciach,

celu lekcji, — wykonujg przydzielone zadania zgodnie z
— rozdaje materiaty do éwiczen, wytycznymi,
— prowadzi wyktad przy pomocy prezentac;ji — uczestniczg w dyskus;ji.

multimedialnej.

1 jednostka lekcyjna

14.

przekazu reklamowego i samodzielnie dokona¢ analizy reklam pod katem zasad etycznego postepowania.

Ewaluacja wstepna, biezgca i koncowa osiggnie¢ uczniéow: uczniowie po zakonczonych zajeciach potrafig interpretowac przepisy prawne dotyczace tworzenia

PROGRAM ZAJEC DLA ZAWODU TECHNIK REKLAMY, Z WYKORZYSTANIEM BAZY DYDAKTYCZNEJ SZKOLY ZAWODOWEJ | UCZELNI
WYZSZEJ ,,REKLAMA W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH” TECHNIK REKLAMY SYMBOL CYFROWY ZAWODU 333907

Strona 17 z 42



E‘d?gggjszi " Rzeczpospolita Unia Europejska -
Ei jski Fundusz Spot
Wiedza Edukacja Rozwoj - Polska propesiTuncsz spotecsny

Tabela 8. SCENARIUSZ ZAJEC 7

LP. ELEMENTY OPISU SCENARIUSZA
1. Przedmiot: specjalizacja ,Reklama w mediach spotecznosciowych”
2. Temat zajeC: Etyka w ramach prowadzonej kampanii — czes¢ 2.
3. /Autor (nauczyciel): Katarzyna Olszak, Rafat Sek
nauczyciele przedmiotéw zawodowych na kierunku technik reklamy
Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Sosnowcu, ul. Grota-Roweckiego 64
4. Odbiorcy: klasa Il — technik reklamy
5. Odniesienia do podstawy programowe;j:
— PGF.08.3. Planowanie kampanii reklamowej:
4) stosuje przepisy prawa w zakresie reklamy;
— PGF.07.7. Kompetencje personalne i spofteczne:
1) przestrzega zasad kultury i etyki w komunikacji z innymi osobami w §rodowisku pracy,
— PGF.08.3. Planowanie kampanii reklamowej:
2) wykorzystuje wiedze z zakresu psychologii reklamy.
6. Cel ogolny lekcji: zapoznanie ucznidéw z podstawowymi normami prawnymi oraz z pojeciem manipulacji w reklamie.
7. Cele szczegotowe lekcji:
— zapoznanie ucznidw z pojeciem moralnosci i manipulacji w reklamie;
— rozréznianie reklam etycznych i nietycznych na podstawie przyktadow.
8. Metody nauczania:
— wykiad;
— dyskusja;
— prezentacja multimedialna;
— CEwiczenia.
9. Miejsce pracy: pracownia reklamy
10. Srodki dydaktyczne:
— komputer;
- rzutnik;
— przykiad reklam w formie audiowizualne;.
11. Minimalny zakres wiedzy, umiejetnosci i kompetencji ucznidw niezbednych do zrozumienia podawanych tresci i opanowania ¢wiczonych umiejetnosci:
— znajomos$¢ pojec: manipulacja i moralnosc.
12. Zaktadany przyrost wiedzy, umiejetno$ci i kompetencji uczniéw:
— dokonanie analizy reklam, w ktérych wykorzystano metody manipulac;ji.
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13. Przebieg lekcji z podziatem na czynnosci nhauczyciela oraz uczniéw
Czynnosci nauczyciela: Czynnosci uczniow: Przydziat czasu:
— hauczyciel rozpoczyna zajecia od przedstawienia | — czynnie uczestniczg w zajeciach, 1 jednostka lekcyjna
tematyki i celu lekcji, — wykonujg przydzielone zadania zgodnie z
— prowadzi wykfad przy pomocy prezentacji wytycznymi,
multimedialnej, — uczestniczg w dyskusji.
— demonstruje przyktady reklam etycznych i
nieetycznych.
14. Ewaluacja wstepna, biezgca i koncowa osiggnie¢ uczniéw: uczniowie po zakonczonych zajeciach potrafig dokona¢ analizy reklam oraz rozréznié reklamy etyczne i

nieetyczne.
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Tabela 9. SCENARIUSZ ZAJEC 8

LP. ELEMENTY OPISU SCENARIUSZA

Przedmiot: specjalizacja ,Reklama w mediach spotecznosciowych”

Temat zaje¢: Budowanie autentycznego przekazu w kampanii spotecznosciowej — czesc 1.

SN

Autor (nauczyciel): Katarzyna Olszak, Rafat Sek
nauczyciele przedmiotéw zawodowych na kierunku technik reklamy
Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Sosnowcu, ul. Grota-Roweckiego 64

4. Odbiorcy: klasa Il — technik reklamy

5. Odniesienia do podstawy programowe;j:
— PGF.07.3. Postugiwanie sie zasadami tworzenia przekazu reklamowego:

2) tworzy strategie przekazu reklamowego A.27.1 (7) dobiera $rodki reklamowe stuzace do opracowania przekazu reklamowego;
— PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego:

1) stosuje zasady tworzenia tekstéw reklamowych.

6. Cel ogolny lekcji: poznanie elementdw i budowy przekazu reklamowego.

7. Cele szczegotowe lekcji:

— uczen rozréznia elementy przekazu reklamowego;

— uczen definiuje elementy przekazu reklamowego;

— uczen zna zasady budowy przekazu reklamowego;

— uczen rozréznia elementy obowigzkowe i nieobowigzkowe przekazu reklamowego;
— zna podstawowe zasady argumentacji w reklamie;

— znarodzaje sloganéw i nagtéwkow reklamowych;

— zna podstawowe zasady konstrukcji przekazu reklamowego (layout).

8. Metody nauczania:

wykiad;

dyskusja;

prezentacja multimedialna;
¢wiczenia.

9. Miejsce pracy:
— pracownia reklamy

10. Srodki dydaktyczne:

— komputer;

— rzutnik;

— przyktad reklam w formie drukowanej i audiowizualne;.
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11.

Minimalny zakres wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw niezbednych do zrozumienia podawanych tresci i opanowania ¢wiczonych umiejetnosci:
— znajomos¢ elementéw przekazu reklamowego.

12.

Zaktadany przyrost wiedzy, umiejetnoéci i kompetencji uczniéw:
— budowanie przekazu reklamowego;
— tworzenie slogandéw i nagtdwkow wedtug wytycznych;
— rozmieszanie poszczegdlnych elementéw przekazu reklamowego w reklamie drukowanej;
— rozrdznianie argumentacji zastosowanej w przedstawionym przyktadzie reklamy;
— dobieranie odpowiedniego jezyka do rodzaju produktu lub ustugi oraz grupy docelowe;.

13.

Przebieg lekcji z podziatem na czynno$ci nauczyciela oraz uczniéw

Czynnosci nauczyciela: Czynnosci uczniéw: Przydziat czasu:

— rozpoczyna zajecia od przedstawienia — czynnie uczestniczg w zajeciach, 45 minut
tematyki i celu lekcji, — wykonujg przydzielone ¢wiczenia zgodnie z

— prowadzi wykfad przy pomocy prezentacji wytycznymi,
multimedialnej, — uczestniczg w dyskusji,

— demonstruje przyktady reklam w formie — podajg wtasne przyktady reklam.
drukowanej i audiowizualne;.

14.

Ewaluacja wstepna, biezgca i koricowa osiggnie¢ ucznidéw: uczniowie po zakonczonych zajeciach potrafig samodzielnie opisa¢ elementy przekazu na podstawie

podanego przyktadu oraz stworzy¢ elementy przekazu zgodnie z zasadami poznanymi podczas zajec.
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Tabela 10. SCENARIUSZ ZAJEC 9

LP. ELEMENTY OPISU SCENARIUSZA
1. Przedmiot: specjalizacja ,Reklama w mediach spotecznosciowych”
2. Temat zaje¢: Budowanie autentycznego przekazu w kampanii spotecznosciowej — czesc 2.
3. Autor (nauczyciel): Katarzyna Olszak, Rafat Sek
nauczyciele przedmiotéw zawodowych na kierunku technik reklamy
Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Sosnowcu, ul. Grota-Roweckiego 64
4. Odbiorcy: klasa Il — technik reklamy
5. Odniesienia do podstawy programowe;j:
— PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego
2) stosuje zasady projektowania graficznego.
6. Cel ogolny lekcji: budowanie tozsamosci i wizerunku marki w social mediach.
7. Cele szczegotowe lekgji:
— uczen poznaje pojecie: media spotecznosciowe;
— uczen rozréznia: media, srodki i nosniki reklamy;
— uczen zna strukture mediow reklamowych;
— uczen potrafi uzasadni¢ dobér srodka reklamy do danego przekazu reklamowego;
— uczen charakteryzuje pojecia tozsamos¢ firmy i wizerunek firmy;
— uczen rozréznia elementy systemu identyfikacji wizualnej.
8. Metody nauczania:
— wykiad;
— dyskusja;
— prezentacja multimedialna;
— CEwiczenia.
9. Miejsce pracy: pracownia reklamy
10. Srodki dydaktyczne:
— komputer;
—  rzutnik;
— przyktady kampanii reklamowych w social mediach.
11. Minimalny zakres wiedzy, umiejetnosci i kompetencji ucznidw niezbednych do zrozumienia podawanych tresci i opanowania ¢wiczonych umiejetnosci:
— umiejetnos¢ rozrézniania podstawowych pojeé zwigzanych z budowanie wizerunku marki i produktu.
12. Zaktadany przyrost wiedzy, umiejetno$ci i kompetencji uczniéw:
— tworzenie wizerunku samego siebie w mediach spotecznosciowych;
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— reklamowanie produktu i ustugi za pomocg social mediow;

— przeprowadzanie kampanii reklamowej w social mediach;

— tworzenie slogandéw i nagtdwkow wedtug wytycznych;

— rozmieszanie poszczegdlnych elementéw przekazu reklamowego w reklamie drukowanej;
— rozrdéznianie argumentacji zastosowanej w przedstawionym przyktadzie reklamy;

— dobieranie odpowiedniego jezyka do rodzaju produktu lub ustugi oraz grupy docelowe;.

Przebieg lekcji z podziatem na czynno$ci nauczyciela oraz uczniéw

Czynnosci nauczyciela: Czynnosci uczniéw: Przydziat czasu:
— rozpoczyna zajecia od przedstawienia — czynnie uczestniczg w zajeciach, 45 minut
tematyki i celu lekcji, — wykonujg przydzielone ¢wiczenia zgodnie z
— prowadzi wykfad przy pomocy prezentacji wytycznymi,
multimedialnej, — uczestniczg w dyskusji,
— demonstruje przyktady reklam w formie — podajg wiasne przykfady reklam.
drukowanej i audiowizualnej.

Ewaluacja wstepna, biezgca i koricowa osiggnie¢ ucznidéw: uczniowie po zakonczonych zajeciach potrafig samodzielnie opisaé elementy przekazu na podstawie
podanego przyktadu oraz stworzy¢ elementy przekazu zgodnie z zasadami poznanymi podczas zajec.
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Tabela 11. SCENARIUSZ ZAJEC 10

LP. ELEMENTY OPISU SCENARIUSZA
1. Przedmiot: specjalizacja ,Reklama w mediach spotecznosciowych”
2. Temat zajec¢: Budzet i aspekty prawne kampanii promocyjnej w mediach spotecznosciowych
3. Autor (nauczyciel): Katarzyna Olszak, Rafat Sek
nauczyciele przedmiotéw zawodowych na kierunku technik reklamy
Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Sosnowcu, ul. Grota-Roweckiego 64
4. Odbiorcy: klasa Il — technik reklamy
5. Odniesienia do podstawy programowe;j:
— PGF.08.3. Planowanie kampanii reklamowej:
4) stosuje przepisy prawa w zakresie reklamy;
— PGF.08.3. Planowanie kampanii reklamowej:
6) opracowuje plan kampanii reklamowej.
6. Cel ogdlny lekcji: metody ustalania budzetu w kampanii promocyijne;.
7. Cele szczegotowe lekcji:
— uczen potrafi zidentyfikowa¢ czynniki wptywajgce na skutecznos¢ dziatan reklamowych;
— uczen ocenia mozliwosci budzetowe niezbedne do opracowania reklamy;
— uczen dokonuje oceny kosztéw reklamowania w poszczegdlnych mediach;
— uczen sporzgdza plan finansowy przebiegu kampanii reklamowej;
— uczen ustala kryteria oceny jakosci produktow i ustug reklamowych;
— uczen potrafi obliczy¢ wskazniki skutecznosci reklamy;
— uczen ocenia skutecznos¢ reklamy po przeprowadzeniu posttestu;
— uczen charakteryzuje i przeprowadza badania efektywnosci reklamy;
— uczen ocenia wplyw reklamy na wielkos¢ sprzedazy;
— uczen dokonuje analizy kosztow produkgji firm dziatajgcych w branzy;
— uczen dokonuje analizy SWOT.
8. Metody nauczania:
— wykiad;
— dyskusja;
— prezentacja multimedialna;
— Cwiczenia.
9. Miejsce pracy:
— pracownia reklamy
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10. Srodki dydaktyczne:
— komputer;
— rzutnik;
— karty pracy: analiza SWOT.
11. Minimalny zakres wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw niezbednych do zrozumienia podawanych tresci i opanowania ¢wiczonych umiejetnosci:
— rozréznianie podstawowych metody budzetowania kampanii reklamowe;j.
12. Zakfadany przyrost wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw:
— rozréznianie pojecia efektywnosci i skutecznosci reklamy;
— przeprowadzenie analizy marketingowej i ekonomicznej produktow i ustug;
— okreslenie budzetu niezbednego do produkcji srodkéw reklamowych;
— stworzenie kosztorysu prowadzenia kampanii reklamowej;
— przygotowanie kampanii z uwzglednieniem norm prawnych i aspektéw spotecznych.
13. Przebieg lekcji z podziatem na czynno$ci nauczyciela oraz uczniéw
Czynnosci nauczyciela: Czynnosci uczniéw: Przydziat czasu:
— rozpoczyna zajecia od przedstawienia — czynnie uczestniczg w zajeciach, 3 X 45 minut
tematyki i celu lekcji, — wykonujg przydzielone ¢wiczenia zgodnie z
— prowadzi wyktad przy pomocy prezentac;ji wytycznymi,
multimedialnej, — uczestniczg w dyskus;ji.
— omawia sposoby budzetowania reklamy,
— wyjasnia pojecie efektywnos¢ i skutecznosé
reklamy.
14. Ewaluacja wstepna, biezgca i koncowa osiggnie¢ ucznidéw: uczniowie po zakonczonych zajeciach potrafig charakteryzowa¢ metody budzetowania kampanii

reklamowej, efektywnosci i skutecznosci reklamy oraz przeprowadzi¢ analize wewnetrzng oraz zewnetrzng przedsiebiorstwa.
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Tabela 12. SCENARIUSZ ZAJEC 11

LP. ELEMENTY OPISU SCENARIUSZA

1. Przedmiot: specjalizacja ,Reklama w mediach spotecznosciowych”

2. Temat zajec: Przygotowanie kampanii promocyjnej w mediach spotecznosciowych
3. Autor (nauczyciel): Katarzyna Olszak, Rafat Sek

nauczyciele przedmiotéw zawodowych na kierunku technik reklamy
Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Sosnowcu, ul. Grota-Roweckiego 64

4. Odbiorcy: klasa Il — technik reklamy

5. Odniesienia do podstawy programowe;j:
— PGF.08.3. Planowanie kampanii reklamowej:
5) opracowuje strategie komunikacji marki A.27.3 (7) sporzadza dokumenty dotyczace emisji reklamy w mediach;
— PGF.08.3. Planowanie kampanii reklamowej:
6) opracowuje plan kampanii reklamowej;
— PGF.07.5. Wykonywanie projektow reklamy zgodnie z wytycznymi:
2) postuguje sie dokumentacjg dotyczaca przygotowania reklamy;
— PGF.07.5. Wykonywanie projektow reklamy zgodnie z wytycznymi:
3) wykonuje projekty reklamy do umieszczenia w mediach cyfrowych.

6. Cel ogolny lekcji: przeprowadzenie kampanii promocyjnej w mediach spotecznosciowych.

7. Cele szczegotowe lekcji:

— uczen okresla zrédta i rodzaje informacji do zaplanowanej kampanii reklamowej w mediach spotecznosciowych;
— uczen ustala cele kampanii reklamowej w mediach spotecznosciowych;

— uczen potrafi opracowac przekaz reklamowy z dobranym $rodkiem reklamy i uzasadni¢ dobér srodka reklamy;
— uczen okresla zasieg geograficzny reklamy oraz sposéb dotarcia reklamy do odbiorcy;

— uczen ocenia projekt przekazu reklamowego wedtug przyjetych kryteriow;

— uczen planuje reklame w wybranym medium;

— uczen definiuj pojecie strategii medialnej, okresla etapy konstruowania media planu oraz sporzadza media plan;
— uczen wskazuje role Internetu w reklamie.

8. Metody nauczania:

— wykiad;

— dyskusja;

— prezentacja multimedialna;
— Cwiczenia.

0. Miejsce pracy: pracownia reklamy
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10.

Srodki dydaktyczne:
— komputer;
— rzutnik.

11.

Minimalny zakres wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw niezbednych do zrozumienia podawanych tresci i opanowania ¢wiczonych umiejetnosci:
— definiuje odbiorce przekazu reklamowego i ustala podstawowg strategie kampanii reklamowej w mediach spoteczno$ciowych.

12.

Zakfadany przyrost wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw:
— okreslenie celow przekazu reklamowego;
— definiowanie odbiorcy przekazu reklamowego;
— ustalanie strategii medialnej;
— planowanie kampanii reklamowej w Internecie;
— tworzenie mediaplanu;
— stosowanie roznych form reklamy internetowe;.

13.

Przebieg lekcji z podziatem na czynno$ci nauczyciela oraz uczniéw

Czynnosci nauczyciela: Czynnosci uczniéw: Przydziat czasu:

— rozpoczyna zajecia od przedstawienia — czynnie uczestniczg w zajeciach, 3 X 45 minut
tematyki i celu lekcji, — wykonujg przydzielone ¢wiczenia zgodnie z

— prowadzi wyktad przy pomocy prezentac;ji wytycznymi,
multimedialnej, — uczestniczg w dyskus;ji.

— omawia podstawy strategii przygotowania
kampanii promocyjnej w mediach
spotecznosciowych,

— wyjasnia zasady tworzenia mediaplanu.

14.

Ewaluacja wstepna, biezgca i koncowa osiggnie¢ ucznidow: uczniowie po zakonczonych zajeciach potrafig samodzielnie zdefiniowa¢ odbiorce przekazu
reklamowego, ustali¢ strategie medialng w social mediach i stworzy¢ plan mediow.
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Tabela 13. SCENARIUSZ ZAJEC 12

LP. ELEMENTY OPISU SCENARIUSZA

1. Przedmiot: specjalizacja ,Reklama w mediach spotecznosciowych”
2. Temat zaje¢: Komunikat reklamowy

3. Autor (nauczyciel): Katarzyna Olszak, Rafat Sek

nauczyciele przedmiotéw zawodowych na kierunku technik reklamy
Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Sosnowcu, ul. Grota-Roweckiego 64

4. Odbiorcy: klasa Il — technik reklamy

5. Odniesienia do podstawy programowe;j:

— PGF.07.3. Postugiwanie sie zasadami tworzenia przekazu reklamowego:
1) charakteryzuje przekaz reklamowy;

— PGF.07.3. Postugiwanie sie zasadami tworzenia przekazu reklamowego:
2) charakteryzuje zasady tworzenia przekazu reklamowego;

— PGF.07.3. Postugiwanie sie zasadami tworzenia przekazu reklamowego:
3) tworzy strategie przekazu reklamowego;

— PGF.07.3. Postugiwanie sie zasadami tworzenia przekazu reklamowego:
4) definiuje odbiorcéw przekazu reklamowego (grupe docelowa);

— PGF.07.3. Postugiwanie sie zasadami tworzenia przekazu reklamowego:
5) tworzy liste wytycznych dla opracowywania przekazu reklamowego (brief kreatywny).

6. Cel ogolny lekcji: budowanie komunikatu reklamowego.

7. Cele szczegotowe lekcji:

— uczen dobiera rodzaj przekazu reklamowego do oczekiwan klienta;

— uczen opracowuje przekaz reklamowy z dobranym srodkiem reklamy;
— uczen planuje reklame w mediach;

— uczen potrafi zaprezentowac¢ cechy uzytkowe produktu lub ustugi.

8. Metody nauczania:

— wykiad;

— dyskusja;

— prezentacja multimedialna;
— C¢wiczenia.

9. Miejsce pracy: pracownia reklamy

10. Srodki dydaktyczne:
— komputer;
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—  rzutnik.
11. Minimalny zakres wiedzy, umiejetnosci i kompetencji ucznidéw niezbednych do zrozumienia podawanych tresci i opanowania ¢wiczonych umiejetnosci:
— znajomos¢ podstawowych zasad konstrukgji komunikatu reklamowego.
12. Zakfadany przyrost wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw:
— dobieranie jezyka przekazu do odbiorcy przekazu;
— dobieranie argumentacji w przekazie do rodzaju produktu lub ustugi.
13. Przebieg lekcji z podziatem na czynno$ci nauczyciela oraz uczniéw
Czynnosci nauczyciela: Czynnosci uczniéw: Przydziat czasu:
— rozpoczyna zajecia od przedstawienia — czynnie uczestniczg w zajeciach, 3 x 45 minut
tematyki i celu lekcji, — wykonujg przydzielone ¢wiczenia zgodnie z
— prowadzi wykfad przy pomocy prezentacji wytycznymi,
multimedialnej, — uczestniczg w dyskusji,
— przedstawia schemat budowy komunikatu — tworzg wiasne komunikaty reklamowe.
reklamowego.
14,

Ewaluacja wstepna, biezgca i koricowa osiggnie¢ uczniéw: uczniowie po zakonczonych zajeciach potrafig samodzielnie tworzy¢ komunikaty reklamowe.
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Tabela 14. SCENARIUSZ ZAJEC 13

LP. ELEMENTY OPISU SCENARIUSZA
1. Przedmiot: specjalizacja ,Reklama w mediach spotecznosciowych”
2. Temat zaje¢: Case study — moja kampania spotecznosciowa
3. Autor (nauczyciel): Katarzyna Olszak, Rafat Sek
nauczyciele przedmiotéw zawodowych na kierunku technik reklamy
Centrum Ksztatcenia Zawodowego i Ustawicznego w Sosnowcu, ul. Grota-Roweckiego 64
4. Odbiorcy: klasa Il — technik reklamy
5. Odniesienia do podstawy programowe;j:
— PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego:
8) stosuje techniki multimedialne w wytwarzaniu elementéw przekazu reklamowego;
— PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego:
9) wykorzystuje media cyfrowe w wytwarzaniu elementoéw przekazu reklamowego.
6. Cel ogolny lekcji: analiza przebiegu kampanii reklamowej w mediach spotecznosciowych.
7. Cele szczegotowe lekcji:
— uczen dobiera odpowiednie oprogramowanie komputerowe do przygotowania prezentacji przebiegu kampanii reklamowej;
— uczen przedstawia przygotowang prezentacje;
— uczen dobiera forme prezentacji do przekazywanej informaciji reklamowej;
— uczen potrafi zaprezentowac pozyskane informacje w formie graficznej;
— uczen potrafi dobrac¢ sposob prezentacji projektu w zaleznosci od potrzeb klienta;
— uczen potrafi dokona¢ prezentacji projektu reklamy produktéw i ustug w Internecie.
8. Metody nauczania:
— wykiad;
— dyskusja;
— prezentacja multimedialna;
— C6wiczenia praktyczne.
9. Miejsce pracy: pracownia reklamy — komputerowa
10. Srodki dydaktyczne:
— komputer;
—  rzutnik.
11. Minimalny zakres wiedzy, umiejetnosci i kompetencji ucznidw niezbednych do zrozumienia podawanych tresci i opanowania ¢wiczonych umiejetnosci:
— znajomos$c¢ podstawowych narzedzi wykorzystywanych w prezentacji efektow swojej pracy.
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12. Zakfadany przyrost wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw:
— dobieranie formy prezentacji wynikdw swojej pracy;
— dobieranie formy graficznej do rodzaju prezentowanej informaciji.
13. Przebieg lekcji z podziatem na czynno$ci nauczyciela oraz uczniéw
Czynnosci nauczyciela: Czynnosci uczniéw: Przydziat czasu:
— rozpoczyna zajecia od przedstawienia — czynnie uczestniczg w zajeciach, 3 X 45 minut
tematyki i celu lekcji, — wykonujg przydzielone ¢wiczenia zgodnie z
— prowadzi wykfad przy pomocy prezentacji wytycznymi,
multimedialnej, — uczestniczg w dyskusji,
— przedstawia schemat budowy komunikatu — tworzg wiasne komunikaty reklamowe.
reklamowego.
14.

Ewaluacja wstepna, biezgca i korncowa osiggnie¢ uczniéw: uczniowie po zakonczonych zajeciach potrafig samodzielnie tworzy¢ komunikaty reklamowe.
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Tabela 15. SCENARIUSZ ZAJEC 14

LP. ELEMENTY OPISU SCENARIUSZA

1. Przedmiot: Specjalizacja ,Reklama w mediach spotecznosciowych”
2. Temat zaje¢: Wprowadzenie do fotografii

3. Autor (nauczyciel): nauczyciel akademicki, adiunkt

Politechnika t.6dzka

S

Odbiorcy: uczniowie technikum

5. Odniesienia do podstawy programowe;j:

— PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego:

— 7) stosuje techniki fotograficzne w wytwarzaniu elementéw przekazu reklamowego;
— PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego:

— 9) wykorzystuje media cyfrowe w wytwarzaniu elementéw przekazu reklamowego.

6. Cel ogolny lekcji: ksztattowanie umiejetnosci obstugi aparatu fotograficznego w zakresie podstawowym.

7. Cele szczegotowe lekgji:

— ksztattowanie umiejetnosci obstugi aparatu fotograficznego;

— zapoznanie z parametrami ekspozycji;

— zapoznanie z zasadami kompozycji i perspektywy w fotografii;

— zapoznanie z zasadami ustawiania swiatta studyjnego;

— ksztattowanie umiejetnosci wykonywania fotografii struktury tekstylnej;

— ksztattowanie umiejetnosci wykonywania fotografii dokumentacyjnej ubioru i detalu w ubiorze.

8. Metody nauczania:

— wykiad;

— prezentacja;

— praca z aparatem;

— dyskusja;

— zadania dydaktyczne;

— praca indywidualna oraz grupowa.

9. Miejsce pracy:
— pracownia fotograficzna
10. Srodki dydaktyczne:

— aparaty fotograficzne;
— manekiny oraz modelki;
— komputer z programem graficznym do wyswietlania efektéw wykonywanych zdjec.
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11. Minimalny zakres wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw niezbednych do zrozumienia podawanych tresci i opanowania ¢wiczonych umiejetnosci:
— podstawowa znajomos¢ pojecia kompozycji.
12. Zakfadany przyrost wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw:
— $wiadomos¢ trudnosci w wykonywaniu zdje¢ dokumentacyjnych ubioru;
— rozumienie zasad ustawiania parametrow ekspozycji podczas obstugiwania aparatu fotograficznego;
— umiejetnos¢ wykorzystywania parametrow nastawczych aparatu fotograficznego;
— umiejetno$¢ samodzielnego przewidywania zmian parametrow ekspozycji w wyniku zmiany oswietlenia i wlasnosci obiektéw tekstylnych;
— umiejetnos¢ samodzielnego komponowania kadru i perspektywy zdjecia ubioru.
13. Przebieg lekcji z podziatem na czynno$ci nauczyciela oraz uczniéw
Czynnosci nauczyciela: Czynnosci uczniéw: Przydziat czasu:
Przed wtasciwymi zajeciami z wykorzystaniem — wykonujg zadania fotograficzne wg. 3 jednostki lekcyjne
aparatu fotograficznego przeprowadza z uczniami otrzymanych instrukgciji,
rozmowe, podczas ktérej zapoznaje ich z: — po uptywie wyznaczonego czasu, wszystkie
— tematykg i merytorykg zaje¢, grupy spotykajg sie w jednym miejscu i
— najwazniejszymi zasadami wykorzystania prezentujg wyniki zrealizowanych zadan
parametréw ekspozycji na przyktadach, fotograficznych w programie graficznym
— podziatem na zespoty osobowe, ktérym do wyswietlania efektow wykonywanych
zostajg przydzielone zadania (otrzymujg zdje¢.
réwniez potrzebne materiaty, przyrzady i
karty zadan),
— zasadami wykonania zadania
fotograficznego.
14. Ewaluacja wstepna, biezgca i koncowa osiggnie¢ ucznidéw: uczniowie po teoretycznym wprowadzeniu oraz praktycznym przedstawieniu zasad w fotografii rozwijali

swoje umiejetnosci w zakresie samodzielnego dobierania parametréw ekspozycji podczas wykonywania zadan fotograficznych.

PROGRAM ZAJEC DLA ZAWODU TECHNIK REKLAMY, Z WYKORZYSTANIEM BAZY DYDAKTYCZNEJ SZKOLY ZAWODOWEJ | UCZELNI
WYZSZEJ ,,REKLAMA W MEDIACH SPOLECZNOSCIOWYCH” TECHNIK REKLAMY SYMBOL CYFROWY ZAWODU 333907
Strona 33 z 42



Fundusze ; . .
el Rzeczpospolita Unia Europejska
Europejskie - Polskap i Europejski Fundusz Spoteczny

Wiedza Edukacja Rozwoj

Tabela 16. SCENARIUSZ ZAJEC 15

LP. ELEMENTY OPISU SCENARIUSZA

1. Przedmiot: Specjalizacja ,Reklama w mediach spotecznosciowych”

2. Temat zajec: CzesS¢ 1. — Tekstylia w reklamie
Czes¢ 2. — Wprowadzenie do projektowania haftu

3. Autor (nauczyciel): dr hab. inz. Marcin Barburski
wspotprowadzacy: mgr inz. Agata Poniecka

4. Odbiorcy: uczniowie technikum w Sosnowcu

5. Odniesienia do podstawy programowe;j:

— PGF.08.3. Planowanie kampanii reklamowej:

— 7) sprzedaje zleceniodawcy kampanie reklamowag;

— PGF.07.7. Kompetencje personalne i spoteczne:

— 3) planuje wykonanie zadania;

— PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego:

—  6) stosuje techniki grafiki komputerowej w wytwarzaniu elementéw przekazu reklamowego.

6. Cel ogolny lekcji: zapoznanie ucznidéw z mozliwosciami haftu.

7. Cele szczegotowe lekcji:

— wiedza na temat tkaniny zakardowej, rodzajow haftéow, zastosowaniu haftu;
— $wiadomosc¢ najczestszych btedow hafciarskich;

— znajomos¢ rodzajow hafciarek przemystowych;

— wiedza na temat budowy i zasad dziatania hafciarki ZSK;

— umiejetnos¢ projektowania wzoréw haftowanych;

— umiejetnos¢ realizacji haftow.

8. Metody nauczania:

— wkiad;

— praca indywidualna oraz grupowa;
— dyskusja;

— program komputerowy.

9. Miejsce pracy: sala wyktadowa, laboratorium

10. Srodki dydaktyczne:
— komputer;

—  rzutnik;

— hafciarka.
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11. Minimalny zakres wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw niezbednych do zrozumienia podawanych tresci i opanowania ¢wiczonych umiejetnosci:
— znajomosc¢ pojec: wtdkno, nitka, tkanina, dzianina, haft, tekstylia.
12. Zakfadany przyrost wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw:
— wiedza w zakresie tekstylibw wykorzystywanych w reklamie;
— umiejetnos¢ doboru srodkoéw do uzyskania zamierzonych celéw projektowych;
— poznanie zasady realizacji projektu haftu;
— umiejetnos¢ projektowania haftu w zakresie podstawowym.
13. Przebieg lekcji z podziatem na czynno$ci nauczyciela oraz uczniéw
Czynnosci nauczyciela: Czynnosci uczniéw: Przydziat czasu:
— przedstawia wiedze w postaci wyktadu, — zdobywajg wiedze i umiejetnosci teoretyczne — 2 jednostki lekcyjne — wyktad z pokazem
— przedstawia probki haftéw o dedykowanym dotyczace haftu, prébek (technikum w Sosnowcu);
zastosowaniu, — zdobywajg umiejetnosci praktyczne — 4 jednostki lekcyjne — projektowanie i realizacjal
— przedstawia mozliwosci i ograniczenia w projektowaniu i wykonaniu haftu. haftu na maszynie (Politechnika t.6dzka).
hafciarki,
— pomaga w przetworzeniu projektu
plastycznego na haft,
— pomaga w realizacji haftu na maszynie.
14. Ewaluacja wstepna, biezgca i korncowa osiggnie¢ uczniéw: kazdy z ucznidw po zakonczeniu zaje¢ posiada wyhaftowany element, ktéry wczesniej zaprojektowat.
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Tabela 17. SCENARIUSZ ZAJEC 16

LP. ELEMENTY OPISU SCENARIUSZA
1. Przedmiot: Specjalizacja ,Reklama w mediach spoteczno$ciowych”
2. Temat zajec: Czes¢ 1. — Wprowadzenie do Photoshopa
Czes¢ 2. — Przygotowanie projektu do sitodruku
3. Autor (nauczyciel): dr Monika Czarska
4. Odbiorcy: uczniowie technikum w Sosnowcu
5. Odniesienia do podstawy programowe;j:

— PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego:

6) stosuje techniki grafiki komputerowej w wytwarzaniu elementéw przekazu reklamowego;
— PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego:

7) stosuje techniki fotograficzne w wytwarzaniu elementéw przekazu reklamowego;
— PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego:

2) stosuje zasady projektowania graficznego.

6. Cel ogolny lekcji: zrealizowanie projektu nadruku na koszulke.

7. Cele szczegotowe lekcji:
— rozwdj umiejetnosci w zakresie projektowania;
— rozwdj umiejetnosci postugiwania sie programem Photoshop.

8. Metody nauczania:
— Cwiczenig;
— praca indywidualna;
— dyskusja;
— program komputerowy.
9. Miejsce pracy: laboratorium, pracownia komputerowa
10. Srodki dydaktyczne:
— komputer;
— inspiracje;
— dyskusja.
11. Minimalny zakres wiedzy, umiejetnosci i kompetencji ucznidw niezbednych do zrozumienia podawanych tresci i opanowania ¢wiczonych umiejetnosci:
— znajomos$¢ pojec: projektowanie, kompozycja; podstawy programu Photoshop.
12. Zaktadany przyrost wiedzy, umiejetno$ci i kompetencji uczniéw:

— wiedza z zakresu projektowania z uzyciem oprogramowania;
— umiejetnos$¢ doboru Srodkéw do otrzymania zamierzonych celdéw projektowych;
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— poznanie zasad projektowania dla sitodruku;

— umiejetnos¢ projektowania.

13. Przebieg lekcji z podziatem na czynno$ci nauczyciela oraz uczniéw
Czynnosci nauczyciela: Czynnosci uczniéw: Przydziat czasu:
— wspomaga realizacje ¢wiczenia, — rozwijajg umiejetnosci w zakresie 3 jednostki lekcyjne — projektowanie/realizacja
— przedstawia probki drukéw o dedykowanym projektowania,
zastosowaniu, — rozwijajg umiejetnosci postugiwania
— przedstawia mozliwosci i ograniczenia sie programem Photoshop.
wynikajgce z uzycia oprogramowania,
— pomaga w przetworzeniu projektu
plastycznego na druk.
14,

Ewaluacja wstepna, biezgca i koncowa osiggnie¢ ucznidw: kazdy z ucznidéw po zakorczeniu zaje¢ posiada projekt w formie pliku.
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Tabela 18. SCENARIUSZ ZAJEC 17

LP. ELEMENTY OPISU SCENARIUSZA
1. Przedmiot: Specjalizacja ,Reklama w mediach spotecznosciowych”.
2. Temat zajec: Czes¢ 1. — Wprowadzenie do Photoshopa
Czes¢ 2. — Przygotowanie projektu do sublimacji
3. Autor (nauczyciel): dr Monika Czarska
4. Odbiorcy: uczniowie technikum w Sosnowcu
5. Odniesienia do podstawy programowe;j:

— PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego:

6) stosuje techniki grafiki komputerowej w wytwarzaniu elementéw przekazu reklamowego;
— PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego:

7) stosuje techniki fotograficzne w wytwarzaniu elementéw przekazu reklamowego;
— PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego:

2) stosuje zasady projektowania graficznego.

6. Cel ogolny lekcji: zrealizowanie projektu nadruku na torbe.

7. Cele szczegotowe lekcji:
— rozwdj umiejetnosci w zakresie projektowania;
— rozwdj umiejetnosci postugiwania sie programem Photoshop.

8. Metody nauczania:
— C¢wiczenia;
— praca indywidualna;
— dyskusja;
— program komputerowy.
9. Miejsce pracy: laboratorium, pracownia komputerowa
10. Srodki dydaktyczne:
— Komputer.
11. Minimalny zakres wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw niezbednych do zrozumienia podawanych tresci i opanowania ¢wiczonych umiejetnosci:
— znajomos$¢ pojec: projektowanie, kompozycja; podstawy programu Photoshop.
12. Zaktadany przyrost wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw:

— wiedza z zakresu projektowania z uzyciem oprogramowania;

— umiejetnos$¢ doboru $rodkéw do otrzymania zamierzonych celéw projektowych;
— poznanie zasad projektowania dla sublimaciji;

— umiejetnos¢ projektowania.
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13. Przebieg lekcji z podziatem na czynno$ci nauczyciela oraz uczniow
Czynnosci nauczyciela: Czynnosci uczniéw: Przydziat czasu:
— wspomaga realizacje ¢wiczenia, — rozwijajg umiejetnosci w zakresie 3 jednostki lekcyjne — projektowanie/realizacja
— przedstawia probki drukéw o dedykowanym projektowania, éwiczenia
zastosowaniu, — rozwijajg umiejetnosci postugiwania
— przedstawia mozliwosci i ograniczenia sie programem Photoshop.
wynikajgce z uzycia oprogramowania,
— pomaga w przetworzeniu projektu
plastycznego na druk.
14. Ewaluacja wstepna, biezgca i korncowa osiggnie¢ uczniéw: kazdy z ucznidéw po zakonczeniu zajec posiada projekt w formie pliku.
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Tabela 19. SCENARIUSZ ZAJEC 18

LP. ELEMENTY OPISU SCENARIUSZA

1. Przedmiot: Specjalizacja ,Reklama w mediach spoteczno$ciowych”
2. Temat zajec: Sesja fotograficzna

3. Autor (nauczyciel): nauczyciel akademicki, adiunkt

Politechnika t.6dzka

S

Odbiorcy: uczniowie technikum

5. Odniesienia do podstawy programowe;j:

— PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego:

— 7) stosuje techniki fotograficzne w wytwarzaniu elementéw przekazu reklamowego;
— PGF.07.4. Stosowanie technik wytwarzania elementéw przekazu reklamowego:

— 9) wykorzystuje media cyfrowe w wytwarzaniu elementéw przekazu reklamowego.

6. Cel ogolny lekcji: nabywanie umiejetnosci organizacyjno-realizacyjnych podczas pracy w studiu foto-wideo.

7. Cele szczegotowe lekgji:

— zapoznanie sie z zasadami przygotowywania studia do pracy;

— ksztalcenie wlasciwej wspdtpracy organizacyjnej w podgrupach;

— zapoznanie sie z réznym zakresem odpowiedzialnosci podczas pracy w studiu (model, fotograf, operator wideo, stylista);
— umiejetne postugiwanie sie wyposazeniem technicznym studia;

— rozszerzenie wiedzy na temat fotografii i wideo.

8. Metody nauczania:

— ¢wiczenia praktyczne w studiu;

— realizacja konkretnych zadan w studio w czasie ses;ji;
— praca w grupach oraz indywidualna.

9. Miejsce pracy:
— lekcja terenowa,;
— pracownia informatyczna.

10. Srodki dydaktyczne:
— wyposazone studio foto-wideo;
— sprzet do rejestracji i archiwizacji materiatéw.

11. Minimalny zakres wiedzy, umiejetnosci i kompetencji ucznidw niezbednych do zrozumienia podawanych tresci i opanowania ¢wiczonych umiejetnosci:
— podstawowa wiedza z zakresu kompozycji;

— podstawowa wiedza z zakresu obstugi aparatéw fotograficznych;

— podstawowa wiedza z zakresu ustawienia swiatet studyjnych.
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12. Zakfadany przyrost wiedzy, umiejetnosci i kompetencji uczniéw:
— zrozumienie zasad efektywnej wspotpracy;
— praktyczna wiedza z zakresu fotografii i wideo;
— rozumienie zasad pracy technicznej w dobrze wyposazonym studiu foto-wideo;
— umiejetnos¢ kreatywnego moderowania pracg w studiu z perspektywy réznych zakreséw odpowiedzialnosci (jako model, jako fotograf, jako technik, jakg
operator wideo).
13. Przebieg lekcji z podziatem na czynno$ci nauczyciela oraz uczniéw
Czynnosci nauczyciela: Czynnosci uczniéw: Przydziat czasu:
— wyjasnia zasady pracy w studiu, — dokonujg podziatu na grupy, 3 jednostki lekcyjne
— zapoznaje grupe z dostepnym sprzetem i — ustawiajg studio do pracy wg. poznanych
zasadami jego poszanowania, zasad,
— omawia harmonogram pracy w grupach, — realizujg zadania zwigzane z réznymi
— pomaga wiasciwie podzieli¢ sie uczniom na zakresami obowigzkéw pracy w studiu,
grupy, — aktywnie wspétpracujg w grupie,
— pokazuje wszystkie zadania, a nastepnie — po wykonaniu zadan archiwizujg zrealizowane
nadzoruje ich wiasciwe wykonywanie, materiaty,
— pomaga technicznie i merytorycznie — po zakonczonej sesji porzadkujg studio
w czasie realizacji zadan. zgodnie z zasadami jego poszanowania.
14. Ewaluacja wstepna, biezgca i koncowa osiggnie¢ ucznidow: po ustawieniu studia uczniowie podzielili sie na grupy, rozwijali umiejetnosci pracy w studio oraz

wspotpracy osobowej, a o statecznie zarchiwizowali materiat fotograficzny i wideo, ktéry postuzy do kolejnych zajec.
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